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Resumo

O presente projeto insere-se na tematica de vatdtr da producdo local em comunidade de
agricultores familiares com producio de hortaligagmportante para os municipios a geracédo de
informagdes sobre o padrédo de comercializagcdo dmligas para evidenciar as especificidades

locais e proporcionar ao poder publico, uma integde adequada nas formas de comercializacdo
visando a melhoria dos fluxos de distribuicdo, e gade gerar beneficios tanto para consumidores
guanto para produtores. Em continuidade em um tordgealizado em 2008, realizou-se o

levantamento da produc&o de hortalicas com proesittocais, que possuem forte insercdo no
mercado de hortalicas no municipio. A metodolog@ tdabalho baseou-se em entrevistas

presenciais, onde os produtores abordados corr@spoagueles cuja escala de producéo e tempo
de atuacdo com producdo de hortalicas, foram idds@omo os que contribuem na geracdo de
excedentes comercializaveis e, portanto, para stedimento municipal. Observou-se que dos 4
produtores entrevistados anteriormente, 2 se edjgacam, implementando novas culturas de

exploracdo e 1 produtor melhorou a tecnologia daoexcdo, com a aquisicdo de um trator e

implementos novos e assim dessa forma segundo dutpro aumentar a escala de producédo e
adquirir novos clientes. Apesar de nem todos odytoves aumentar a tecnologia de exploragéo e a
area de cultivo, pode-se observar que todos osufmas comercializam as hortalicas diretamente
na propriedade, mantém a regularidade de comemaidlo, quando necessario comprando mudas
de outras localidades, para dessa forma semppeoi@dutos para a comercializagédo, tendo assim um

grau de fidelidade com os seus clientes, sendaiissoforma de valorizagéo de seu produto.
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Introducéo



O presente projeto insere-se na temética de valdtiz da producdo local em comunidade de
agricultores familiares com producéo de hortaligagmportante para os municipios a geragéo de
informacdes sobre o padrdo de comercializacdo drligas para evidenciar as especificidades
locais e proporcionar ao poder publico, uma inte¢éie adequada nas formas de comercializacao
visando a melhoria dos fluxos de distribui¢cdo, e gade gerar beneficios tanto para consumidores
guanto para produtores. Entretanto, a falta de emwntento adequado, além de outros fatores,
impede que esta vantagem da agricultura famili@adgmine em determinadas situacfes. Esta
parece ser a realidade presente no Assentamerab@uaturdo Verde de Ilha Solteira — SP.

Atualmente, observa-se uma descaracterizacdo dgetgranicial, com um crescente
desmembramento dos lotes, deixando-os com tamarsubiciente para possibilitar a producao
agricola e, por conseguinte, comprometendo a rapémdsocial dos agricultores familiares. Sem
encontrar condi¢cdes de geracdo de renda, os joyeas por procurar trabalho na cidade, ficando
sob responsabilidade da populacdo mais idosa dadns com os lotes. A origem do local, como
um assentamento que recebia suporte continuo dd,C&fitribuiu para uma acomodacao na
comunidade, que sofre até hoje com falta de imveia capacidade de auto-gestdo. Por outro lado,
as administragcbes municipais ainda ndo propuseram politica eficaz e duradoura para
enfrentamento desta questao.

A realizacdo dessa pesquisa teve por objetivasama descaracterizacdo citada acima, atraves
do levantamento da producdo de hortalicas de poogkitdo Cinturdo Verde que possuem um
excedente comercializavel, sendo que o levantanfeittoem outubro de 2008 foi atualizado entre
abril e maio deste ano (2010), para fins de cong@arala producdo, técnicas utilizadas e area

plantada.

Metodologia

A metodologia do trabalho baseou-se em entrevisesenciais, onde os produtores abordados
correspondem aqueles cuja escala de producdo @ tdenptuacdo com producédo de hortalicas,
foram indicados como os que contribuem na geragdexdedentes comercializaveis e, portanto,
para o abastecimento municipal

O instrumental utilizado para as entrevistas céamitos em um primeiro momento, e depois
guestionario elaborado tanto com questbes aberast@ com questdes direcionadas para 0s

produtores, que segundo Gil (1999), é uma abordggssitiva para se obter respostas relevantes ao



objetivo da pesquisa. A identificacdo do volume emializado foi realizada com base em um

recorte temporal, os dados referem-se especific@na@meés de outubro de 2008.

Resultados e Discussao

O cultivo de hortalicas ja foi identificado em asgitrabalhos como sendo a principal exploracao
do Assentamento Rural Cinturdo Verde e a Horta Alossentados Mérces (2004) e Ferreira
(2005). No periodo pesquisado (2008 e 2010) estdinc@ sendo a principal exploracdo no
Cinturdo Verde, isso devido a pequena area dasigdapes que em média possuem 1 ha (lotes
irrigados), mas também séo produzidos em menotagsnandioca, quiabo, jil6, porém com uma
producéo néo significativa para uma regularidadeonaercializacao.

Souza (2002) constatou que 80% dos produtoresuigasips realizavam algum tipo de
planejamento, em funcdo do atendimento ou adaptagamercado, de questdes técnicas, da
“experiéncia”, do retorno econdémico, dentre oufadsres, porém a maioria dos produtores (64%)
do total ndo planejava como iria realizar as fuesc@e comercializagdo da producdo ao
semear/plantar uma cultura ou ao iniciar uma ntivadade.

Observou-se que dos 4 produtores entrevistad@si@nmiente, 2 se especializaram (Jodo da
Silva e Evaristo de Paula), implementando novatuad de exploragdo e 1 produtor (Jodo da
Silva) melhorou a tecnologia de exploragao, conguasacéo de um trator e implementos novos e
assim dessa forma segundo o produtor, aumentarataede producao e adquirir novos clientes. O
produtor José Severino teve uma aumento consider@averoducdo, comparado a 2008 com
aumento em todas as hortalicas folhosas, como gEdebservado na tabela 1, onde a producao de
alface teve um aumento de mais de 300% e couve adraB90% e esses aumentos se devem ao
aumento da area cultivada que em 2008 era de 8ilan{ceéu aberto) e em 2010 passou para 13
canteiros (11 a céu aberto e 2 em ambiente prafegMas também o produtor José Severino
comercializa para mais clientes do que em 2008,eooalizando principalmente para bares e
lanchonetes.

De todos os produtores o mais especializado emarar variedade de hortalicas € o produtor
Jodo da Silva, que comercializa para supermercadagrmediarios que revendem seus produtos,
assim como também José de Barros que vende paearede de supermercados do municipio e
regiao.

O produtor Evaristo de Paula comercializa os peodutos principalmente na propriedade e na
feira de domingo (em um local destinado pela praf@) e produz além das hortalicas citadas nas

tabelas abaixo, também tomate (em fase de expdsag#@ncom o 1°ano de producdo) e assim



como o0s outros em determinadas épocas do ano, ecandjuiabo e jil6. Outras hortalicas como
chicéria, agrido e espinafre sdo produzidas paesepsodutores, porém em distintos periodos do
ano, onde a procura por essas hortalicas € maior.

De forma geral todos os produtores analisados ataman a sua producdo, sendo que alguns
adquiriram novos mercados e se especializaram gormdacdo de hortalicas pouco conhecidas no
municipio, como € o caso do produtor Jodo da Sijua, produz mostarda e erva-doce e esta em
fase de experimentacéo para a aceitacao do consumid

O que se observou de todos os produtores, élaléide para com os seus consumidores, sendo
gue em determinadas épocas do ano como no veradwacpo diminui, devido as chuvas intensas e
as altas temperaturas, que favorece o aparecindenpragas e doencas, com isso prejudicando a
producédo, porém os produtores compram mudas dasdotalidades ou mesmo compra hortalicas
ja formadas para comercializarem, e assim mantarnuteferéncia de seus consumidores.

Na producao de hortalicas, nas tabelas abaixmde pbservar que a alface é a hortalica mais

comercializada e segundo TRANI et al. (2005) éréaliga folnosa mais consumida do Brasil.

Tabela 1Volume de hortalicas comercializado pelos prodstole [lha Solteira - SP

Qtd. Comercializada magos/semana
produtos Jodo da José Evaristo de José de
Silva Severino Paula Barros TOTAL
alface 360 150 174 600 1284
almeirdo 48 18 30 180 276
cebolinha 120 48 42 180 390
couve 60 30 36 180 306
salsinha 90 18 42 180 330
ricula 60 24 42 180 306
coentro 100 50 50 180 380

Fonte: Dados da pesquisa (2008).

Figura 1. Distribuicdo das quantidades produzidas de hoasiipr produtor em 2008.
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FonteDados da pesquisa (2008).

Tabela 2Volume de hortalicas comercializado pelos prodgtoie [lha Solteira - SP

Qtd. Comercializada magos/semana
produtos Jodo da José Evaristo de José de
Silva Severino Paula Barros TOTAL
alface 380 500 250 750 1880
almeirdo 130 75 50 200 455
cebolinha 130 250 50 200 630
couve 140 250 50 200 640
salsinha 100 170 50 200 520
ricula 180 200 80 200 660
coentro 150 300 50 200 700

Fonte: Dados da pesquisa (2010).



Figura 2. Distribuicdo das quantidades produzidas de hoasiipr produtor em 2010.
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Fonte: Dados da pesquisa (2010).

Conclusao

Apesar de nem todos os produtores aumentar aléggaale exploracdo e a area de cultivo
como no caso do produtor Evaristo de Paula, podekservar que todos os produtores
comercializam as hortalicas diretamente na propdedmantém a regularidade de comercializacao,
guando necessario comprando mudas de outras ladaesida producdo de todos os 4 produtores
aumentou e para dessa forma sempre ter produtas g@mercializacdo, tendo assim um grau de
fidelidade com os seus clientes, sendo isso umaefalle valorizac&o de seu produto.
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