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Resumo.O consumo de alimentos organicos no TerritériodPold Amazonia tem sido baixo
na perspectiva de uma alimentacao saudavel. Pemastivo efetuou-se o presente trabalho
visando avaliar o comportamento dos consumidoredifdeentes classes socio-econémicas
em quatro estabelecimentos comerciais na cidadeAlte Floresta-MT pertinente ao
conhecimento e aceitabilidade dos produtos organ&@esquisa consistiu do levantamento
de informacdesn locu através da aplicacdo de questionarios estruturedams perguntas
fechadas para 124 pessoas, distribuidos equitaivi@nnesses quatro estabelecimentos. A
amostragem foi realizada aleatoriamente de fornmaples. Os dados obtidos foram
computados primeiramente para cada pergunta palpedstimento e depois de uma forma
geral para todos os estabelecimentos pesquisaglasp@&squisa conclui-se que: i) maioria das
pessoas (51,6%) tem clareza sobre o que sdo mattsnerganicos; ii) maior parte dos
entrevistados responderam que ndo consomem nempaihet produto organico: Feira Livre
municipal (61,3%), Supermercado Del Moro (54,8%)p&mercado Londrina (45,2%) e
Supermercado Floresta (38,7%); iii) 59,7% respanderque consumiriam produtos
organicos, desde que estes produtos fossem mamtddsecal visivel e identificados; e iv)
52,4% disseram néo estar dispostos a pagar maipoaprodutos organicos. Assim, pode-se
inferir que o consumo de alimentos organicos noiafpio ainda € embrionario necessitando
de campanhas educativas para conscientizar a jgdputke sua importancia e estimular seu
consumo.
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CONSUMER AWARENESS FOR ORGANIC PRODUCTS Il THE CITY OF ALTA
FLORESTA-MT

Abstract. The consumption of organic food in the Territorytpb Amazon has been down
the prospect of a healthy diet. Therefore effettetthe present study to evaluate the behavior
of consumers in different socioeconomic classefoun shops in the town of Alta Floresta
MT-relevant knowledge and acceptance of organiadymts. The research consisted of
gathering information in locus through structureskstionnaires with closed questions to 124
people, evenly distributed in these four establishts. Sampling was done randomly so
simple. The data were first computed for each goesby establishing and following a
general way to all the establishments surveyed. tRerresearch concludes that: i) Most
people (51,6%) have clarity about what is orgamacgries, ii) most respondents do not
consume any type of organic product: Fair Free mipai (61,3 %), Supermarket Del Moro
(54,8%), Supermarket Londrina (45,2%) and Superetafdoresta (38.7%), iii)) 59,7%
responded that consume organic products, since freslucts were kept in conspicuous and
identified, and iv) 52,4% said they were not wijito pay more for organic products. Thus, it
can be inferred that the consumption of organidfoothe city is still embryonic in need of
educational campaigns to raise awareness of itertiapce and encourage its consumption.
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Introducao

Os produtos de origem organica surgiram na década2@ articulados pelos
movimentos conhecidos como “rebeldes” pois buscasfiernativas de uma alimentacao
livre de agroquimicos (fertilizantes e pesticid&gse movimento, defende a substituicdo de
tecnologias com uso de insumos externos onerodegradantes por tecnologia segura para o
meio ambiente que permita um rendimento sustentioglagroecossistems provenientes do
equilibrio 6timo de cultivo, solos, nutrientes, lgolar, umidade e outros organismos
coexistentes (ALTIERI, 1999).

Os alimentos organicos podem ser oriundos da digniau natural, agricultura
biodindmica, agricultura biologica, agricultura kgica e permacultura. Todas essas
correntes adotam principios semelhantes que parmaiagroecologia, que se baseiam na
adocdo das seguintes praticas: a) reciclagem dossos naturais em que o solo se torna mais
fértil pela acdo benéfica dos microrganismos do spie decompdem a matéria organica e

liberam nutrientes para as plantas; b) compostagéansformacdo de residuos vegetais em



hamus; c¢) cobertura vegetal morta e viva do solgaticultivo; e) rotacdo e consorciagéo de
culturas; f) adubacgédo verde; g) controle biolégiegpragas e fitopatdgenos, com exclusédo do
uso de agrotoxicos; h) uso de métodos mecanicsisp$i e vegetativos e de extratos de
plantas no controle de pragas e fitopatdgenos,angoise nos principios do manejo
integrado; i) eliminacdo do uso de reguladoresrdsctimento e aditivos sintéticos na nutricao
animal; e j) uso de quebra-ventos (CAMPANHOLA e \ARINI, 2001).

A agricultura organica consiste na producédo deealios sem o0 uso de produtos
quimicos sintéticos ou alimentos geneticamente ficadios e, geralmente, vinculados aos
principios da agricultura sustentavel. A sua bakelistica e p6e énfase no solo, isto €, um
solo saudavel, mantido sem o uso de fertilizanfgssticidas (CUENCAt al., 2007).

Segundo a Lei 10.831 da Presidéncia da Republgaamentada pelo Decreto n°
6.323 de 27/12/2007 sistema orgéanico de produg@peguaria €:

“todo aquele em que se adotam técnicas especifitadiante a otimizacéo do uso
dos recursos naturais e socioecondmicos dispongéveis respeito a integridade
cultural das comunidades rurais, tendo por objedivsustentabilidade econdmica e
ecolégica, a maximizacdo dos beneficios sociaisnnamizacdo da dependéncia de
energia nao-renovavel. Empregando, sempre que vegsshétodos culturais,
biolégicos e mecéanicos, em contraposicdo ao usomdeeriais sintéticos, a
eliminacdo do uso de organismos geneticamente ivadifs e radiacBes ionizantes,
em qualquer fase do processo de produgdo, processamarmazenamento,

distribuicdo e comercializacdo, e a protecdo dmmamibiente.” (BRASIL, 2007).

Segundo Canovas (2003), a producéo de produtosioogano Brasil representa 2%
do mercado total de frutas, legumes e verdurassap&o substancial crescimento (50% ao
ano), estudos de mercado revelam defasagem de 3% &ntre a oferta e a demanda. Em
relacdo as exportacdes, os produtos organicosldirasi representam cerca de US$ 120
milhdes anuais ou 1% dos negocios estabelecidogpé no mundo.

A comercializagdo de produtos de origem organicBnasil, até meados da década de
90, era realizada em lojas de produtos naturais, c@mo em feiras de produtos organicos
devido a pequena quantidade produzida. Todavigiaasles redes de supermercados vém se
consistindo em uma importante via de comerciali@aag@ertando os produtos organicos de
forma selecionada, classificada, rotulada e embgd@&MONDet al., 2002).

A procura pelos produtos organicos de uma maneairal g6 ndo € maior porque
muitas pessoas ainda nao estdo esclarecidas sqbeesdo produtos organicos e quais séo 0s
seus beneficios para a saude humana e para azaattweno também por ndo saberem se no
ato da compra estdo de fato adquirindo um prodigénico (GALVAO, 2006; PASSADOR



et al.,, 2006). No Brasil, alguns estados e municipiostera diretrizes para consumo de
produtos organicos na alimentacdo escolar das assqulblicas visando oferecer uma
alimentacédo de melhor qualidade para os alunasnsequentemente, aumentando a demanda
e a comercializacdo desses produtos. Os Estaddanta Catarina, Parana, Sdo Paulo e Mato
Grosso e varios municipios tais como: Criciuma/B@meira/PR, Jundiai/SP, entre outros,
participam desse processo incentivando o consumprautos livres de agrotoxicos na
merenda escolar. Dessa forma, viabiliza a agriulbuganica e, por conseguinte, a producao
familiar contribuindo para o aumento de renda, pe@ncia do homem no meio rural e
também com a preservacdo do meio ambiente (LIMBGRO

Objetivou-se com este trabalho avaliar a percem@® consumidores em quatro
estabelecimentos comerciais na cidade de Alta $ifdT, de diversas classes
socioecondémicas, quanto ao consumo de produtosiioogapara estudo de mercado e

subsidio para adog¢&o de politicas publicas parampcadeia produtiva desse segmento.

Metodologia

O universo da investigacdo ocorreu na cidade de Akoresta localizada a,
aproximadamente, 800 km da capital do Estado deo NEabsso. O municipio tem uma
populacao de 51.414 (IBGE, 2009) sendo que, cexcd@%Po das pessoas residem no centro
urbano.

A pesquisa foi realizada por académtads oitavo semestre do curso de agronomia do
campus universitario de Alta Floresta da Univedédado Estado de Mato Grosso
(UNEMAT), em novembro de 2009. O publico alvo foras consumidores de quatro dos
principais centros de demanda da cidade (FeiraeUWunicipal, e os Supermercados: Del
Moro, Floresta e Londrina) visando abranger agelifies classes socioeconémicas da cidade.
Para tanto, foram realizadas entrevistas estridgaradom alternativas de respostas
previamente estabelecidas com seis perguntas f@shadpondidas por 124 pessoas adultas
(31 em cada estabelecimento comercial) as quais &pardadas aleatoriamente.

Para determinacdo do tamanho da amostra, foi amasid 0 nUmero de habitantes do
municipio de acordo com IBGE (2009) empregandoitésnestatisticas de amostragem para
compensar erros amostrais e ampliar a represadtatey da amostra. Assim, utilizou-se da
amostragem aleatéria simples para populacdes infRICHARDSON et. al., 1999;
TRIOLA, 1999; GIL, 2008 empregando a seguinte equacao:
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Onde:

N = populacao residente na area urbana (75% ddau@mudo municipio)

p = Proporcéo referente a variavel mais importacwejo ndo se tem informacdes sobre a
mesma, foi assumido o valorp=0,5eq=0,5/0) —

Segundo GIL (2008) quando nao € possivel identiicpercentagem com o qual o
fendbmeno se verifica adota-se o valor maximo dgug é 50% (p = 0,5) aumentando,
consequentemente, o tamanho da amostra.
€ = 0,06 erro amostral (6%)
8°= 1,96 para nivel de confianca de 95%.

Apos a realizacdo da pesquisa, os dados foramatiimie transformados em tabelas e
graficos utilizando a planilha eletrénica do Ex2@03 para melhor visualizacdo e anélise das
informagdes obtidas.

Resultados e Discusséo

Na avaliagcédo individual de cada estabelecimententievistados, quando indagados
se “sabiam que produtos organicos sdo alimenta®gslide agrotéxicos, horménios e
fertilizantes e levam em consideracdo a preservagioneio ambiente”, a maioria dos
entrevistados na Feira Livre (71,0%) e no Superaterdel Moro (64,5%) disse que sim.
Entretanto, no Supermercado Floresta, 51,0% doswstados responderam negativamente
demonstrando ndo saberem o que é um produto oog&mqguanto que no mercado Londrina
61,2% nao opinou.

Na avaliacdo geral dos quatro estabelecimentose(@al) verificou-se que 51,6%
afirmaram saber o que € produto organico, 16,1%safiem e 32,3% ndo opinaram. Dados
semelhantes foram obtidos por Momessal. (2009) em seis bairros de Campo Grande/MS
0s quais identificaram que 54,4% dos entrevistadggonderam que sabem o que é produto
organico e 29,6% nao souberam responder. Em estativado por Kohlrauscét al. (2004)
em Florianopolis/SC e por Lombardi al. (2004), na regido metropolitana de S&o Paulo
diagnosticaram que mais de 90% tinham conhecimdmtgue sdo produtos organicos. Esse
resultado pode estar relacionado ao maior conhatomgobre o assunto em virtude do

marketing realizado pelos meios de comunicacdmeesdades.



Tabela 1.Percentual de respostas dos entrevistados quaotonarcializacdo de produtos
organicos, obtidas em quatro estabelecimentos c©i®mo municipio de Alta
Floresta/MT. 2009.

Questbdes Sim a opil:llzr(')am
Vocé sabe o que significa produto organico? 51,616,131 32,26
Vocé sabe diferenciar produto organico do converadid 29,03 34,68 36,29
Consome produtos organicos? 12,90 50,00 37,10
Procura por produtos organicos? 1290 69,35 17,74
Local especifico de venda? 59,68 17,74 22,58
Pagaria mais caro por produtos organicos? 44,35 ,4252 3,23

Quando questionados se tem “conhecimento da dgarentre produto organico e
produto convencional’, a maioria dos entrevistados Supermercado Del Moro (80%)
respondeu afirmativamente, enquanto que 58% dosvestados do Supermercado Londrina
responderam que ndo conseguem diferencia-los. Bdsslsemelhantes foram obtidos por
Passadoet al. (2006) que observaram que a maioria dos invekigyado consegue distinguir

produtos organicos dos convencionais conformeaelas entrevistados:
“[...] Nao consigo identificar. Acredito que nad@ja diferenciacdo visivel em
aspectos fisicos desse tipo de alimento em relagddio organico. Deve existir uma
certificacdo que possa comprovar a natureza orgétacalimento”. (M.C.P.M.T.,
29 anos, sexo masculino, pés-graduado, 8 a 1iasatafnimos).
“[...] somente pela embalagem (e pelo preco entd@elaos similares ndo organicos)
[...]I". (R.F.G. 37 anos, sexo masculino, pés-graidiaacima de onze salarios
minimos).

Argiidos sobre o “consumo de algum tipo de prodoganico” a maioria dos
entrevistados responderam que ndo consomem nefpmhet produto orgénico: Feira Livre
(61,3%), Del Moro (54,8%), Londrina (45,2%) e Fkiee (38,7%). O estabelecimento que
apresentou maior consumo de organico foi o supeader Floresta com apenas 25,8%
(Figura 1). Esse comportamento também foi encoatradtrabalho realizado por GALVAO
(2006) o qual identificou que 51% dos entrevistauws supermercado de Manaus/AM nunca
compram produtos organicos. Entretanto, pesquaa&ada pelo Instituto Datacenso (2002)
nos estados do sul e sudeste, divergem dos medo®@a&ima, pois constaram que 53% dos
entrevistados tém habito de consumir alimentosnicgé por entenderem a importancia dos

mesmos a saude como também para o ambiente.
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Figura 1: Respostas descritivas dos entrevistados por estaimeinto sobre o consumo de

produtos organicos. Alta Floresta-MT. 2009.

Os entrevistados quando indagados sobre o “habifwraturarem produtos orgéanicos
quando vao nos estabelecimentos comerciais” (Tabgla maioria (69,4%) dos quatro
estabelecimentos comerciais responderam que ndense 12,9% responderam sim e 17,7%
nao opinaram. Esse comportamento distoa dos paassr@ncontrados por Memosso (2009)
na cidade de Campo Grande/MS que identificou qaseunetade (45%) dos entrevistados
procura por alimentos organicos quando vdo em upermercado. Certamente, esses
contraditorios se justifiquem em virtude de quecapital do Estado de Mato Grosso do Sul
provavelmente ja haja uma cultura de consumo ddupwe organicos, costume esse ainda
insignificante na cidade de Alta Floresta/MT.

Sobre a possibilidade dos entrevistados passaremmprar produtos organicos caso
na cidade haja local especifico para comercialzagésses alimentos, 0s mesmos
responderam que sim, como se Vvé na Figura 2: Sepemdo Del Moro (87,0%);
Supermercado Floresta (67,7%), Londrina (29,0%) eeaFLivre (54,8%). Em estudo
realizado por Momesset al. (2009), em seis bairros de Campo Grande/MS, érazam
resultados semelhantes pois detectaram que 63,2¥hulaeres entrevistadas estao dispostas
a se deslocarem ao local especifico para comprprattutos organicos, desde que haja

variedades de produtos em local acessivel.
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Figura 2:Respostas descritivas por estabelecimento sobmnara de produtos organicos
caso haja um local especifico para comercializatgi@rodutos orgéanicos. Alta
Floresta-MT. 2009.

A maioria (52,4%) dos entrevistados dos quatrobe&taimentos comerciais quando
inquiridos se “pagaria mais caro por produtos oagai responderam que nao, haja vista que
menos da metade (44,4%) da populagéo pagaria m@gelos alimentos organicos (Figura
3). Essa atitude € respalda por Sylvander (199&)yad enfatiza que a principal razdo do
baixo consumo de produtos organico deve-se ao sego pmais elevado do que o
convencional. Entretanto, tais resultados diferes ehcontrado por: Momessbal. (2009)
0s quais identificaram que 63% dos entrevistadosidede de Campo Grande/MS pagariam
mais caros pelos produtos organicos; e por Cuenaia(2007) que constataram que 86,4%
dos entrevistados em supermercados, feiras e dagae varios municipios do Rio Grande

do Norte admitiram pagar mais caro pelos organicos.
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Figura 3: Respostas dos entrevistados se 0s mesmos pagaa@ncano pelos produtos
organicos. Alta Floresta-MT. 20009.



Consideracoes Finais

Pelos resultados conclui-se que os produtos orggirsdo consumidos em pequena
escala no municipio tornando imprescindivel impletaepoliticas publicas para inserir esses
alimentos na merenda escolar, creches e hospitatipal como alimentacéo diaria.

Depreende-se pelas informagfes obtidas que seef@ssério realizar trabalho de
marketing para esclarecer a populacdo sobre a iémmiet e os beneficios dos produtos
organicos tanto para a saude humana, como par&éo@amebiente.

A producdo de alimentos organicos também represaemi@ excelente alternativa
econdmica para os agricultores familiares adotamdaoovo paradigma de desenvolvimento
sustentavel. Com essa mudanca mudaremos de prodiientos contaminados por
agrotoxico para uma producéo de base sustentanekstabilidade da produtividade, maior

resiliéncia as mudancas edafo-climaticas e pres&ovdos recursos naturais.
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