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EPIGRAFE

O mundo esta
cheio de Reis e
Rainhas, o que

ignora seus
olhos, eles
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céu e inferno.



RESUMO

O presente trabalho analisou o Plano Diretor de Turismo da Estancia
Turistica de Olimpia, que foi criado no ano de 2013 e pretende transformar a pequena
cidade do interior do estado de Sdo Paulo na “Orlando brasileira”. A referida analise, teve
como parametro de discuss@o o conceito de Ecodesenvolvimento, do economista polonés
Ignacy Sachs. O economista, em seu conceito, faz uma abordagem mais abrangente do
conceito de Desenvolvimento Sustentdvel, trazendo cinco pilares de sustentabilidade:
sustentabilidade social; econdmica; cultural; ambiental e geografica. O trabalho tem
inicio com a histéria do municipio, que até o ano de 2009 vivia exclusivamente da
agricultura, logo, o descobrimento do turismo transforma a cidade. A pesquisa traz toda
a mudanca social e a discussdo em torno do Plano para transformar a cidade na
“ORLANDO BRASILEIRA”. A pesquisa, fortaleceu a necessidade de implementar
politicas publicas para sanar os varios equivocos do Plano de Turismo, afinal, foi
estudado outros planos de turismos em outros Estados brasileiros e, é evidente o
descompasso do plano com os setores que abrangem a sustentabilidade econdmica, social,
rural e ambiental. No tépico final, € apresentado uma proposta de sustentabilidade para
Olimpia, trata-se de um plano de regionalizacdo do turismo, com a criacdo do Circuito
das Aguas de Olimpia. Um plano audacioso e sustentdvel, envolvendo trés municipios
vizinhos de Olimpia, que s@o : Barretos, Bebedouro e Guaraci, todos com capacidades de
atrativos para segurar o turista por mais tempo na regiao.

Palavras-chave: Estancia Turistica de Olimpia. Plano Diretor do Turismo. Politicas

Publicas. Regionalizacdo . Circuito das Aguas de Olimpia.



ABSTRACT

This assignment analyzed the Tourism Master Plano f the Olimpia’s Tourist Resort. It
was created in 2013 and aims to transform the small town of the state of Sdo Paulo into
the “Brazilian Orlando”. This analysis has had as a discussion parameter the concept of
Ecodevelopment, by the Polish economista Ignacy Sachs. In his concept, he takes a
broader approach to the concept of sustainable economical; cultural; environmental and
geographical. The assignment begins whith the history of the town, which until 2009,
lived exclusively from agriculture, so the Discovery of tourism transforms the city. The
research brings all the social change and the discussion around the Plan to tranform the
town into “Brazilian Orlando”The research, strengthened, the need to implemente public
policies to correct the various misconptions of the Tourism Plan, after all it, was studied
other tourism plans in other Brazilian states and it is evidente the mismatch of the plan
with the sectors that include economic, social, rural and environmental sustainability. Na
audacious and sustainable plan, involving three neighbor cities of Olimpia with
capabilities of atractives to maintain for a longer time on the region, those being: Barretos,
Bebedouro and Guaraci.

Keywords: Tourisic Stay of Olimpia. Sustainability Plan For Tourism. Public Polici.

Regionalization. Olimpia’s Water Circuit.
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1- INTRODUCAO

A Estancia Turistica de Olimpia, localizada no Estado de Sao Paulo, se
destaca como um dos principais destinos turisticos no interior do Estado. Um
municipio que até o ano de 2004 possuia uma economia exclusivamente
agricola, pretende se tornar a mais prospera induastria nacional do turismo.

O presente estudo, se debruca na avaliacdo do Plano Diretor do Turismo
de Olimpia, que foi realizado por uma empresa de consultoria, contratada pela
Prefeitura e que, consiste em um planejamento para transformar Olimpia na
“Orlando Brasileiro”. Referida avaliacdo, foi relativizada com um estudo
comparado com outros Planos de Turismos.

O parametro usado para avaliar o referido Plano, foi o estudo comparado
dos resultados, com os Cinco Pilares do Ecodesenvolvimento. O
Ecodesenvolvimento advém do Desenvolvimento Sustentdvel, e consiste numa
ideia mais apurada e sistemdtica de politicas integradas dos meandros do
conceito de Sustentabilidade.

Nesse passo, surge um dos grandes equivocos do Plano Diretor do
Turismo, com uma total desconexdo com o ideal da sustentabilidade, que
consiste na falta ou esquecimento no planejamento da drea rural, que possui 803
Km?2. Area que é um privilégio para um municipio de 54 mil habitantes, em
comparag¢ao a outros municipios proximos como Sao Jos€ do Rio Preto com uma
populacdo de 373 mil habitantes e uma area de 431.937 Km?2.

Assim, uma cidade que ja conta com cinco Resorts, € um deles é
considerado o maior do Brasil, ndo consegue fazer escoar a sua producgdo
agricola aos novos empreendimentos, € o pior, tem que trazer o0s
hortifrutigranjeiros diretamente da capital.

E, € oportuno notar, que ¢ uma das tunicas cidades do interior que nao

possui feiras-livre € muito menos um mercado municipal, para escoar a produgao
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agricola. Além de que, o municipio ndo possui o S.I.LM. (Sistema de Inspecdo
Municipal), e o referido Plano, em nenhum momento traz a implantacdo do
Sistema como meta. Infelizmente essa ndo € a preocupagao do fatidico Plano,
que ndo se preocupa em utilizar a mao de obra desidiosa da cidade, que deixou
o meio rural devido a invasdo da monocultura da cana-de-agucar, que assola o
meio ambiente € 0 emprego.

Assim, ndo existe um investimento em cursos profissionalizantes, a
populacdo em 10 anos, teve um aumento de 9 mil habitantes, constituida de mao
de obra especializada vinda de outros municipios, que poderia estar empregando
os moradores da cidade.

Na parte inicial deste trabalho, foi efetuada a caracterizacio da Area de
Estudo e os procedimentos metodoldgicos, no capitulo 2, uma breve histéria da
cidade, sdo dados imprescindiveis para o entendimento quanto a importancia do
municipio € como a economia da monocultura vem dividindo espagos com o
turismo.

No capitulo 3, é apresentado um estudo apenas didético, quanto ao
aspectos ambientais do turismo. No capitulo 4, este trabalho, explora os
ensinamentos do economista polonés Ignacy Sachs, que € referido como
ecossocioeconomista, por sua concep¢ao de desenvolvimento como uma
combinacao de crescimento econdmico, aumento igualitidrio do bem-estar social
e preservacao ambiental. Ignacy Sachs, conforme supramencionado, formulou o
conceito de ecodesenvolvimento que, anos depois, daria origem a expressao
desenvolvimento sustentdvel. Neste capitulo, é feita uma anélise dos cinco
pilares do Ecodesenvolvimento em confronto com o Plano Diretor de
Desenvolvimento Turistico. No final deste capitulo, € apresentada a ideia de
Regionalizacdo do Turismo em Olimpia, um plano audacioso para a

sustentabilidade do turismo.
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OBJETIVO GERAL

O presente trabalho tem como enfoque principal, analisar a recente industria
do turismo implantada no municipio de Olimpia, Estado de Sdo Paulo sob o

conceito do Ecodesenvolvimento.

Objetivo Especifico

- Analisar o Plano Diretor de Sustentabilidade do Turismo, baseado nos
Cinco Pilares do Ecodesenvolvimento.

- Verificar a possiblidade da regionalizacdo do turismo na cidade de
Olimpia e criacdo de um Circuito Turistico envolvendo trés cidades proximas,

que possuem atrativos turisticos

AREA DE ESTUDO

A Estancia Turistica de Olimpia ocupa uma area aproximada de 803 Km?
e uma populacdo estimada em 54.037 habitantes, considerado como um dos
polos turisticos mais importantes do Estado de Sao Paulo, estd localizada na
regido do Aquifero Guarani, area privilegiada do noroeste paulista capital Sao
Paulo (IBGE, 2017) (Figura 1).

O cultivo de cana-de-acucar é o principal uso e ocupagdo do solo no
municipio de Olimpia, cobrindo 45.000ha ou 450 Km2, mais da metade da drea

do municipio, segundo dados divulgados pelo IBGE no ano de 2017
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(www.cidades.ibge.gov.br, consultado em 25/05/2019). A area plantada em
Olimpia corresponde 52.942 hectares (www.olimpia.sp.gov, consultado em
25/05/2019) (Figura 1).

O municipio localiza-se na regido Noroeste do estado. Em situagdo
privilegiada em termos de acessibilidade, encontra-se a 429 Km da capital, Sao
Paulo, a 50 Km de Sao José do Rio Preto e a 49 Km de Barretos, conforme o site
www.olimpia.sp.gov.br/portal/cidade, consultado em 02/08/2018, que destaca as

rodovias que servem a cidade (Figura 1):

- Rodovia Anhanguera (SP-330), Whashington Luis (SP-310), Rodovia
Brigadeiro Faria Lima (SP-326), Rodovia Armando Sales de Oliveira (SP-322),

Km 442 acesso a Olimpia.

- Rodovia dos bandeirantes (SP-348) e ou Rodovia Anhanguera (SP-330),
Whashington Luis (SP-310) acesso no Km 395, Catigua, Tabapua e Olimpia.

- AtragOes turisticas: 2 parques aqudticos, parque dos Dinossauros, Museu do

Folclore e Festival do Folclore.

- A Estancia Turistica de Olimpia, possui um hospital, uma Unidade de Pronto

Atendimento e duas faculdades



Figura 1 — Localizacdo da Estancia Turistica de Olimpia - SP
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1.4 Procedimentos Metodologicos

Este trabalho provem dos dados de uma palestra proferida pelo autor, no
auditorio da Ordem dos Advogados na cidade de Olimpia, cujo tema foi “As
Dimensdes da Crise de Sustentabilidade Ecoldgica e Rural na Estancia Turistica
de Olimpia”, com a participac¢ao da sociedade, alunos da Universidade Brasil e
autoridades. Na referida palestra, a sociedade discutiu exatamente um dos temas
propostos neste trabalho, foi uma discussdo que trouxe mais ideias para
enriquecer ainda mais a pesquisa.

O trabalho seguiu o método de levantamento de dados secundarios por
meio de pesquisa bibliografica em livros, artigos, doutrinas, legislacdes esparsas,
e ainda de bancos de dados do Portal do Departamento de Aguas e Energia
Elétricas e site do SEADE e IBGE, bem como toda referéncia ttil para
conhecimento do tema estudado.

No capitulo que traz a histdria de Olimpia, foi feita uma pesquisa ‘in loco’
no Museu de Olimpia, onde, foi estudada a obra que traz a histéria de Olimpia,
escrita por Jos€¢ Maria de Jesus Marangoni. A obra possui 4 capitulos e 745
laudas, entretanto, no museu foi encontrado apenas o primeiro capitulo, os outros
trés se perderam, mas foi possivel encontrar na internet.

Portanto, o autor deste trabalho, percorreu as 745 laudas da histéria de
Olimpia, e fez uma sintese dos fatos mais importantes, que realmente marcaram
o desenvolvimento da cidade. Também, observou descaso quanto a historia de
Olimpia, a prefeitura deveria disponibilizar a obra com seu conteudo fisico, no
museu, para os turistas consultarem.

Neste mesmo capitulo, foi tratado o desenvolvimento de Olimpia, com
pesquisas no site do Thermas do Laranjais e no site revista de turismo, na qual
traz um ranking com os maiores parques aquaticos do mundo, € o Thermas dos

Laranjais figura em terceiro lugar.
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Também, foi trazido os dados do Cadastro Geral de Empregados e
Desempregados (CAGED), divulgados pelo Ministério do Trabalho e Emprego
mostrando um aumento no emprego de Olimpia, justamente na época que houve
um aumento na sua populagdo, ou seja, os empregos criados pelo turismo, nao
beneficiaram a populacdo de Olimpia.

Foi consultado o site da fundacdo SEADE, onde a economia de Olimpia,
se divide entre os setores da Agropecudria 5%, Industria 27% e 67,80% em
servi¢os, a maior parte ligada ao turismo

Em consulta ao site do FIRJAN (Federacdo da Industrias do Rio de
Janeiro), foi apresentado graficos, demonstrando que Olimpia figura em segundo
lugar entre as cidades mais desenvolvidas do Brasil.

A seguir, a pesquisa trouxe um material doutrinario, quanto aos conceitos
de turismo sustentavel e ecodesenvolvimento. Quanto ao turismo sustentavel,
alguns autores citados foram Menoi, Krippendorf, Korossy, entre outros, ja,
quanto ao conceito de Ecodesenvolvimento, as posi¢cdes do economista Ignacy
Sachs foram esmiugadas.

Assim, para esse estudo, houve uma discuss@o em torno dos conceitos de
turismo, turismo sustentavel e lazer.

No capitulo 4, foi feito um estudo aprofundado do Plano Diretor do
Turismo de Olimpia, baseado nos Cinco Pilares do Ecodesenvolvimento de
Ignacy Sachs. Virias tabelas e graficos que estavam no referido Plano Diretor,
foram apresentados e discutidos. Assim, como fotos da pesquisa de campo
realizada no Thermas dos Laranjais, no projeto Educacdo no Parque. O mesmo
capitulo, foi enriquecido com fotos de sites como da Prefeitura Municipal e do
Thermas dos Laranjais.

Relevantes dados, foram coletados no Volume III do Plano Diretor de
Desenvolvimento Turistico de Olimpia. Trata-se de duas coletas de dados,
visando publicos distintos. A primeira foi aplicada em postos de servicos

localizados na rodovia Whashington Luis, na altura da cidade de Sao Carlos
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(SP). Essarodovia € um dos principais acessos para Olimpia e local de passagem
dos viajantes oriundos de cidades com alto potencial de emissdo de turistas,
como Campinas, Ribeirdo Preto, Piracicaba e Sdo Paulo. Como ainda ndo ha
aeroporto em Olimpia, considerou-se essencial entrevistar pessoas que tenham
habito de viajar de carro ou Onibus.

Ainda, por meio da andlise do Plano Diretor de Desenvolvimento
Turistico de Olimpia foi analisado os dados obtidos da pesquisa que ocorreu
entre os dias 26 (sexta-feira) a 28 (domingo) de setembro de 2014, nos postos
Graal Rubi e Castelo, sendo que a coleta foi realizada por oito pesquisadoras,
acompanhadas de dois supervisores, sendo que estas foram divididas em dois
grupos e cada grupo foi alocado em um desses postos. As entrevistas ocorreram
entre as 9 horas e 18horas. Para ser elegivel a responder a pesquisa, era
necessario ter mais de 16 anos e nao residir na cidade de Olimpia.

Ainda no mesmo capitulo, mais no topico Sustentabilidade Ecoldgica, foi
discutido o projeto de residuos solidos realizado pela Universidade Federal de
Sdo Carlos e disponibilizado no site do Departamento de Agua e Esgoto do
Municipio, assim como todas as informacdes da Coleta Seletiva de Lixo e o
Parque Ambiental.

No site da Associacao Brasileira de Engenharia Sanitéria, as informacdes
sobre saneamento basico foram disponibilizados neste capitulo, como os dados
do site SOS Mata Atlantica, com os dados sobre o desmatamento e a qualidade
do solo de Olimpia.

No topico sobre Sustentabilidade Cultural foi trazido os dados sobre o
desenvolvimento da educacdo, retirados do site leonardoconcon.

Por fim, no tépico Sustentabilidade Espacial ou Geogréfica, foi consultado
o site do IBGE, com informag¢des com relagido a ocupacdo do solo, populagdo,
area rural e urbana e a economia local. Dados relevantes foram disponibilizados
pela Secretaria de Agricultura e Abastecimento de Olimpia, quanto estrutura

fundiaria da cidade.
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2 A Historia de Olimpia

Neste topico, € apresentada as caracteristicas econOmicas, geograficas e
culturais, referente ao municipio de Olimpia. Assim como, uma sintese da
histoéria da cidade. Esta historia, embora ja exista uma publicacdo extensa sobre
ela de autoria de José Maria de Jesus Marangoni. Trata de uma compilacao de
dados histéricos, fatos do cotidiano e fotos que estavam arquivados pelo
jornalista Rotschld Martins Netto e o Dr. Bianor da Silva Medeiros. Acontece
que, essa historia compilada por Marangoni tem inicio com a fundacdo de
Olimpia em 1857 até o ano de 2004, justamente termina no ano que inicia a
jornada do Turismo na cidade de Olimpia. A proposta desse capitulo € trazer,
como ja dito, uma sintese dessa longa historia, que vai até o ano de 2004 e, a
partir dai, comeca o descobrimento do turismo, que na realidade seu arranque,
tem inicio no ano de 2009. Portanto, essa nova historia do progresso de Olimpia,
serd pormenorizada

O nascimento do municipio de Olimpia, foi em meados do século passado.
Os primeiros desbravadores, que chegavam, vinham a procura de terras férteis
e, encontraram uma regiao ocupada por povos indigenas. Prova disso €é que, em
1994, na constru¢do de um conjunto habitacional, encontrou-se um sitio
arqueologico indigena, denominado "Maranata", cujas pecas descobertas foram
conservadas e estdo disponiveis para visitagio no Museu de Historia e folclore
“Maria Olimpia”. Relatam os historiadores locais que, quando o homem branco
chegou em Olimpia, j4 ndo encontrou vestigios de indios. Estes mudaram de
local, provavelmente, seguindo para oeste, fugindo da grande geada ocorrida em
1870 (www.olimpia.sp.gov.br, consultado em 07/08/2018).

A primeira ocupa¢do do municipio se deu por mineiros, tropeiros que

desbravando matas, instalaram-se em regides proximas. A historia da cidade
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comeca efetivamente com um desbravador mineiro, vindo da regido do Prata em
Minas Gerais, Joaquim Miguel dos Santos, filho de Antdnio Joaquim dos Santos
que, de acordo com pesquisadores morreu a caminho da que se tornaria Vila
Olimpia. Seu filho, no ano de 1857, se instalou nas terras que hoje é Olimpia
com a sua familia e mais 60 escravos. Conta-se que construiu uma grande casa
de pau-a-pique, coberta de sapé ao lado do Ribeirdo Olhos D’Agua, hoje,
Avenida Aurora Forti Neves. Do outro lado do corrego descampou uma area
para servir de cemitério, onde estd construida, atualmente, a Praca da Igreja
Matriz de Nossa Senhora Aparecida. O desbravador construiu ainda um monjolo
e uma moenda e ergueu um cruzeiro, que era na época simbolo de posse de terras.
Esse cruzeiro, um marco de grande importancia para a histéria de Olimpia,
conserva-se ainda hoje nos fundos do corredor de uma loja comercial as margens
do rio. Com a abertura de caminhos para tropas e carros de boi, os descendentes
de Antdnio Joaquim dos Santos construiram fazendas e habitaram o local

(MARANGONTI, 2001, p.15).

Figura 2 — Primeiro Cruzeiro — marco na histéria da cidade de Olimpia -SP

Fonte: www.olimpia.sp.gov.br, consultado em 07/08/2018
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Um segundo momento da Histéria de Olimpia ocorre no principio deste
século, quando esses fazendeiros sentem a necessidade de um pequeno nucleo
comercial, onde pudessem fazer compras, evitando longas viagens até Barretos,
Sado Jos€ do Rio Preto e Jaboticabal. Gastava-se trés dias de viagem em lombo
de burro, para se chegar a esta ultima, principal polo regional. Para Barretos, o
periodo de viajem era de dois dias, seguindo as trilhas das tropas. Olimpia, assim
como muitas cidades paulistas, consolidou seu sistema de formagdo por
Patrimdnio sob devo¢do a um santo que, no caso, celebra Sao Jodao Batista. Em
honra ao santo, os proprietdrios de terra, doavam alguns alqueires. Assim, em
trés de marco de 1903, com a doagao de area com 100 alqueires de terra fundou-
se o Patrimdnio de Sao Jodo Batista, que passou a ser administrado pelo bispado
de Sdo Carlos. Em 1906, inaugurou-se a primeira igreja, onde é hoje a Igreja

Matriz de Sao Jodao Batista (MARANGONI, 2001, p.15-p.19).

Figura 3: Igreja Matriz de Sao Joao Batista na cidade de Olimpia-SP.

Fonte: www.olimpia24horas.com.br consultado e 07/08/2018
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Nesta época, dois engenheiros, o escocés William Leatherbarrow e o
Inglés Robert John Reid, vieram a Barretos, a convite dos posseiros, com a
funcao de dividir as terras empossadas, tornando-se parte ativa na fundagao do
Municipio. O engenheiro Reid logo se tornou amigo do dr. Anténio Olimpio
Rodrigues Vieira, cearense, Promotor de Justica, que residia em Barretos. Com
o nascimento da filha do Dr. Antonio Olimpio, este convidou o engenheiro Reid
para ser padrinho de sua filha que se chamava Maria Olimpia. Desse modo, o
engenheiro ja se tornara compadre do casal, quando os posseiros do Sertdo dos
Olhos D’ Agua, como era chamado o municipio de Olimpia, confiaram a divisdo
para o engenheiro Reid (www.olimpia.sp.gov.br, consultado em 07/08/2018).

Em 2 de margo de 1903 era feita a doagdo de 100 alqueires de terras para
constitui¢do do patrimdnio de Sio Jodo Batista dos Olhos D’ Agua. Em 9 de julho
de 1903 seria a escritura de doacdo registrada, data que também consta nos
arquivos de documenta¢ao municipal (www.olimpia.sp.gov.br, consultado em
07/08/2018).

Deveu-se a escolha do padroeiro, ao fato dos doadores serem certamente
devotos de Sdo Joao — patrono da fecundidade agricola, porém, o nome Olimpia
nao foi, como pode parecer, tomado a homenagem de santudrios, se realizavam
de quatro em quatro anos, em honra de Jupiter — o maior dos Deuses hel€nicos —
importantes festividades e grandes jogos atléticos. Foi o Dr. Robert John Reid
quem solicitou ao Dr. Antonio Olimpio que ao ser criado o Distrito, fosse dado
o nome de Vila Olimpia, em homenagem, a Maria Olimpia. O pedido do
engenheiro foi facilmente, atendido, pois o Dr. Antonio Olimpio, desde 1901,
vinha chefiando a politica municipal e gozava de largo prestigio em Sao Paulo

(www.olimpia.sp.gov.br, consultado em 07/08/2018).
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Figura 4: Maria Olimpia

Fonte: www.olimpia.sp.gov.br, consultado em 07/08/2018

Em 10 de junho de 1924, Maria Olimpia contraiu uma enfermidade, que a
deixaria paralitica. Foi para Sao Paulo a procura de alivio para seus males.
Depois de muitos anos de enfermidade e paralisacao, sempre acompanhada de
uma enfermeira, foi residir na Fazenda com seu marido. A vida na propriedade
agricola, deu novo alento a Maria Olimpia. Dotada de uma enorme forca de
vontade, conseguiu o que parecia impossivel: voltar a andar, embora com
enorme dificuldade (MARANGONI, 2001, p. 32).

Gradativamente foram chegando outras familias a essa regido,
interessadas em ocupar terras, formar riquezas e construir seus lares, refazendo
assim o caminho j4 percorrido pelo pioneiro Antonio Joaquim dos Santos. Essas
familias, geralmente, possuiam muitos filhos, que lhes eram uteis, pois ajudavam
os pais a cuidar das terras e, quando chegavam em idade de contrair matrimonio,
casavam-se e iam morar em ranchos de sua propriedade, garantindo assim que
as terras continuassem na familia (GASPERI, 2006, p.2).

Essas familias chegavam e iam se estabelecendo as beiras dos rios, dos
cOrregos, nas clareiras, iam desmatando para poder plantar, fazer criacdes,

construir moradia. Tanto a madeira derrubada quanto os produtos agricolas
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plantados eram apenas para a prdopria sobrevivéncia, ou seja, ndo eram
comercializados devido a grande distancia dos centros urbanos da época, como
Araraquara e Jaboticabal. Os moradores conviviam de perto com as doengas
tipicas de entdo, como tuberculose que dizimou varias familias, além dos males
que proliferavam pelas zonas pioneiras, como a maleita, o amareldo e o tracoma,
moléstias que faziam parte do dia-a-dia da populagdo. Devido a insalubridade do
local e ao desconhecimento dos mais elementares principios de higiene, além da
maneira correta para enfrentar as doencas, a idade vivia uma triste realidade no
inicio da povoacdo, conforme Gasperi (2006, p.2).

As terras férteis da regido de Olimpia, trouxeram imigrantes, a regido
passou a se desenvolver, principalmente, baseando-se nas plantagdes agricolas e
na pecuaria.

Com a chegada de imigrantes na cidade, vindos de varios paises como
Siria, Italia, Espanha e Portugal, a cidade comecgou a se desenvolver formando,
assim, sua propria macro-regido, como registra o Anudrio Estatistico do Estado
de Sdo Paulo. Os dados de 1929 mostram Olimpia como sede de sua regido,
formada pelas cidades vizinhas como Cajobi, Severinia, Guaraci, Icém e Patos
(posteriormente Paulo de Faria). A regido era propicia para a agricultura, pois se
plantava milho arroz, algodao, cana-de-agucar, e apos 1910, quando o governo
liberou novamente o plantio do café, este se tornou uma de suas principais
culturas (GASPERI, 2006, p.5).

Mas o primeiro e grande passo para o desenvolvimento deu-se com a
chegada da estrada de Ferro Sao Paulo-Goyaz, partindo de Bebedouro em 1910.
Por onde passava ia semeando povoados e incentivando vilas ja existentes, até a
cidade de Nova Granada, num percurso de 120 quilometros.

O desbravador Antdnio Joaquim dos Santos batizou as terras onde hoje se
encontra o municipio, de Sertdo dos Olhos-d’ Agua, devido ao grande nimero de

nascentes encontradas. Em 02 de marco de 1903 era feita a doacdo de 100
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alqueires de terras para a constituicdo do Patrim6nio de Sao Jodo Batista dos
Olhos-d’Agua e, a escritura foi lavrada na cidade de Barretos.

Formag¢ao Administrativa: Distrito criado com a denominagio de Villa
Olimpia, pela lei n® 1035, de 18-12-1906, subordinado ao municipio de Barretos.
Em divisdo administrativa referente ao ano de 1911, o distrito de Olimpia figura
no municipio de Barretos. Elevado a categoria de municipio com a denominagao
de Olimpia, pela lei n° 1571, de 07-12- 1917, desmembrado do municipio de
Barretos. Sede no antigo distrito de Olimpia. Constituido de 3 distritos: Olimpia,
Cajobi e Icém, todos desmembrados do municipio de Barretos.
(biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/dtbs/saopaulo/olimpia.pdf, consultado em
07/08/2018).

A comarca de Olimpia foi criada em 19 de dezembro de 1919, pela Lei
Estadual 1689, sendo de segunda entrancia, sua jurisdicdo abrange os municipios
de Olimpia, Altair, Cajobi, Embauba, Guaraci e Severinia, conforme o site
http//www.memorialdosmunicipios.com.br, consultado em 02/08/2018.

A mudanca do nome da cidade seguiu a seguinte ordem: inicialmente
Fazenda Olhos d’Agua por causa do cérrego. Apds a doacio das terras pelos
fazendeiros, Patrim6nio de Sdo Jodo Batista e Olimpia quando povoado foi
elevado a Distrito de Paz em 1906. O nome foi em homenagem a filha de Dr.
Antonio Olimpio, chefe politico da regido e amigo do engenheiro Robert John
Reid que executou a medicdo, divisdo de terras e o primeiro tragcado para a
formacdo do municipio, de quem Maria Olimpia era afilhiada
(www.olimpia.sp.gov, consultado em 07/08/2018).

Situado na Meso-regiao da Alta e Média Araraquarense € na Micro-regiao
de divisor Turvo-Grande, o municipio de Olimpia € limitado ao norte pelos
municipios de Altair, ao sul pelos municipios de Tabapua e Cajobi, a leste pelos
de Barretos e Severinia, a oeste pelos de Guapiagu e Uchoa. A sede Municipal,
a 506 metros de altitude, tem sua posi¢ao geografica determinada pelo paralelo

20°45°15” de latitude sul em sua interse¢do com o meridiano de 48°54°38” de
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longitude oeste. Os distritos de Baguacu e Ribeiro dos Santos pertencem a
Olimpia. (www.olimpia.sp.gov/portal/cidade, consultado em 02/07/2018).

Conhecida pelos cognomes: Noiva Sertaneja (em desuso); Cidade
Menina-Moca e Capital Nacional do Folclore, o habitante da cidade de Olimpia
atende pelo gentilico Olimpiense.

A sua economia baseada na agroindustria e comércio, vem dividindo lugar
com o Turismo, com expansdo do Parque Aqudtico Thermas dos Laranjais,
considerado o maior parque aquatico da América Latina e o 2° parque aquatico
mais visitado no mundo. Esse desenvolvimento turistico, também se deve a
chegada de outros parques, como o Hot Beach Olimpia.

Olimpia também ¢é referéncia em cultura popular e ostenta o titulo de
“Capital Nacional do Folclore”, tendo no Museu de Historia e Folclore Maria
Olimpia um dos mais completos acervos sobre o tema, atraindo estudiosos,
pesquisadores e alunos de varios Estados do Brasil. A cidade realiza anualmente
o Festival Nacional do Folclore. O festival € realizado na Praca de Atividades
Folcloricas e Turisticas ‘“Professor José Sant’anna”, o unico conhecido
mundialmente e por onde passam durante o festival mais de 150 mil pessoas
(www.olimpia.sp.gov.br/portal/cidade/A-Cidade, em 02/08/2018).

No tépico seguinte, serd feito um apanhado das etapas dos ciclos de
desenvolvimento de Olimpia, em ordem cronolégica e, depois do ano de 2004,

serd dado énfase aos momentos de aspiracao da sustentabilidade do turismo.

2.1 OS CICLOS DE DESENVOLVIMENTO DO MUNICIPIO DE
OLIMPIA - SP

Olimpia, como toda cidade do interior de Sdo Paulo, passou pelos trés
ciclos econdmicos, primeiro café, depois laranja e finalmente a cana-de- agucar.
O plantio de café em Olimpia e adjacéncias teve inicio no ano de 1910.

Por conta da enorme produgao cafeeira, capitaneada pela rapida expansao pelo
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Oeste Paulista, notadamente a de Ribeirdo Preto, as politicas cambiais repetidas
durante as décadas de 1880 e 1890 para manter a exportacdao desse produto, ja
ndo surtiam efeito em escoar o produto na virada do século. A producdo excedia
em muito o consumo mundial, culminando na grande crise de 1904-1905. Como
resposta ao problema, representantes do Vale do Paraiba e do Oeste mais velho
proximo a Campinas propuseram a proibi¢ao de novos plantios, o que, em tese,
além de evitar o aumento ininterrupto do estoque brasileiro, acarretaria um
incentivo aos colonos de se mantivessem naquelas areas ja decadentes, deixando
de migrar para as plantacdes mais novas onde obtinham vantagens no plantio
intercafeeiro de alimentos. A medida teria passado, apesar das criticas no sentido
contrario dos representantes do chamado Oeste novo (BOECHAT, 2009. P. 100-
101).

Além da proibicao oficial aos novos plantios, os cafezais tardariam a
chegar as terras de Olimpia, sendo que antes disso a distancia para as ferrovias e
o processo incipiente de posse da drea atrelada a pecudria regional dificultava o
plantio dos mesmos na localidade. No entanto, conforme observado por
Monbeig (1998, p.78) a medida era ineficaz, em alto grau pela impossibilidade
de se fiscalizar as novas plantacdes em dreas em que o Estado estava ainda se
formando.

Conforme estudo de Boechat (2009, p.101), ndo seria a proibi¢do que
vetaria a existéncia dos cafezais, mas a crise vivenciada, levando a primeira
politica de valorizacao do café, a partir do Convénio de Taubaté, em 1906, € que
constituiram reais entraves a expansao.

Dessa maneira, apds a grande crise de 1904-1905, a intervengdo do Estado
na politica de valorizagdo do café continha, de maneira parca, a reposicao do
problema de superproducio. Restaria notar que sé em 1909 os precos ameagaram
melhorar, mas logo a Primeira Guerra Mundial traria novos problemas a

cafeicultura como um todo. Depois, seria a grande geada de 1918 que eliminaria
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de maneira abrupta e localizada o problema da produ¢ao em excesso, queimando
e matando cerca de 400 milhdes de cafeeiros (Monbeig, 1998, p.181).

Segundo Boechat (2009, p.114), durante as duas primeiras décadas do
século XX € que a expansdo dos cafezais pelo Oeste Paulista atingiu a area de
Olimpia, apesar de, como notamos, as primeiras plantacdes ja datarem dos
primeiros anos do século. A prépria drea ao sul de Olimpia apresentava, no
entanto, caracteristicas de fertilidade distintas daquelas que permitiam as
grandes plantacdes das duas ultimas décadas do século XIX

A distancia para a ferrovia era algo decisivo para a produgdo cafeeira. A
relacdo entre a distdncia e o tamanho das propriedades também deve ser
ressaltada. Verifica-se, antes de tudo, uma parcela relativamente pequena de
grandes propriedades cafeeiras no universo restrito do municipio de Olimpia:
trinta para um total de mais de 500 propriedades cafeeiras. Destas, apenas seis
tinham mais do que 200 mil cafeeiros, sendo que trés eram do Coronel Geremias
Lunardelli (Fazendas Nata, Gema e Recreio, a Gema alids com 447 mil
cafeeiros), que ja fora considerado o rei do café, nos anos de 1920 e o segundo
prefeito de Olimpia. Nada comparado aos imensos cafezais da drea de Ribeirao
Preto, onde o coronel Francisco Schmidt chegou a ter em 1908, 7.500.000
cafeeiros, e apenas uma das fazendas de Martinho Prado Junior, a Sao Martinho,
chegou a ter, em 1912, 3.400.000 cafeeiros numa drea de 12 mil alqueires,

conforme Monbeig (1998, p.141-163).
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Figura 5: Geremia Lunardelli, em 1915, apds adquirir propriedades em Olimpia, recebeu o

epiteto de REI DO CAFE, por ter chegado a possuir 18 milhdes de pés de café

Fonte: http://www.memoriall.com.br

No ano de 1929, veio a crise do café, devido aos altos estoques,
superprodug¢do, consequente desvalorizacdo do café brasileiro e, sem duvidas,
uma forte crise mundial, refor¢ada pela queda violenta da bolsa de Nova York.

A crise afetou diretamente Olimpia, j4 que a base econdmica do
municipio era a agricultura, e seu principal produto comercial era o café,
ocasionando algumas faléncias. Desse modo, fazendeiros precisavam vender
suas terras para pagar dividas, gerando grande desemprego dos trabalhadores
rurais, que vieram para o centro urbano, ocasionando um crescimento
desordenado da cidade, conforme Gasperi (2006, p.7).

Mas Olimpia conseguiu sobreviver, se a bem da verdade, a cultura da
rubindcea era o ponto forte da sua economia, ndo se poderia desprezar as outras
culturas que foram, na época, o sustentdculo da economia local, como o algodao,
com 5.000 alqueires plantados, e que foi razdo da implantacdao de duas grandes
e importantes empresas estrangeiras da exploracdao de algoddao: A Anderson
Clayton Ltda, de origem canadense, e a Sambra Ltda, outra poténcia no ramo
(MARANGONI, 2001, p.113).

Com a crise do café no ano de 1929, atingiu em cheio a classe rural, que

se tornou diversificada. Mas em 1960 a citricultura comega a despontar e, a
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cidade de Olimpia, conhecida como “Menina Moc¢a” ou “Capital Nacional do
Folclore”, é renomeada como: “A Capital Nacional da Laranja”.

No decorrer da década de 80, importantes acontecimentos puderam ser
identificados no complexo: primeiramente, quatro fortes geadas na Florida, a
principal regido produtora americana, provocaram quebras de safra e fizeram
aumentar o preco € a demanda pelo suco brasileiro. Depois, 0 aumento do
consumo de suco na Europa também contribuiu para a expansdo das nossas
exportagdes, servindo como mais um fator de estimulo ao crescimento citricola
paulista (VIEIRA, 2003, p. 61).

Justamente, a partir do ano de 2002, a laranja comega a seguir 0 mesmo
caminho do café. Além da alta producdo, que reduz o preco, o Brasil foi
fortemente prejudicado pelo NAFTA, pois esse acordo fez com que o suco de
laranja mexicano sofresse uma reducdo imediata de 50% dos impostos € uma
regressdo progressiva que chegaria a zero em 15 anos. Assim o suco brasileiro
ganha um novo concorrente para 0 mercado norte-americano, 0 sSuco mexicano,
apesar de o Brasil ter grandes vantagens em relacdo ao México, porém ele tem
proximidade geografica e o acordo. Se por um lado o NAFTA € desfavordvel ao
Brasil o GATT ¢€ favoravel, pois reduz o protecionismo da CEE (Comunidade
Comum Europeia), Japdao e EUA. Também, mudancas tecnoldgicas na producdo
citricola americana contribuiram para a reducdo das perdas decorrentes de
geadas, garantindo maior estabilidade para os Estados Unidos (VIEIRA, 2003,
p.62).

Portanto, a partir do ano 2000, a queda nos precos pagos pela caixa da
laranja pelas industrias de suco concentrado ao produtor, acaba tornando o
negocio inviavel.

No ultimo censo realizado pela Secretaria de agricultura e abastecimento,
no ano de 2007/08, a Cana-de-Acucar ultrapassou a Laranja, decretando o fim
do ciclo econdmico da citricultura e abrindo as portas para um novo ciclo

econdmico que nasce.
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2.2 Da procura de Petréleo a descoberta de Aguas Termais.

Na década de 1950 a empresa Petrobrds, na sua busca incessante por
petréleo, perfurou um pogo na cidade de Olimpia, para a explora¢ao do valioso
combustivel {ossil.

Mas ao invés de petrdleo, o que jorrou foram &aguas termais, com
temperaturas que atingem de 26°C a 38°C. Trata-se de uma fonte mineral,
naturalmente aquecida pelas rochas submersas a mais de mil metros de
profundidade. Aguas advindas do Aquifero Guarani, patrimonio da humanidade,
despertando assim, os cuidados ensejados pelas autoridades para sua
preservacdo, através de um dos mais modernos equipamentos de Reuso,
existentes no planeta Terra.

Aproveitando as aguas termais, foi construido o clube Thermas dos
Laranjais, inaugurado no ano de 1987, para moradores locais desfrutarem das
aguas quentes.

No ano de 2004, o clube social Thermas dos Laranjais, foi transformado
em parque aqudtico. O recém inaugurado parque aquatico, que continuava
também como clube social, ndo tinha apoio do setor publico. Embora recebesse
turistas a um raio de 200 Km do municipio, que chegavam em poucos 6nibus
turisticos e voltavam para suas terras natais no mesmo dia. Naquela época, os
hotéis de Olimpia eram antigos e atendiam apenas comerciantes que chegavam

na regido (Figura 6).
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Figura 6: Parque Aquatico Thermas dos Laranjais na cidade de Olimpia -SP.
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Fonte: www.thermasclub.com.br, consultado em 06/08/2018

O Thermas dos Laranjais foi criado em 1987, erguido sobre o Aquifero
Guarani, um dos maiores mananciais de dgua termal do mundo. De fonte,
mineral, naturalmente aquecida pelas rochas submersas a mais de mil metros.

Com mais de 55 atragOes e 4guas quentes, 0 Thermas dos Laranjais recebe
um pouco mais de 2 milhdes de visitantes por ano e, com capacidade de receber
até 15.000 pessoas por dia. Muitas de suas atragdes sao exclusivas e patenteadas
que vao dos complexos de tobodguas, até a piscina de surf de 180° passando por
praias com ondas e rio Lento com algumas corredeiras (www.termas.com.br,
consultado em 06/08/2018).

O Parque Aquatico conseguiu figurar no ranking 2017 da Thema Index
Museum Index-2017, que mede a frequéncia de publico de parques temético e
aquiticos no mundo todo, na terceira colocacdo, abaixo apenas dos
empreendimentos Chimelong Water Park, em Guangzhou, na China, que pulou
de 2,538 milhdes em 2016 para 2,690 milhdes de visitantes em 2017, e o

Typhoon Lagoon at Disney World, em Orlando, na Florida, que alids teve
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refluxo de visitantes, passando de 2,277 milhdes em 2016 para 2,163 milhoes o
ano passado.

O Thermas dos Laranjais, por sua vez, cresceu 2,5% de 2016 para 2017,

passando de 1,959 milhdes para 2,007 milhdes de visitantes no ano de 2017.
O parque olimpiense superou empreendimentos gigantescos localizados na
Alemanha, na Espanha, em Dubai, na Coreia do Sul, Malésia, Austrélia e varios
outros paises, dentro do ranking dos 20 melhores. Juntos, estes 20 clubes
receberam ao longo de 2017, mais de 10,1 milhdes de visitantes.

Segundo a publicacdo em lingua inglesa divulgada em 17 de maio de
2018, o Thermas dos Laranjais tem um publico sempre crescente, e expectativa
de crescimento expressivo a partir de 2018. E com outros dois empreendimentos,
formam as trés propriedades mais bem sucedidas do mundo, em sua area de

atuacao.

Quadro 1- Ranking maiores parques aquaticos do mundo

TOP 20
WATER PARKS

WORLDWIDE

KTTENDANCE

| CHIMELONG WATER PARK, GUANGZHOU, CHINA
TYPHOON LAGOON AT DISNEY WORLD, ORLANDO, FL, US. l

THERMAS DOS LARANJAIS, OLIMPIA, BRAZIL
& BLIZZARD BEACH AT DISNEY WORLD, ORLANDO, FL, US. L
5 BAHAMAS AQUAVENTURE WATER PARK, BAHAMAS
UNIVERSALS VOLCANO BAY. ORLANDO, FL. LS.
7 HOT PARK RIO QUENTE, CALDAS NOVAS, BRAZIL 381,
AQUATICA. ORLANDO, FL, US.
CARIBBEAN BAY, GYEONGGI-DO. SOUTH KOREA
10 AQUAVENTURE WATER PARK, DUBAI, UAE J

Fonte: http://revista.turismocompartilhado.com.br



38

A grande mudanca na cidade aconteceu na gestdao do ex-prefeito Eugénio
José Zuliani, que geriu a cidade de 2009 a 2016, conforme entrevista concedida
do ex-prefeito ao jornal on-line Diério de Olimpia
(www .leonardoconcon.com.br/turismo/estancia-turistica/hoje-e-dia-do-turista-
como-olimpia-chegou-a-ser-estancia-e-orlandinho-caipira,  consultado em

06/05/2019):

“Em reunido com membros da prefeitura, com
empresarios € com o parque, a gente descobriu que
investir na rede hoteleira poderia ser uma saida para
que as 200 até 500 pessoas que chegavam por dia

pudessem vir de mais longe e pernoitar”.

Na mesma reportagem, Zuliani, diz que o “pulo do gato” foi conseguir
alcar a cidade a categoria de Estancia Turistica do Estado em 2015, fato que
garante uma transferéncia de cerca de 3,5 milhdes de reais por ano dos cofres
estaduais para melhorar a infraestrutura e malha vidria com vistas a fortalecer o
turismo local.

A participagao do setor publico rapidamente comega a gerar efeitos, no
ano de 2009, a cidade tinha sete hotéis, quatro pousadas, 42 casas de veraneio e
um hotel fazenda, com total de 687 leitos. Hoje, a rede hoteleira local abriga
14.439 leitos, um crescimento de 2,000%. Ha mais 6 mil quartos em constru¢do
e outros 6 mil aprovados para iniciar as obras até 2020.

Nesta época de inicio do turismo, a grande equivoco da gestdo publica foi
ndo ter investido em politicas publicas para trazer colonias de férias para a
cidade, como os hotéis de férias para os participantes do SESC (Servi¢o Social
do Comércio) ou APEOESP (Associagdo dos Professores de Ensino Oficial do

Estado de Sao Paulo), por exemplo.
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Em numero de leitos, Olimpia ja supera Campinas, cidade com 1 milhao
de habitantes e que abriga o segundo aeroporto internacional de Sao Paulo. L4,
atualmente, ha 5.743 leitos de hotéis e até 2019 o nimero o nimero deve chegar
a 7.872, segundo dados do Campinas e Regido Convention & Visitors Bureau
(Diéario de Olimpia, 2018, p.5).

Outro dado importante € que, a populacdo que era de 45 mil habitantes em
2004, saltou para 54 mil habitantes em 2018. Isso se deve a geracao de emprego
no municipio, que estd entre os trés municipios da regido que mais geraram
empregos no més de abril de 2018.

Os dados sdao do CAGED (Cadastro Geral de Empregados e
Desempregados), divulgados pelo Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
Segundo o levantamento, Olimpia obteve 592 admissoes e 293 desligamentos, o
que elevou ainda mais o indice positivo em toda a regido.

Na cidade, o setor de servicos, que representa 67% da economia, continua
sendo o principal empregador, principalmente por conta da atividade turistica.
Uma estimativa da secretaria de Turismo aponta que cerca de 8 mil pessoas
atuam direta e indiretamente em dreas ligadas ao setor no municipio
(www.olimpia24horas.com.br, consultado em 03/08/2018).

O levantamento, que avaliou 370 cidades do Estado de Sdo Paulo acima
de 10 mil habitantes, mostrou ainda que Olimpia, no més de abril de 2018, ficou
entre as 40 cidades do Estado que mais geraram empregos. No acumulado do
ano, o municipio obteve saldo positivo de 579 contratacoes a frente dos
desligamentos.

O bom desempenho do municipio também foi destaque na imprensa
regional. O jornal Didrio da Regido, de Sdo José do Rio Preto, trouxe uma
matéria, sobre a evolugdo do emprego. De 35 municipios da regido de Rio Preto,
29 tiveram resultado positivo e outros seis perderam vagas em abril. Ao todo, o
saldo foi de 2.325 empregos. Os melhores resultados, depois de Rio Preto, sdo

Fernandopolis (301 vagas), Olimpia (299 vagas) e Novo Horizonte (280 vagas).
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Em entrevista ao jornal digital Olimpia 24 horas, comentando a referida

noticia, o prefeito Fernando Cunha afirmou:

“Olimpia € uma das cidades da regido que mais gera
empregos € com isso se consolida cada vez mais
como polo regional de progresso. Os dados indicam
que a cidade segue em desenvolvimento, se
confirmando como local atrativo para instalacao de
novas empresas € ampliacdo daquelas que ja

existem’”.

Ledo engano ou pura retdrica do atual prefeito, essa noticia demonstra um
grande abismo entre a criagdo de empregos e os moradores de Olimpia. Facil
perceber que, na mesma época que houve o desenvolvimento do municipio, com
a geracdo de empregos, também ocorreu o aumento da populagdo, ou seja, 9.000
pessoas que vieram a residir em Olimpia, foi em busca de emprego. Caso a
populacgdo local tivesse uma “mao obra” de qualificada, a cidade iria absorver os
empregos, mas ndo, precisou de vir de outras cidades a mao de obra.

Além de que, diferenca gritante com a cidade de Orlando nos Estados
Unidos, a qual Olimpia quer se espelhar, ¢ que, naquela, ndo existe a baixa
temporada do turismo, assim, os empregos s€ mantém o ano inteiro, ja em
Olimpia, na baixa temporada do turismo, o desemprego € alto.

Segundo dados da Fundagdo Seade, a economia da estancia Turistica de
Olimpia se divide entre os setores da Agropecudria, Industria e Servi¢os, com
5% dos trabalhadores no setor agropecudrio, 27% na Industria e 67,80% em
Servicos. Deste ultimo, a maior parcela € ligada ao setor de turismo, principal
fonte de renda do municipio.

De acordo com o IBGE, 30% da populagdo da Estancia Turistica de

Olimpia € economicamente ativa.
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Segundo informacoes da prefeitura, mais de 7 mil pessoas trabalham em
areas voltadas ao turismo, como hospedagem, agéncias de turismo, restaurantes
€ outros.

Com o crescimento do comércio e dos servigos, a arrecadacdo do
municipio com ISS saltou de 50 mil reais por més em 2009 para 500 mil reais
em 2016.

O grande reconhecimento, foi Olimpia ter algcado o segundo lugar entre as
100 cidades mais desenvolvidas do Brasil, conforme ranking de
desenvolvimento socioecondmico da FIRJAN. Olimpia saiu da posi¢cdo 83 para
a segunda posi¢do, comecando a cumprir sua meta de se tornar a “Orlando
brasileira”. Saliente-se que, o FIRJAN usa como varidveis: Emprego, Renda,

Educacio e Satde.

Quadro 2- Areas de desenvolvimento na cidade de Olimpia -SP

OlllmpIO — SP : (ano2016:1FDM 0.8820

0.9749
0.9070



Quadro 3- Posi¢do do municipio no ranking do IFDM

RANKING

IFDM CONSOLIDADO : OLIMPIA (2016)

POSICAO DO MUNICIPIO NO RANKING DO IFDM - Consolidado

?» bd 0.8820 SP Olimpia &
s 3 0.8810 SP Estrela do Norte l
r £ 0.8779 SP Itatiba

10° o 0.8779 SP Itupeva

n 0.8773 SP Sio Caetano do Sul

12° ” 0.8771 SP Jundiai

w § 0.8765 SP Jaguariina

4 L 0.8753 SP Sdo José do Rio Preto

15 10° 0.8746 SP Paraguacu Paulista

16° w 0.8741 SP Mendonca -

Quadro 4 — Distribuicdo dos municipios por intervalo de desenvolvimento no Estado

PANORAMA ESTADUAL

IFDM CONSOLIDADO : SAO PAULO (2016)

DISTRIBUICAO DOS MUNICIPIOS POR INTERVALOS DE DESENVOLVIMENTO

60
55.365%
50
40
30 27.372%
20 =
16.485%
10 — =
o  0000%  0000% _ 0.000%  0.000% 0.622% 0.156%
00-02 0203 0304 04-05 0506 0607 07-08 08-09 09-1,0
Olimpia
0820
I Alto desenvolvimento | | i i regular N Baixo desenvolvimento
(entre 0,6 ¢ 0,8 pontos) (entre 0,4 ¢ 0,6 pontos) (inferiores a 0,4 pontos)

jores a 0,8 pontos)
Guperiores 40, pon
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Quadro 5 — distribui¢do por niveis de desenvolvimento

PANORAMA REGIONAL

IFDM CONSOLIDADO : REGIAO SUDESTE (2016)

DISTRIBUICAO DOS NIVEIS DE DESENVOLVIMENTO POR REGIAO

7.07%
13.17%

79.76%

I Alto desenvolvimento 1 i i regular I Baixo desenvolvimento
(superiores a 0,8 pontos) (entre 0,6 ¢ 0,8 pontos) (entre 0.4 & 0,6 pontos) (inferiores a 0,4 pontos)
ia - SP

Quadro 6 — distribuicdo dos municipios por intervalos de desenvolvimento

PANORAMA BRASIL

IFDM CONSOLIDADO (2016)

DISTRIBUICAO DOS MUNICIPIOS POR INTERVALOS DE DESENVOLVIMENTO

37.598%

30.762%

20 18.954%

7.860%

4.606%

0.000%  0.000%  0.201% _ _ ) ) ~ 0.018%
0002 0203 0304 0405 0506 0607 0708 0809 0910

Olimpia
0.8820

|| Alto desenvolvimento | i i regular [l Baixo desenvolvimento
(superiores Sl: 0,3 poatos) (entre 0,6 & 0,8 pontos) (entre 0,4 e 0,6 pontos) (inferiores a 0,4 pontos)
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3- ASPECTOS AMBIENTAIS DO TURISMO EM OLIMPIA

Lazer, Turismo e Sustentabilidade

Neste topico, € realizada uma pesquisa de ambito cientifico, a partir do
nascimento do Turismo na cidade de Olimpia. O enfoque principal abrangera os
estudos quanto aos conceitos de Sustentabilidade, voltados para o

desenvolvimento do municipio.

O lazer € um dos fatores mais constantes que tem influenciado no
desenvolvimento social da humanidade (MENOIA, 2000, p. 4).
O socidlogo francés Dumazedier (1976, p.94), caracterizou lazer como:
“(...) um conjunto de ocupagOes as quais o
individuo pode entregar-se de livre vontade, seja
para repousar, seja para divertir-se, recrear-se €
entreter-se ou ainda, para desenvolver sua
informacdo ou formacdo desinteressada, sua
participagdo social voluntiaria ou sua livre
capacidade criadora apds livrar-se ou
desembaracar-se das obrigacdes profissionais,

familiares e sociais”.

Antes da revolucdo industrial, no ano de 1844, o 6cio e o lazer eram
privilégios do homem livre, como estudado por Lafargue (1977, p. 27) “apenas
aos escravos era permitido trabalhar; o homem livre conhecia apenas os
exercicios corporais € os jogos de inteligéncia”.

Menoia (2000, p.2), traz interessante apontamento em seu estudo, quando
enfatiza que Aristételes e os filosofos da antiguidade em geral ensinavam o
desprezo ao trabalho, este até contribuiria para a degradacdo do homem livre.
Assim sendo, os poetas cantavam o 6cio como presente dos deuses. O mesmo

Aristoteles propagou a dedicacdo de corpo e alma a elevacdo do espirito,
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beneficiando-se dos escravos, esterilizando assim oito séculos no pensamento
ocidental quanto ao valor do lazer.

Nos dias atuais, 0 homem convive com excessos, seja de informagdes,
trabalhos e responsabilidades. Vivemos um cotidiano estressante, o lazer deve
ter lugar nessa constante. O glorioso intelectual marxista e revoluciondrio
bolchevique Trotsky, em 1976, mostrou sua prudéncia impar ao pronunciar-se
pela tradicional férmula de 3x8(8 horas de trabalho, 8 horas de sono, 8 horas de
liberdade) como bem expde Sachs (1986, p.26). Essas 8 horas de liberdade
corresponde ao lazer, que, proporciona a serenidade para uma vida digna.

O turismo, proporciona a maior fonte de lazer para a humanidade, é
nesse viés, que apresenta todos os direcionamentos para o divércio com o
trabalho e compromissos incessantes do mundo atual.

Esse lazer, proporcionado pelo turismo, constitui uma espécie de
valvula de escape; uma “fuga” sistematica (ainda que tempordaria) da rotina; fuga
esta que permite ao trabalhador recompor suas energias, a fim de que possa
desempenhar suas func¢des a contento (KRIPPENDOREF, 2003, p.14).

O desenvolvimento mundial, proporcionado com o fim da Segunda
Guerra Mundial, trouxe direitos trabalhistas. Reduzindo o tempo de trabalho, e
o consequente aumento do tempo livre e a instituicdo das férias remuneradas,
propiciando condigdes para ocorrer as viagens de turismo. Nesse momento,
comeca a nascer o turista de massa, termo utilizado pela Organizacdo Mundial

do Turismo (2003, p.23):

“O século XX trouxe novas tecnologias, tais
como avides mais velozes e confortaveis,
computadores, robds, e comunicacdes por
satélites, que transformaram o modo das
pessoas viverem, trabalharem e se divertirem.

Credita-se a tecnologia o desenvolvimento do
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turismo de massa por uma série de razoes: ela
proporcionou o aumento do tempo de lazer,
propiciou renda adicional, intensificou as
telecomunicagdes e criou modos mais

eficientes de transportes”

Rosales Davila e Almeida (2004, p.4), afirmam que o Turismo € a
pratica social que faz com que as pessoas viagem de seu entorno habitual para
outros lugares gerando um conjunto de a¢des num determinado espago, cuja
intensidade determinard os impactos socio-ambientais e culturais nas regides
nas quais € desenvolvida a atividade turistica.

O turismo, destaca-se como uma das atividades econOmicas mais
importantes, se nao a mais importante dos ultimos anos, em termos economicos,
s6 perde para o comércio internacional de armas e provavelmente se equipara ao
trafico internacional de drogas e seres humanos (incluindo a prostitui¢ao),
conforme o entendimento de Korossy (2008, p.2).

Assim, apdés a Segunda Guerra Mundial, houve um crescimento do
turismo de massa, as empresas se estruturaram para atender a crescente demanda
da classe média dos paises desenvolvidos de viajar para o exterior. Os trés pilares
da industria do turismo — hotéis, companhias aéreas e operadoras de turismo —
tornaram suas operacoes transnacionais, durante os anos 70 e 80, ao ponto de
alguns destes empreendimentos dominarem todos os setores, no turismo, como
em numerosos setores industriais (CARDOSOQO, 2005, p.31).

O surgimento do turismo como uma das atividades econdmicas de maiores
indices de crescimento, estd hoje especializado nos territérios mais remotos.
Durante muito tempo, o discurso de desenvolvimento turistico enfatizou, quase
que exclusivamente, os contributos que a atividade poderia fornecer ao Produto

Interno Bruto (PIB). Contudo observa-se, mais recentemente, a emergéncia de
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outra visdo para o setor, pautada na ideia do desenvolvimento sustentavel para a
protecdo do meio ambiente (KOROSSY, 2008, p.1).

Referida protecio ao meio ambiente passou a figurar como objeto das
preocupacdes dos governantes a partir do momento em que 0s impactos
negativos das atividades antrdpicas comecaram a interferir na saide humana e
no equilibrio ambiental. No decorrer da década de 1960, o movimento
ambientalista comec¢ou a ganhar for¢ca com inimeras manifestacdes populares ao
redor do mundo. Descobertas cientificas, como a do “buraco” na camada de
0zOnio, alavancaram as discussoes internacionais acerca da protecao ambiental.
Paralelamente aos alertas apresentados pela ciéncia, acidentes e catdstrofes
tornaram-se constantes e ressoavam como ecos para denunciar a gravidade dos
riscos e a necessidade de reforcar a acdo internacional no dominio da protecio
do meio ambiente. Movimentos populares em defesa de melhor qualidade de
vida, resistentes as tragédias ambientais causadas pelo homem, eclodiram,
sobretudo, no Japao, na Europa e nos Estados Unidos (T HOME, 2016, p.15).

Assim, a concep¢ao de desenvolvimento sustentdvel tem inicio em meados
dos anos 70 do século passado, fatores como grande crescimento populacional,
o maci¢o desenvolvimento das industrias e os consequentes efeitos negativos na
natureza-polui¢ao atmosférica, destruicdo da camada de ozdnio, aquecimento
global, desmatamento, entre outros problemas ambientais — fizeram despertar na
sociedade uma maior preocupacdo com os rumos da exploracdo dos recursos
naturais e suas consequéncias nos ecossistemas (KOROSSY, 2008, p.60).

O Relatério “Os Limites do Crescimento”, preparado por um grupo
interdisciplinar do Massachusetts Institute of Technology (MIT) em 1972, a
pedido do Clube de Roma, ja alertava para o crescimento populacional e

consumo insustentavel dos recursos naturais.
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Quadro 9: Processamento padrdao do modelo mundial

1800
2100

Fonte: MEADOWS, 2007, p. 122

O supracitado relatorio, apresenta um modelo matemadtico, usado para analisar
varios cendrios possiveis para o futuro da humanidade. A figura 1, mostra o
cendrio denominado padrao do modelo mundial, que usou os valores histdricos
de 1900 a 1970 e supds que ndo houvesse alteracdes importantes nas relacoes
fisicas, econdmicas ou sociais a partir de 1970. Producdo de alimentos e
producdo industrial crescem exponencialmente até que a rdpida diminuicdo de
recursos naturais e a escassez de alguns recursos estratégicos, force a diminuigao
da producdo industrial e a de alimentos. Algum tempo depois ocorre uma
incontroldvel mortandade e reducdo da populacio (FGV, 2008).

O Clube de Roma era um pequeno grupo de 30 profissionais empresarios,
diplomatas, cientistas, educadores, humanistas, economistas e altos funcionarios
governamentais de dez paises diversos que se reuniam, a partir do ano de 1968,

para tratar de assuntos relacionados ao uso indiscriminado dos recursos naturais
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do meio ambiente. Pelo fato da primeira reunido ter acontecido na Academia Dei
Lincei em Roma na Itdlia, o nome sugestivo de “Clube de Roma”, deu nome a
entidade, hoje, € uma Organizacao Nao Governamental (ONG), conforme o site
Portal da Educacao.

Tal relatério, encomendado pelo Clube de Roma, afirmava que, mantidas
os niveis de industrializacdo, da exportacdo dos recursos naturais e das taxas de
poluicdo, em um periodo de cem anos seria atingido o limite de desenvolvimento
da Terra, acarretando numa brusca diminui¢do da capacidade industrial
(KOROSSY, 2008, p. 60).

No ano de 1972, o Clube de Roma publicou o referido relatério “Os
Limites do Crescimento” no qual trazia o alerta de que caso a exploragdo dos
recursos e a industrializacdo continuassem no ritmo € da maneira como vinham
ocorrendo, as fontes naturais certamente se esgotariam (SOARES, 2001, p. 50).
No estudo, fazendo uma projecao para cem anos, sem levar em conta o progresso
tecnoldgico e a possibilidade de descoberta de novos materiais, apontou-se que,
para atingir a estabilidade econ6mica e respeitar a finitude dos recursos naturais,
era necessdrio congelar o crescimento da populagdo global e do capital industrial
(WADA, 2015).

O estudo teve grande impacto, sendo traduzido em 30 idiomas e vendido
em vdarios paises. As questOes ambientais entravam nas pautas das agendas
internacionais. No mesmo ano em que foi elaborado o relatério, a ONU realizou
a Conferéncia das Nacdes Unidas sobre o Meio Ambiente Humano, também
conhecida por Conferéncia de Estocolmo (TORRES, 2016, p. 183).

A Conferéncia das Nacgdes Unidas sobre Meio Ambiente Humano,
ocorreu na cidade de Estocolmo, Suécia, em meados de 1972, com a participacao
de 113 paises e, é considerada um marco do direito ambiental no ambito

internacional.
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Os paises participantes dividiram-se em relagdo as questdes ambientais.
De um lado, havia os preservacionistas, que eram formado por paises
desenvolvidos, que defendiam a diminui¢do das intervencdes do homem no meio
ambiente. De outro lado, os desenvolvimentistas, formado pelos paises em
desenvolvimento, entre os quais o Brasil, esses paises defendiam, em prol do
desenvolvimento, a aceitagao da polui¢do e que, a unica preocupagao, ndo devia
ser o meio ambiente, € sim o crescimento econdmico.

No final, a bandeira da preservacdao ao meio ambiente teve €xito e, foi
editada a Declaragdo de Estocolmo sobre Meio-Ambiente Humano, com 26
principios.

Em seu primeiro principio, com reflexos na Constitui¢ao Federal do Brasil
de 1988, a Declara¢do reconhece o meio ambiente como um direito fundamental,
conforme dispde: “O homem tem o direito fundamental a liberdade, a igualdade
e ao desfrute de condi¢des de vida adequada, em um meio ambiente de qualidade
tal que lhe permita levar uma vida digna, gozar de bem-estar e € portador solene
de obrigacdo de proteger e melhorar o meio ambiente, para as geragdes presentes
e futuras”.

Esse Principio 1, foi o primeiro passo para a criagdo do conceito de
Desenvolvimento Sustentdvel, que viria a encontrar sua evolucdo no Relatorio
Nosso Futuro Comum, em 1987.

Outro instrumento relevante, além da Declaracdo de Estocolmo, foi o
Plano de A¢des para o Meio Ambiente, que continha 109 recomendacdes.

No mesmo ano de 1972, foi criado o Programa da Nacdes Unidas para o
Meio Ambiente, com sede em Nairdobi, no Quénia, trata-se de um programa do
Sistema das Nacdes Unidas responsdvel por promover a protecdo ao meio
ambiente e o uso eficiente de recursos naturais no contexto do desenvolvimento
sustentavel. O Programa das Nag¢des Unidas para o Meio Ambiente, € a principal

autoridade global em meio ambiente.
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No ano de 1983, a ONU criou a Comissao Mundial sobre Meio Ambiente
e Desenvolvimento, que apds um longo processo de audiéncias e discussdes com
lideres politicos e organizacdes em todo mundo, apresentou no ano de 1987,
como conclusao de suas atividades, o Relatério Nosso Futuro Comum, também
conhecido como “Relatério Brundtland”, em homenagem a senhora Gro Harlen
Brundtland, ex-primeira ministra da Noruega, que presidiu os trabalhos dessa
Comissao.

O Relatorio Brundland definiu os contornos do conceito cldssico de
desenvolvimento sustentavel, como aquele “que atende as necessidades das
geracOes atuais sem comprometer a capacidade de as futuras geracdes terem suas
proprias necessidades atendidas” (MELO, 2014, p. 21).

Ap6s as conclusdes do Relatério Brundland, a ONU decidiu pela
realizag¢do de outra conferéncia sobre o meio ambiente, que ocorreria no Brasil
no ano de 1992.

Assim, no ano de 1992, na cidade do Rio de Janeiro, foi realizada a
Conferéncia das Nag¢oes Unidas Sobre o Meio Ambiente e Desenvolvimento,
também conhecida como Cupula da Terra.

A referida Conferéncia, teve a participacdo de 179 paises, 116 chefes de
Estado e de governo e mais de 10.000 participantes e, representou 0 momento

mais importante da preocupacao do destino do planeta quanto ao meio ambiente.

A Ri10/92 produziu cinco documentos internacionais:

* Declaracdo do Rio sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento;
* Agenda 21;

* Conveng¢ao-Quadro sobre Mudangas do Clima;

* Declaragdo de Principios sobre Florestas

A Assembleia da ONU, dez anos apds a conferéncia do Rio, realizou em

Johanesburgo, na Africa do Sul, a Cuapula Mundial Sobre Desenvolvimento
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Sustentavel (Rio+10) e, novamente na cidade do Rio de Janeiro, no ano de 2012
realizou a Conferéncia das Nacdes Unidas Sobre Desenvolvimento Sustentdvel
(Rio+20).

Todas essas Conferéncias, enfatizam e discutem as questdes de
implantacdo do principio do Desenvolvimento Sustentavel, ou seja, o mundo
preocupado com o destino no meio ambiente, o desenvolvimento para atender as
necessidades do presente sem comprometer as possibilidades das geracoes
futuras de satisfazer suas proprias necessidades.

Montibeller Filho (1993, p. 135), examina o Desenvolvimento Sustentavel
da seguinte forma: “E desenvolvimento, porque nio se reduz a um simples
crescimento quantitativo. Pelo contrario, faz intervir a qualidade das relacdes
humanas com o ambiente natural, e a necessidade de conciliar a evolu¢do dos
valores socio-culturais com a rejeicdo de todo processo que leva a
desculturacdo”.

E sustentdvel, porque deve responder as necessidades da populagio atual,
sem comprometer a capacidade das geracoes futuras de responder as suas.

Esta ideia de sustentabilidade, vem ao encontro das atividades turisticas. O
Relatério Brundland ndo tratou do turismo, embora a atividade esteja ligada
diretamente ao desenvolvimento.

Em seu estudo, Kordssy (2008, p. 62) aponta que, para remediar esta
omissdo, a Organizacdo Mundial do Turismo decidiu investir na preparag¢ao da
Cimeira da Terra (conferéncia internacional sobre o desenvolvimento
sustentavel) no Rio de Janeiro, em 1992, conseguindo inscrever o turismo na
Agenda 21. Em 1995, nas Ilhas Candrias (Lanzarote — Espanha), é celebrada a
Conferéncia Mundial do turismo Sustentdvel, durante a qual foi elaborada a
Carta do Turismo Sustentdvel (Charter for Sustainable Tourism). Entre outras

coisas, o documento chamava a aten¢do para o fato de que:
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o O desenvolvimento da atividade turistica ndo deve ultrapassar os
limites do ambiente natural, deve ser economicamente viavel e
equitativo para as comunidades locais;

o Deverd haver a participacdo dos atores sociais envolvidos nos niveis
local, regional, nacional e internacional;

o O planejamento do turismo deve ser elaborado por governos e
autoridades competentes, contando com a participacdo das
comunidades locais e de organizagdes nao governamentais, de forma
integrada;

o Defende a adogao de codigos de conduta;

o Promocdo de formas alternativas de turismo.

Assim, no momento em que a aten¢do do mundo volta-se para a delicada
situacdo de degradacdo ambiental do planeta, novas formas de pensar e praticar
a atividade turistica comecam a surgir. Eis a ideia de turismo sustentavel
(KOROSSY, 2008, p.62).

Segundo a Organiza¢do Mundial do Turismo (OMT) a defini¢cdo de Turismo

Sustentavel €:

“Aquele ecologicamente suportdvel em longo prazo,
economicamente viavel, assim como ética e socialmente
equitativo para as comunidades locais. Exige integracdo ao
meio ambiente natural, cultural e humano, respeitando a fragil
balanca que caracteriza muitas destinagOes turisticas, em

particular pequenas ilhas e dreas ambientalmente sensiveis”

Nesse mesmo diapasdo, Swarbrooke (2000, p. 31), o turismo sustentdvel

deve ser entendido como uma questao de:
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» Manter as destinagdes existentes e impedir o inicio de sua deterioracgao;
» Administrar o desenvolvimento das novas destinagdes de tal forma que se

possa assegurar sua futura sustentabilidade;

Assim, em todos 0os meios o turismo sustentavel significa:

» Meio ambiente sustentavel;
» Economias locais sustentaveis;

» Comunidades locais sustentdveis.

N3o existe um consenso quanto a defini¢do de turismo sustentdvel, para

Butler (apud Partidario, 1999, p. 81):

“Turismo sustentdvel € o turismo que se
desenvolve e mantém numa area (ambiente,
comunidade) de tal forma e a uma tal escala que
garante a sua viabilidade por um periodo
indefinido de tempo sem degradar ou alterar o
ambiente (humano ou fisico) em que existe e
sem pOr em causa o desenvolvimento e bem-

estar de outras atividades e processos”.

Outros doutrinadores como Beni (2003, p.61), entende turismo sustentavel
como:
“Maximizacgdo e otimizac¢ao da distribui¢ao dos
beneficios do desenvolvimento econdmico
baseado no estabelecimento e na consolidagcdo

das condi¢Oes de seguranca com as quais serao



55

oferecidos os servigos turisticos, para que oS
recursos naturais sejam mantidos, restaurados e

melhorados”

Embora o conceito de Turismo Sustentavel, entre a doutrina, ndo haja

consenso, o Unico ponto de consenso € que, a defini¢do ainda caminha em

evolucao.

Dessas discussdes quanto a definicdo do conceito, o que se pode

depreender, € a existéncia de trés diferentes interpretacoes, conforme os estudos

de Korossy (2008, p.64):

A primeira delas refere-se a sustentabilidade da atividade
propriamente dita, no sentido de como manter funcionando e
gerando lucros indefinitivamente as empresas que trabalham
com 0 turismo.

Uma segunda interpretacdo relaciona-se com a ideia de
sustentabilidade das condi¢des que ddo suporte a atividade,
nomeadamente ao meio ambiente e as condicdes culturais das
comunidades receptoras.

Por fim, uma dltima interpretacdo identificada pelos autores tem
a ver com a sustentabilidade dos recursos, ou seja, entende o
turismo como uma ferramenta para proteger o capital natural e

social sobre a atividade se sustenta.

Essa ideia de sustentabilidade do turismo, possui, por 6bvio, um enlace

perfeito com o conceito de Desenvolvimento Sustentavel, mas apenas quanto ao

prisma preservacionista. Numa andlise quanto a estrutura do conceito de
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Turismo Sustentdvel, o direcionamento deste, desvia do enfoque dado pelo
Desenvolvimento Sustentdvel, mais ainda com sua completude e, encontra sua

melhor defini¢do, atrelada ao conceito de Ecodesenvolvimento.
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4- O Desenvolvimento Sustentavel e 0 Ecodesenvolvimento

O Desenvolvimento Sustentdvel, nasce no dpice da preocupacdao mundial
quanto a rapida destrui¢do envolvendo o meio ambiente. Nesse sentido, sua
primeira semente eclode em 1972 na cidade de Estocolmo, Suécia, na
Conferéncia de Meio Ambiente e Desenvolvimento da ONU. Simultineo as
discussdes dos 113 paises participantes da Conferéncia, preocupados com a
protecao ambiental, no que culminaria em um documento que, em seu Principio
1 traz as primeiras pegadas do que seria o conceito do Desenvolvimento
Sustentavel.

No conceito classico do Relatério Nosso Futuro Comum (Relatério
Brundland), o Desenvolvimento Sustentdvel é “aquele que atende as
necessidades do presente sem comprometer a possibilidade de as geracdes
futuras atenderem as suas préprias necessidades” (AMADO, 2011, p.44).

Essa € a ideia pela busca da Sustentabilidade, como informa Amado
(2011, p. 45), na qual entende que as necessidades humanas sdo ilimitadas (fruto
de um consumismo exagerado incentivado pelos fornecedores de produtos e
servigos), mas os recursos naturais nao, tendo o planeta Terra uma capacidade
maxima e suporte.

No ano de 1974, o secretario da Conferéncia Maurice Strong propde ao
economista polonés e membro da Organizacdo da Primeira Conferéncia de Meio
Ambiente e Desenvolvimento da ONU, Ignacy Sachs um estudo quanto a id€ia
de Ecodesenvolvimento. Assim, Ignacy Sachs no mesmo ano de 1974, formulou
o conceito de Ecodesenvolvimento no ano de 1974.

Numa sintese do conceito de Ecodesenvolvimento, Sachs (1986, p.18)
alega que é um estilo de desenvolvimento que, em cada ecorregido deve procurar
solugOes especificas para seus problemas particulares, levando em conta os
dados ecoldgicos da mesma forma que os culturais, as necessidades imediatas

como também aquelas a longo prazo.
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O conceito de Ecodesenvolvimento, define um processo de crescimento

que concilia viabilidade econdmica, desejabilidade social e prudéncia ecoldgica

(ROMEIRO, 1990, p.149).

Em sua obra que traz os parametros do Ecodesenvolvimento, Sachs (1993,

p.24-26) apresenta cinco dimensdes de sustentabilidade para planejar o

desenvolvimento, as seguintes:

SUSTENTABILIDADE SOCIAL: O processo deve se dar de tal
maneira que reduza substancialmente as diferengas sociais.
Considerar o desenvolvimento em sua multidimensionalidade,
abrangendo todo o espectro de necessidades materiais € nao
materiais. Montibeller Filho (1993, p.134) aponta que o principal
componente da Sustentabilidade Social, constitui na criagdo de
postos de trabalho que permitam renda individual adequada a
melhor condicdo de vida e a melhor qualificacdo profissional e
producdo de bens dirigida prioritariamente as necessidades

basicas sociais. O objetivo € a reducao das desigualdades sociais.

SUSTENTABILIDADE ECONOMICA: A eficiéncia
econdmica baseia-se em uma alocacdo e gestdo mais eficientes
dos recursos e por um fluxo regular do investimento publico e
privado. A eficiéncia deve ser medida sobretudo em termos de
critérios macrossociais. Para Montibeller Filho (1993, p. 134), o
aspecto desta sustentabilidade, apresenta como enfoque
principal, o fluxo permanente de investimentos publicos e
privados, manejo eficiente dos recursos, absor¢ao pela empresa

dos custos ambientais e endogeneizacdo (contar com suas
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proprias forcas) O objetivo € o aumento da producao e da riqueza

social sem dependéncia externa.

SUSTENTABILIDADE ECOLOGICA: Compreende a
intensificacdo do uso dos potenciais inerentes aos variados
ecossistemas, compativel com sua minima deterioragdo. Deve
permitir que a natureza encontre novos equilibrios, através de
processos de utilizacdo que obedecam a seu ciclo temporal.
Implica também em preservar as fontes de recursos energéticos e
naturais. Montibeller Filho (1993, p.135) entende que sdo
caracteristicas dessa sustentabilidade: produzir respeitando os
ciclos ecoldgicos; prudéncia no uso de recursos ndo renovaveis;
prioridade a producdo de biomassa e a industrializacdo de
Insumos naturais renovaveis; reducao da intensidade energética
e conservacao de energia; tecnologias e processos produtivos de
baixo indice de residuos; cuidados ambientais. Tal
sustentabilidade, para Montibeller Filho (1993, p.135), tem como
objetivo proteger a qualidade do meio ambiente e preservacao
das fontes de recursos energéticos € naturais para as proximas

geracoes.

SUSTENTABILIDADE ESPACIAL ou GEOGRAFICA:
Pressupde evitar a concentracdo geografica exagerada de
populacdes, atividades e de poder. Busca uma relagdo equilibrada
cidade-campo. Visa a descentralizacio espacial (de atividade, de
populacdo), desconcentragcao (democratizacao local e regional do
poder) e relacdo cidade-campo equilibrada (MONTIBELLER
FILHO, 1993, p.135).
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 SUSTENTABILIDADE CULTURAL: busca das raizes
endogenas dos modelos de modernizacdo e dos sistemas rurais
integrados de produgdo, privilegiando processos de mudanga no
seio da continuidade cultural e traduzindo o conceito normativo
de Ecodesenvolvimento em uma pluralidade de solucgdes
particulares, que respeitem as especificidades de cada

ecossistema, de cada cultura e de cada local.

As disparidades entre conceito de Desenvolvimento Sustentdvel e
Ecodesenvolvimento situa-se, principalmente no campo politico € no que diz
respeito as técnicas de produc¢ao. No campo politico, o posicionamento quanto a
qualidade do meio ambiente e as diferencas sociais como elementos
fundamentais a serem considerados. Nos das técnicas de producao, o progresso
técnico e o seu papel em relacio a pressio sobre recursos naturais
(MONTIBELLER FILHO, 1993, p.137).

Apesar do proprio responsavel, pela evolucdo do conceito de
Ecodesenvolvimento, Sachs (1993, p.19-24) considerar que os pontos em
comum entre Desenvolvimento Sustentdvel e o Ecodesenvolvimento sao
suficientes para poder adotd-los como sindnimos. O mesmo autor, pondera que
as discussoes a cerca do conceito de Ecodesenvolvimento ocasionaram, de forma
preparatoria, para a posterior ado¢do do conceito de Desenvolvimento
Sustentdvel, onde até hoje os dois termos sdo usados como sendo sindbnimos,

embora nao sejam (SACHS, 1986, p.207).

Em que pese as discussOes doutrinarias sobre os conceitos de

Desenvolvimento Sustentdvel e Ecodesenvolvimento, chegando até ao autor
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Ignacy Sachs a uma confusdo. Esses conceitos ndo se confundem, segundo

Maimon (apud MONTIBELLER FILHO, 2004, p.53) reside no seguinte:

O Ecodesenvolvimento volta-se ao atendimento
das necessidades bdsicas das populagdes, através
da utilizacdo de tecnologias apropriadas a cada
ambiente e partindo do mais simples ao mais
complexo; o Desenvolvimento  Sustentavel
enfatiza o papel de uma politica ambiental, a
responsabilidade com os problemas globais e com

as futuras geracoes.

Portanto, Ecodesenvolvimento significa o desenvolvimento de um
pais ou regido baseado nas suas proprias potencialidades, ou seja, um
desenvolvimento sem dependéncias externas, mantendo assim uma harmonia
entre os objetivos sociais € econdmicas concomitantemente com a gestao
ecologicamente prudente dos recursos e do meio, e assim uma solidariedade
sincrOnica com o povo atual em relagdo com suas necessidades fundamentais e
uma solidariedade diacrOnica com as geracoes futuras em relacdo a economia
dos recursos naturais e a garantia da qualidade de vida (MONTIBELLER
FILHO, 2004, p.53).

4.1 O Estudo do Plano Diretor do Turismo baseado nos Cinco Pilares do
Ecodesenvolvimento de Ignacy Sachs

Neste topico, serd analisado o Plano Diretor do Turismo, aprovado pela
Camara Municipal de Olimpia em 2015, em consonincia com os cinco pilares

do ecodesevolvimento do conceito de Ignacy Sachs. No ano de 2013, a Prefeitura
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Municipal contratou uma empresa de consultoria, a T4 Consultoria de Turismo,
para criar um Plano Diretor de Desenvolvimento do turismo para 20 anos, o que
mobilizou a populagdio e melhorou a infraestrutura para incentivar o
investimento privado na rede hoteleira e no comércio.

O Plano Diretor de Turismo consiste no planejamento de estratégias de
desenvolvimento, estipuladas com base em pesquisas, entrevistas e
levantamentos realizados pela empresa responsavel pelo projeto, para verificar
como a atividade estd sendo praticada no municipio, qual o perfil do turista, o
envolvimento da sociedade e outros fatores para definir metas fundamentais para
o crescimento estdvel e sustentdvel do turismo, em longo prazo.

A Lei 4.126 que instituiu o Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico
(anexo IV), tem como finalidade a atuagdo publica e privada, como instrumento
da Secretaria Municipal de Turismo de Olimpia, para formulagdo, coordenagdo
e execucdo das politicas e planos voltados para atividades turisticas do
municipio. Referida Lei, estabelece, os objetivos, metas, estratégias, programas
e respectivos projetos, distribuidos em 5 Volumes anexados, da seguinte forma:

a) Volume I — Caracterizacdo Geral;

b) Volume II — Inventario de Oferta Turistica;

¢) Volume III- Estudo da Demanda Turistica Potencial;

d) Volume IV — Estudo da Demanda Turistica Efetiva de Olimpia;

e) Volume V — Planejamento Estratégico.

4.1.1 Sustentabilidade Social

Conforme devidamente discutido, a Sustentabilidade Social consiste na
criacdo de postos de trabalho que permitam renda individual adequada a melhor

condicdo de vida e a melhor qualificacdo profissional e produc¢do de bens
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dirigida prioritariamente as necessidades bdsicas sociais, com o objetivo de
diminuir as desigualdades sociais.

A atividade turistica no municipio de Olimpia € intensiva em mao de
obra, justamente pelo crescimento do setor hoteleiro e gastrondmico. Esse tipo
de emprego oferecido a populagdo local, necessita de um aprendizado quanto ao
tratamento dispendido ao turista. Portanto, sua satisfacdo estd diretamente
relacionada a qualidade do atendimento que recebe de cada uma das pessoas.

Hoje o sistema de hotelaria, juntamente com o turismo, s30 0s ramos que
mais geram empregos em nosso pais. O ministro do turismo Vinicius Lummertz,
no Congresso Nacional de Hotéis, realizado no dia 18 de maio de 2018, afirmou
que a hotelaria é um setor altamente beneficiado pela tecnologia, mas que ao
invés de “substituir empregos” por aplicativos, 0 segmento gera novos postos de
trabalho, “A geracdo de empregos estdi no DNA do segmento
(www.abavsc.com.br, consultado em 15/08/2018).

No Volume II do Plano de Desenvolvimento Turistico de Olimpia,
tratou-se do Inventario da Oferta Turistica. No Inventario, foir feito o
levantamento de toda infraestrutura e servicos destinados ou de apoio ao turismo.
Assim, foram catalogados todos os atrativos, meios de hospedagem,
equipamentos de alimentacao, servigos de transportes e servigos necessarios para
a atividade turistica. O mais relevante do Inventério, para esse topico, foi a
realizacdo de um levantamento de informagdes sobre a estrutura basica da cidade
que, apesar de ndo estar diretamente a atividade, influencia na qualidade da
experiéncia turistica.

A metodologia utilizada no Inventario, se deu através de informacdes
captadas por formuldrios digitais especificos para cada segmento e servigo. As
fichas utilizadas para inventariamento foram baseadas nos questiondrios oficiais
de Inventario da Oferta Turistica do Ministério do Turismo e adaptados de

maneira cuidadosa, tornando o questiondrio mais detalhado e condizente com as
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levantamento divididos da seguinte forma:

a) INFRAESTRUTURA DE APOIO AO TURISMO

Informagdes Basicas do Municipio;
Meios de Acesso ao Municipio;
Sistema de Comunicagdes;

Sistema de Seguranca;

Sistema Médico Hospitalar;
Sistemas Educacional;

Outros Servigos de Apoio.

b) SERVICOS e EQUIPAMENTOS TURISTICOS

Meios de Hospedagem Camping;

Meios de Hospedagem Casa de Aluguel;
Meios de Hospedagem Normal;
Gastronomia;

Agenciamento;

Transporte;

Eventos;

Lazer e Entretenimento;

Outros Servigos e Equipamentos Turisticos

¢) ATRATIVOS TURISTICOS

e Atrativos Culturais

 Edificacdes

* Festas e Celebracoes

* Instituicoes Culturais

formularios

64

de
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e Atrativos Naturais

A coleta de dados do inventario turistico de Olimpia foi feita através de
um trabalho conjunto entre a empresa de consultoria e os empresarios locais. De
15 a 28 de julho de 2013, a empresa de consultoria realizou visitas aos
estabelecimentos da idade com inten¢ao de validar os formulérios preenchidos,
completar campos ndo preenchidos, fotografar os estabelecimentos e avalid-los
em relacdo aos seguintes aspectos: qualidade do atendimento, estado de
conservacdo, comunicacao interna, higiene e limpeza e estratégias de promogao.

Quanto a empregabilidade, os formulédrios continham um quadro de
funcionarios dos empreendimentos, o intuito era fazer uma avaliacao de geragao
de emprego e renda pela atividade turistica. A questdo da Sustentabilidade Social
se enquadra justamente nesse requisito.

Entretanto, nem todos os estabelecimentos que participaram do Inventério
da oferta Turistica forneceram dados sobre sua equipe. Apenas 89% dos

estabelecimentos que responderam os formularios passaram informagdes sobre

seus funcionarios.

Tabela 1. Empregabilidade

Hospedagem Alimentacao Agenciamento
Vinculo
Numero total % Numero total % Numero total %

Permanente 801 76% 582 89% 70 96%
Temporario 248 24% 70 11% 3 4%
Registrados 61% 74% 14%

Deficiéncia 21% 0% 0%

Total 1049 652 73

Fonte: Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico — Volume II, p.55
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Analisando os dados coletados, € possivel constatar que a drea de
hospedagem € que mais emprega, sendo que do total de funcionarios,
permanentes e tempordrios em dreas ligadas ao turismo, 59 % estd concentrado
em meios de hospedagem. A gastronomia 37% enquanto que, 0 agenciamento

abrange apenas 4%.

Tabela 2. Empregabilidade

¥ Hospedagem
B Gastronomia

¥ Agenciamento

Fonte: Plano Diretor de desenvolvimento do Turismo, Volume II, p. 55.

Ao analisar os dados de forma mais detalhada, € possivel visualizar m
quais areas hd maior nimero de funciondrios permanentes, mas a menor de
tempordrios. Por sua vez, a maior porcentagem de funciondrios temporarios € da

area de hospedagem (24%).

Tabela 3. Vinculo empregaticio

100% g
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
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0%

™ Permanente

™ Temporario

Hospedagem Gastronomia Agenciamento

Fonte: Plano Diretor de desenvolvimento do Turismo, Volume II, p. 56.
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A drea de agenciamento € a mais informal, visto que apenas 14% de seus
funcionérios sdo registrados. Este é o fato mais agravante visto que esta drea
possui a maior porcentagem de funciondrios permanentes (96%). A érea de
gastronomia apresenta a maior porcentagem de funciondrios registrados, que

pode se relacionar a alta porcentagem de funciondrios permanentes.

Tabela 4. Funciondrios Registrados

74%

80%
70%
60%
50%
40%

30% 14%

Hospedagem Gastronomia Agenciamento

20%
10%

0%

Fonte: Plano Diretor de desenvolvimento do Turismo, Volume II, p. 56.

Foi também calculado o valor do saldrio médio de alguns cargos em cada
categoria. Nos meios de hospedagem, o cargo permanente em maior nimero de
funcionérios é camareira (31%) seguido por recepcao (19,34%). Excetuando-se
Coordenador de Recep¢do que ocorre em poucos estabelecimentos, o maior
salario médio é de Gerente (R$ 2.158,00) e o menor é de Vigia (R$ 800,00).

Saliente-se que, todos os saldrios, contidos nesta pesquisa, correspondem
ao ano de 2015, quando foi realizado o Plano de Turismo.

Para trabalhos temporarios, a remuneracdo por ser feita por didria ou,
dependendo da temporada, por més. O cargo que mais demanda funciondrios é,
novamente, camareiras. De forma que, para este cargo, em geral é fechado um
valor mensal para trabalhar durante a alta temporada. Outros cargos mais
requisitados foram: recepcionista (16,7%) e recreador (13,9%), no entanto, estes
sdo apenas contratos em periodos especificos ou datas pontuais, como

organizador de eventos e recreadores.
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TABELA 5. QUADRO FUNCIONAL - HOSPEDAGEM
Permanente

Temporario

Salario médio

Diaria Mensal

Diretor 5,4% R$ 1.366,67 - --- --
Gerente 42% R$2.158,00 —-- —-- —
Administrativo 5,6% R$ 1.850,00 -- --- --
Assistente Administrativo 1,5%  R$ 913,00 — — —
Coordenador de recep¢do 0,2% R$ 3.180,00 --- --- ---
Supervisor de recep¢do 0,2% R$ 2.180,00 -—- -—- -—-
Recepcdo 19,3% R$989,55 16,7% R$ 47,50 --
Reservas 0,2% R$ 1.240,00 - - -
Teleatendimento 4,6% R$ 1.300,00 -- --- --
Portaria 1,1% R$ 1.300,00 —-- —-- —
Mordomos e Governantas 0,6% R$1.962,67 5,6% R$ 45,00 ---

Camareira 31,0% R$88523 33,3% - R$ 839,33
Gargom 0,5% R$ 1.100,00 - - -
Copeiro 34%  R$94191 — — —
Atendente de Lanchonete 0,5% R$ 960,00 2,8% R$ 50,00 ---
Barista 0,2% R$1.053,00 —-- — —
Chefe de Cozinha 6,0%  R$964,29  28% R$ 50,00 ---
Auxiliar de Cozinha 3,9% R$ 930,33 2,8% n/i -
Organizador de eventos --- --- 2,8% R$ 50,00 ---
Recreadores  --- - 13,9% R$60,00 -
Jardineiro 1,5% R$ 992,25 5,6% R$ 80,00 -
Encarregados da Limpeza 2,6% R$ 925,60 83% R$ 50,00 -
Caseiro 0,9%  R$900,00 2,8% R$75,00 --
Servigos Gerais 2,2%  R$ 967,50 — — -
Manutencdo 2,9% R$ 1.300,00 - -—- -
Bombeiro 0,2% R$ 1.900,00 - - -
Vigia 0,8% R$1.033,33 -- -- -
Manuteng¢do 0,2% R$ 1.053,00 — — —
Enfermeira__ 0.3% R$ 1.600,00 - - -

Fonte: Plano Diretor de desenvolvimento do Turismo, Volume II, p. 57

Em gastronomia, o cargo permanente em maior nimero € atendente de
lanchonete (24,4%) seguido de cozinheiro (17,7%). Esta grande demanda por

atendentes de lanchonete deve se dar pelos quiosques localizados dentro do
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Thermas dos Laranjais, que representam 18% dos estabelecimentos de alimentos
e bebidas cadastrados no Inventéario. O cargo com maior saldrio médio € Chefe
de Cozinha (R$ 3.050,00) e o menor é de Cumim (R$ 855,00). Ressalte-se que,
o cargo de Cumim, corresponde ao ajudante de garcom.

Para trabalhos temporarios sd@o contratados principalmente: cozinheiro,
auxiliar de cozinha, churrasqueiro, garcom, copeiro, atendente de lanchonete,
encarregado da limpeza, entregador, repositor. Muitos estabelecimentos
forneceram o numero de funcionarios temporarios mas nao o valor pago. Dentre
os dados disponibilizados, é possivel constatar que entregador (R$ 41,50) recebe

o menor valor por didria.

TABELA 6. QUADRO FUNCIONAL - ESTABELECIMENTOS DE ALIMENTOS E BEBIDAS
Permanente Temporario

Funcio

%o Salario médio %  Diaria Mensal
Diretor 0,7%  Nao Informado - —
Gerente 4,2% R$ 1.687,50 - -
Subgerente 0,2% R$ 900,00 - .
Administrativo 2,7% R$ 1.137,14 — —

Assistente 0,2% R$ 1.250,00 - -
Administrativo

Cozinheiro 17,7% R$ 1.127,84 4,2% R$55,00 ---
Auxiliar de cozinha 14,4% R$ 931,93 15,3% R$49,00 -
Churrasqueiro  1,3% R$ 1.367,60 1,4% —— R$800,00
Auxiliar de churrasqueiro 0,2% R$ 1.000,00 - -
Garcom Chefe 0,2% R$ 2.500,00 - -
Garcom 13,5% R$ 1.002,70 52,8% R$51,67 -—-
Maitre 0,5% R$ 1.200,00 --- ---
Cumim 0,7% R$ 855,00 --- ---
Barman 1,3% R$ 970,00 --- ---
Copeiro  1,0% R$ 1.062,50 1,4% N3o Informado
Atendente de Lanchonete 24,4% R$ 869,24 13,9% R$46,67 ---
Barista 0,2% R$ 1.200,00 --- ---
Chefe de Cozinha 0,7% R$ 3.050,00 - -
Pizzaiolo 2.2% R$ 1.073,33 2.8% N3o Informado
Encarregado da Limpeza 4,5% R$ 881,43 1,4% R$60,00 —--



Nutricionista 0,7% R$ 1.500,00 - -
Saladeiro 0,3% R$ 1.500,00 == -
Auxiliar de saladeiro 0,3% R$ 1.100,00 --- -
Caixa 0,5% R$ 945,00 = —

Entregador 1,0% R$913,33 42% R$41,50 --
Padeiro 2.2% R$ 1.216,67 --- —
Auxiliar de padeiro 0,3% R$ 1.500,00 - —
Balconista 1,7% R$ 891,50 o -

Repositor 0,7% R$ 1.100,00 2,8% R$60,00 --
Chapeiro 0,5% R$ 1.200,00 == -
Acougueiro 0,3% R$ 1.400,00 - —
Confeiteiro 0,5% R$ 1.200,00 === —
Supervisor de produciao 0,2% R$ 1.347,00 --- -
Servicos Gerais 0,3% R$ 965,00 - -

Fonte: Plano Diretor de desenvolvimento do Turismo, Volume II, p. 58.

Em agenciamento hd uma variedade menor de cargos, bem como um
nimero menor de funciondrios. O cargo permanente em maior nimero € diretor
(24,7%), visto que, como as empresas de agenciamento sao pequenas, algumas
sdo compostas apenas pelo proprietdrio, ndo havendo funciondrios. O maior

salario médio é o de diretor e Gerente (R$ 1.700,00) e o menor é de Faxineiro

(R$ 486,00).

Para os trabalhos temporarios sdo contratados apenas técnico em turismo

e guia de turismo. Neste caso, o pagamento € feito por didria.
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TABELA 7. QUADRO FUNCIONAL - AGENCIAMENTO
Permanente Temporario

Salario
médio
Diretor 24,7% R$1.700,00  --- .
Gerente 6,8% R$1.700,00 --- -
Administrativo 16,4%  R$ 983,60 — —
Assistente dministrativo  5,5% R$ 1.200,00 --- S
Técnico em Turismo  --- --- 33% R$ 70,00
Operador de Turismo 16,4%  R$ 978,00 == ===
Agente de viagem 219% R$1.118,57 - —-
Guia de Turismo 1,4% R$ 858,00 67% R$ 70,00
Organizador de eventos 1,4% R$1.200,00 --- —-
Faxineiro 2,7% R$ 486,00 = —
Atendente 1,4% R$ 655,00 — —
Motorista 1,4% R$ 1.200,00 - —

% Diaria

Fonte: Plano Diretor de desenvolvimento do Turismo, Volume II, p. 58

A empresa de consultoria, também avaliou a qualidade de atendimento,
manutenc¢ao, higiene/limpeza. Comunicagao interna e estratégias de promogao.

No item Qualidade do atendimento, foram avaliadas as seguintes
caracteristicas: apresentacao do funciondrio; conhecimento; cortesia; simpatia;
presteza.

No item Manuten¢do: pintura; jardinagem/paisagismo; iluminacgdo, drea
do café da manha, area de lazer.

No item Higiene/Limpeza: cozinha; saldo; sanitdrios; utensilios; pessoas
que lidam com comida.

No item comunicagcdo interna: existéncia; continuidade e coeréncia;
quantidade/suficiéncia; padronizacdo; visibilidade; legivel; manutengdo
conservacgao do site; material promocional.

No item Estratégias de Promocdo: parcerias; participagdo em férias;
anuncios pagos; cardapio.

A avaliagdo conclui que, de modo geral, os estabelecimentos foram

considerados razodveis em quase todos os itens. No entanto, nos
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estabelecimentos de alimentos e bebidas a Comunicagdo Interna e as Estratégias
de Promocdo receberem notas muito baixas. Desta forma percebe-se que os
estabelecimentos de alimentos e bebidas ndo fornecem sinaliza¢do interna
adequada ou investem em ac¢des de divulgac¢do. J4 as empresas de agenciamento
foram as tUnicas que receberam nota mdxima em Manutencdo, apresentando
ambientes bem conservados e iluminados.

Analisando os dados coletados neste Volume II (Inventirio de Oferta
Turistica) do Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico, percebe-se que nao
ha um déficit na qualidade de mao de obra quando diz respeito ao tratamento ao
turista, como simpatia, cortesia e presteza.

Entretanto, h4 que salientar que, a avaliacao foi realizada no ano de 2015.
E, a cidade cresce em nimeros exponenciais, hoje a rede hoteleira abriga 14.439
leitos, um crescimento de 2.000%, em relagdo ao ano de 2009. H4 mais 6 mil
quartos em construcdo e outros 6 mil aprovados para iniciar as obras até 2020.

Portanto, com os novos empreendimentos hoteleiros em construgdo, é
imprescindivel que a populacdo de Olimpia, para aproveitar as vagas que
surgem, obtenham um treinamento eficaz, para atender aos turistas de forma
profissional e cortés. Afinal, a satisfac@o do turista estd diretamente relacionada
a qualidade do atendimento que recebe de cada uma das pessoas.

Segundo o Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico de Olimpia, num
prazo muito curto de tempo, o nimero e o tamanho dos estabelecimentos
turisticos de Olimpia vao aumentar fortemente, principalmente em virtude da
construcdo de novos parques aqudticos conjugados com meios de hospedagem
de alto padrdao. Esses novos empreendimentos demandardo mao-de-obra
qualificada, de preferéncia composta por moradores locais.

Nesse cenario, € indispensavel prover cursos de qualificacao profissional
direcionados a populacdo local para que ela esteja preparada para suprir a
demanda dos novos junto aos empreendimentos para entender as suas principais

demandas quanto a quantidade de funciondrios que serd contratada e as
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habilidades requeridas deles. Com base nisso, a prefeitura deveria negociar e
atrair entidades provedoras de ensino como SEBRAE, SENAC, ETEC, etc.

Alguns cursos ofertados podem ser:

e Camareira

e Recepcionista

e Auxiliar de cozinha

e Auxiliar de limpeza

* QGuarda-vidas

e Jardineiro

* Eletricista (manuten¢do de fiacdo e aparelhos eletronicos)

Essas sdo as diretrizes expostas no Volume V do Plano Diretor de
Desenvolvimento Turistico de Olimpia, que trata do Planejamento estratégico.
Com relacdo a esse planejamento de ofertar cursos de qualificacdo profissional
para atender a demanda dos novos empreendimentos, a prioridade é muito alta.

Algumas tarefas chaves para implementacdo desse planejamento € a
organizagao de banco de vagas, contratacdo dos cursos e divulgacao. Essas acoes
devem envolver a Prefeitura, institui¢des provedoras de cursos e o setor privado.

Além do aumento da qualidade dos servicos prestados aos turistas, espera-
se a geracdo de emprego e renda aos moradores locais

No ano de 2016 a ETEC de Olimpia inaugurou o curso Técnico de
Turismo Receptivo. No ano seguinte, a Faculdade de Olimpia, inaugurou o curso
de graduacdo em turismo. Assim, o setor privado cumpre seu papel de
sustentabilidade social.

Uma das agoes relacionadas pelo Plano, € a Sensibilizagdo para o turismo.
Neste sentido, destacado como prioridade muito alta, € sensibilizar a populagao
sobre a importancia do turismo para o municipio, envolver a comunidade em
prol do desenvolvimento do turismo e divulgar a importancia da hospitalidade.

O Plano descreve esse programa como uma valiosa iniciativa para difundir

a importancia do turismo para o municipio, mostrando a comunidade quais os
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beneficios que o turismo traz para os mesmos, € a necessidade de se receber os
turistas com hospitalidade. Dito programa deverda ser direcionado,
principalmente, aos alunos do 4° e 5° anos do ensino fundamental das escolas
municipais de Olimpia e, se houver interesse, das escolas particulares também.
Tal direcionamento estd lastreado na Lei Municipal n® 3772/2014, que inclui o
tema Turismo no curriculo escolar dos alunos de ambos os periodos, passando a
vigorar em 2015.

Essa tarefa foi cumprida com éxito pela Prefeitura Municipal em parceria
com o parque aquatico Thermas dos Laranjais, com a cria¢ao do Projeto Social
chamado “Educac¢do no Parque”.

O Projeto consiste na visita, a cada sexta-feira da semana, de uma escola
da cidade ou regido ao parque Thermas dos Laranjais, 14, sdo ministradas aulas
sobre educacdo ambiental, a historia e importancia do turismo na cidade, com
énfase na importancia do turismo para o desenvolvimento no ambito social,
cultural e econdmico. Além das aulas de conscientizacdo, sdo feitos jogos
educativos e as criangas sao levadas a conhecer o sistema de reuso das dguas e o
minhocdrio que € uma alternativa para o lixo organico que € transformado em

adubo e aplicado na grande quantidade de plantas que arborizam o parque.

Figura 7: Projeto Educacdo no Parque Aquatico Thermas dos Laranjais

ol y
EDUCACAD
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Fonte: foto pesquisa de campo realizada em 06/03/2018
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A principal relevancia deste projeto social consiste em oferecer a
comunidade, através dos alunos da Rede Municipal de Educacdo, a possibilidade
de vivenciarem situagoes tedricas, através de aula de campo, mostrando o quanto
¢ importante o trabalho realizado com relacdo ao Meio Ambiente, Turismo e
outros, no Thermas dos Laranjais. O Projeto Social “EDUCACAO NO
PARQUE” foi idealizado a fim de proporcionar aos participantes momentos de
reflex@o critica, através de visitas monitoradas voltadas para a formagdo de
valores e comprometimento com a Educacdo Ambiental.

Assim, o projeto tem como missao, estimular o surgimento de uma cultura
de ligacdo entre a natureza e a sociedade, através da formacdo de uma atitude
ecoldgica nos educandos e, consequentemente, na comunidade escolar, com o
proposito de formar sujeitos capazes de compreender a sua realidade e agir nela
de maneira consciente, contribuindo para a formagdo de pessoas preocupadas
com a sustentabilidade do meio ambiente.

Conforme definido pelo projeto, o seu objetivo é: mostrar a importancia
do trabalho que é realizado dentro do Thermas, como o Tratamento da Agua, a
preservagcdo do Meio Ambiente, a manutencao de um paisagismo exuberante € a
manutencao e funcionamento do Zooldgico, demostrar a estrutura formada por
funciondrios para que os turistas e sdcios tenham sempre seguranga e lazer no
dia a dia, como sdo idealizadas as atrag¢Oes, integrar os diferentes conhecimentos

adquiridos no local visitados.

Figura 8: jogos educacionais — Projeto Educac@o no Parque Aquético Thermas dos Laranjais

. 5 ; o ¥ . e -

Fonte: foto pesquisa de campo realizada em 06/03/2018
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Uma outra sugestdo, para dar seguimento a sustentabilidade social, é a
implementa¢do de novos atrativos na cidade. Os dois parques aquéticos, sao as
principais motivagdes dos turistas visitarem Olimpia. Porém, durante sua estada
no municipio, especialmente quando permanecem mais de duas noites, as
atividades disponiveis nos parques aquaticos se tornam cansativas, € os turistas
ndo encontram outras opcoes atrativas de lazer. Assim, propOe-se criar novos
atrativos em Olimpia, voltados para familias e para a terceira idade, que sdo os
principais segmentos de demanda que visitam o destino.

Esses novos atrativos, objetivam que o turista permanec¢a mais tempo na
cidade. No Volume IV do Plano, € feito o Estudo da Demanda, apresenta o perfil
socio-econdmico dos visitantes, perfil da viagem e valor percebido pela demanda
para os atributos endégenos e exdgenos do municipio.

Neste Volume IV (Estudo da Demanda Turistica Efetiva de Olimpia), a
pesquisa constata que o tempo médio de permanéncia dos visitantes em Olimpia
€ de 2,2 noites, quando se considera tanto turistas quanto excursionistas, e de 3,4
noites se levarmos em conta apenas os turistas.

Na baixa (meses de fevereiro, marco, junho, agosto, setembro e outubro)
e na média temporada feriados prolongados), os turistas permanecem, em média,
trés noites em Olimpia. J& na alta temporada (férias), a permanéncia média sobe
para quatro noites (3,7 se ndo arredondar o nimero), dado o maior tempo livre
disponivel nesse periodo.

O Plano falha, em nado apresentar propostas de criacdo de atrativos

turisticos, para a permanéncia por mais tempo do turista na cidade.

Conforme o Inventéario da Oferta Turistica apresentado no Volume II do

Plano, os atrativos de Olimpia sao:
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* IGREJA DE SAO JOAO BATISTA

Figura 9: Igreja de Sao Jodo Batista na cidade de Olimpia -SP

Fonte: www.maisolimpia.com.br, consultado em 15/08/2018

A Igreja Matriz foi o primeiro prédio com concreto aparente de Olimpia. No
lugar onde estd localizada, havia uma pequena igreja catolica. Esta igreja foi
derrubada para iniciar a constru¢do da Igreja Matriz em 1967. A nova igreja foi
projetada num estilo moderno com 1.700 m? e 18 metros de altura. Sua decoracao
atende a um estilo moderno, revestida com imagens biblicas estilizadas com
detalhes classicos. A pintura foi feita pelo pintor José Perez, ja as esculturas em
madeira foram feitas pelo escultor espanhol Luis Noguera. As pinturas que
decoram o interior da Igreja Matriz foram solicitadas no estilo moderno, pintadas
com cores em tons pastéis. Para as esculturas, foi solicitado ao escultor espanhol
Luis Noguera um Cristo de madeira de 8 metros de altura para ser colocado ao
fundo do presbitério, juntamente com uma coroa de espinho e duas imagens de
Cristo nas laterais (Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico de Olimpia-

Volume II, 2015, p. 13).
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* IGREJA DE NOSSA SENHORA APARECIDA

Figura 10: Igreja de Nossa Senhora Aparecida na cidade de Olimpia -SP

!

Fonte: www.leonardoconcon.com.br, consultado em 15/08/2018

A praga onde hoje estd construida a Igreja foi cemitério desde o inicio do
povoado até 1914, sendo assim, considerado um terreno santo. Posteriormente,
em 1915, com a criagdo do novo cemitério, a maior parte dos despojos ali
existentes foram exumados deste e inumados no novo cemitério. Uma boa parte
deles ainda permanece sob a construcao da igreja. Tem-se noticias da destinag¢ao
do terreno para a constru¢do de uma igreja desde 1926. No inicio dos anos 30
uma senhora (no se tem o nome) iniciou a constru¢ao de uma capela, mas ela
mudou-se da cidade e as obras foram paralisadas. Os alicerces foram
encontrados em 1932 quando foram iniciadas as obras de construc¢ao pelo Senhor
Antonio Azevedo, que tendo recebido uma graca durante a guerra e vindo para
Olimpia teve o propdsito de construir uma igreja dedicada a Nossa Senhora
Aparecida. No dia 21 de dezembro de 1941, foi celebrada a primeira missa pelo
padre Teodoro Bibiano da Silva. Em 1950 a igreja estava concluida. Majestosa,

mas de poucas dimensdes, recebia o apelido carinhoso de “a igrejinha”
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(www.paroquiasaojoaobatitaolimpia.blogspot.com.br, consultado em

15/08/2018).

i FESTIVAL NACIONAL DO FOLCLORE

O professor José Sant’ Anna iniciou, na década de 50, o desenvolvimento
de suas pesquisas em folclore, realizando exposi¢des no antigo Colégio Olimpia,
onde lecionava. Estas exposicOes se expandiram atingindo outros colégios e
estabelecimentos comerciais. Em 1965 ocorreu a primeira edi¢do do festival na
Praca da Matriz de Sao Jodo Batista. O festival do folclore tem como objetivo:
difundir o folclore, contribuindo para sua preservagao; fortalecer a consciéncia
e unidade nacionais; celebrar o més do folclore; estimular e cultivar a atividade
de grupos folcloricos de vérios pontos do pais, reunindo-os nesse evento;
proporcionar oportunidades para o estudo e a apreciacdo de fatos folcléricos. A
partir do ano de 1986, o Festival do Folclore passa a ser celebrado no Recinto do
Folclore, com 65.000m? de area construida em uma area livre de 96.800m2. A
Lei n° 2.723 de 0/02/99 altera o nome do espaco para “Recinto de Exposicoes e
Praca das Atividades Folcloricas ‘Professor José Sant’anna’”, conforme o site

www.folcloreolimpia.com.br, consultado em 15/08/2018.

Figura 11: Festival do Folclore na cidade de Olimpia -SP

Fonte: www.folcloreolimpia.com.br, consultado em 15/08/2018
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As atividades proporcionadas ao turista compreendem: campeonato de
truco, malha, bocha, e rally; Gincana de Brinquedos Tradicionais; Peregrinacao
Folclérica; Mini Festival do folclore para criangas e adolescentes; Festival da
Serestas pelas barracas de alimentacdo; Exposicdo de obras artisticas na
Pinacoteca da Casa da Cultura; Exposi¢do para venda no Saldo de Pinturas;
Exposicao e venda de artesanato tradicional; Ciclo de palestras sobre folclore;
Comercializagdo de pratos de culindria tradicional; Vila do Caipira com
apresentagcao de musicas caipiras e culindria tradicional

(www.folcloreolimpia.com.br, consultado em 15/08/2018).

« CASA DO ARTESAO

A Casa do Artesdo foi constituida no ano de 2001, a partir de uma
iniciativa das proprias artesas. A institui¢ao € gerida pela Unido dos Artesdos de
Olimpia, que comercializa os produtos produzidos por seus membros. Dentre os
artesanatos vendidos no espago, os principais sdo: ima, vidro com trangcado
estrela, trabalho de cabaca (santo, boneca, espantalho), chaveiro, 14pis ou caneta,
flores em bisqui, toalhas (croché, bordada, pintada, fuxica, aplicada), camiseta
(silk, bordada). A casa onde esté instalada a instituicdo € compartilhada com a
Academia Olimpiense de Letras, organizacdo de incentivo a literatura local.
Além da venda de produtos artesanais, a Casa do Artesao também oferece cursos

de diversas técnicas de artesanato (www.facebook.com/casadoartesao.olimpia,

consultado em 15/08/2018).

Figura 12: interior Casa do Artesao na cidade de Olimpia -SP
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Fonte: www.guiathermas.com.br, consultado em 15/08/2018
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. MUSEU DE HISTORIA e FOLCLORE MARIA OLIMPIA

O casardo que abriga o Museu do Folclore foi construido em 1916 pela
familia Tonani. Apos o abandono da casa pela familia em 1973, diversas pessoas
sem teto passaram a morar no prédio. O casardo habitado por cerca de 200
pessoas, ficou conhecido como “balanca mas nao cai”. Em 1980, o entao prefeito
Alvaro Marreta, reformou o prédio para receber o museu. A ideia da criacio de
um museu do folclore surgiu a partir do crescimento das exposi¢des organizadas
pelo professor Sant’anna. O acervo folclérico do museu € composto por doacdes
dos grupos folcloéricos que participam do Festival do Folclore. J4 o acervo
historico € composto por doagdes de familias tradicionais. As obras raras sao
protegidas na reserva técnica, uma 4rea com mais ventilagao e menos umidade.
Todas as fotos sdo escaneadas e revistas para manuten¢ao do acervo. Dentre o
acervo do Museu estd uma Maria Fumaga, a qual foi doada pelo Museu de Café
de Franca (www.olimpia.sp.gov.br, consultado em 15/08/2018).

O acervo estd organizado em duas 4reas, no piso térreo € feita exposi¢cao
dos temas: sincretismo religioso, raizes folcloricas, artesanato e regides
folcldricas; ja no andar superior estd disponivel uma exposicdo sobre a histdria
de Olimpia, um memorial sobre o professor José Sant’anna e comec¢o do Festival
do Folclore (www.olimpia.sp.gov.br, consultado em 15/08/2018).

Além das atividades de apoio a visitagdo, 0 museu organiza eventos como
a Noite de Seresta, no qual, juntamente com a visita, sdo servidos chdis
acompanhados de cangdes de violeiro, que acontece duas vezes ao ano; além do
Juntos no Museu, um evento pertencente ao Festival do Folclore no qual ocorre

a integracao dos grupos dentro do museu (www.olimpia.sp.gov.br, consultado

em 15/08/2018).
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Figura 13: Museu do Folclore na cidade de Olimpia -SP

Fonte: www.olimpia.sp.gov.br, consultado em 15/08/2018.

e GRUTA DO INDIO

O atrativo encontra-se em uma propriedade privada, antiga fazenda de
café da década de 20. Da época do café a fazenda mantém preservada: tulha
antiga de café, celeiros, casa antigo, terreiro de café, oficina, instalacdes para

criagdo de animais (www.olimpia.sp.gov.br, consultado em 15/08/2018).

Figura 14: Gruta do Indio na cidade de Olimpia -SP

Fonte: www.olimpia.sp.gov.br, consultado em 15/08/2018
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A gruta foi batizada como Gruta do Indio, pois foram encontrados
artefatos indigenas proximos a gruta. A Usina Guarani (empresa sucroalcooleira)
contratou um grupo de arquedlogos para estudar a propriedade, no entanto, o
atual proprietdrio ndo tem acesso ao resultado deste estudo, tdo pouco aos
artefatos encontrados, que foram perdidos apds empréstimo para estudo
(www.olimpia.sp.gov.br, consultado em 15/08/2018).

Como atrativos naturais, no local onde se localiza a Gruta do Indio, sdo

encontrados (www.olimpia.sp.gov.br, consultado em 15/08/2018):

o Diversidade Faunistica: Os principais espécimes encontrados na propriedade
sd0: macaco bugio, tucano, seriema, tamandud, lebre, gavido, candrio-terra,
passaro curruira.

o Diversidade floristica: Os principais espécimes encontrados na propriedade
sdo: angico, pau d’alho, figueira-seca, pau-brasil, ip€ amarelo, gravata, cipd,

cedra, paineira, pata-de-vaca.

Figura 15: Gruta do Indio na cidade de Olimpia -SP
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Fonte: www.olimpia.sp.gov.br, consultado em 15/08/2018
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« PARQUE AQUATICO THERMAS DOS LARANJAIS

Com mais de 50 atragdes e dguas quentes, localizado na Estancia Turistica
de Olimpia, a 438 quilometros da capital paulista, o Thermas dos Laranjais € o
parque aquético mais visitado da América Latina e o terceiro mais visitado em
todo mundo, chegando ao publico de 2 milhdes de pessoas em 2017. Muitas de
suas atracoes sdo exclusivas e patenteadas, que vao dos complexos de toboaguas
até a piscina de surf 180°, passando por praias com ondas e rio lento com algumas
corredeiras (www.thermas.com.br, consultado em 15/08/2018).

O parque ocupa uma area de 300 mil metros quadrados e € abastecido
pelas dguas quentes do Aquifero Guarani — com temperaturas que variam de
26°C a 38°C. O parque funciona 365 dias por ano e tem capacidade para receber
até 20 mil pessoas por dia — média facilmente alcancada em dias de feriados
nacionais e alta temporada (www.thermas.com.br, consultado em 15/08/2018).

Sua infraestrutura conta com 32 lanchonetes e restaurantes, vestiarios e
armarios. Todas as atragOes tém suporte de monitores e salva-vidas. E, para
ajudar no cuidado das criancas, desde 2016, o Thermas conta com o Centro de
Atendimento a Crianga (CAC) e o ambulatério. Além disso, a limpeza e
manutencao das piscinas, atragcdes e areas comuns do parque sdo feitas

diariamente (www.thermas.com.br, consultado em 15/08/2018).

As atracdes do parque aquético estdo dispostas da seguinte maneira:
o ATRACOES RADICAIS
- Aladin
- Asa Delta
- Crazy
- Everest
- Hidrobalango

- Kamikaze



- Maluquinho
- Pista de Surfe
- Toboédgua

- Xicara Maluca

o Atracdes Infantis
- Bolha Infantil
- Bolha das Criancas

o Atracoes para Terceira Idade
- Piscina de Pedra
- Piscinas Gémeas

- Poco Bandeirantes

o Atracoes da Familia
- Baldao

- Hula Hula

- Mar Azul

- Piscina Maluca

- Praia Azul

- Ressurgéncias

- Rio Lento

- Sonoléncia

- Tobodgua em SS
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Figura 16: Parque Aquatico Thermas dos Laranjais na cidade de Olimpia -SP

Fonte: www.thermas.com.br, consultado em 15/08/2018

O parque possui 0s seguintes equipamentos € Servicos:
- Servicos Ambulatoriais;

- Estacionamento;

- Guarda bagagem:;

- Informacdes turisticas;

- Locais para alimentagao;

- Servigo de café/buffet;

- Instalagdes sanitérias;

- Lojas;

- Monitores de recreagdo;

- Seguranga;

Além das atracdes, algumas atividades sdo praticadas no parque como:
- Atividades artisticas: apresentagdes musicais e apresentacoes teatrais;
- Atividades Fisicas: competi¢des esportivas;

- Atividades Intelectuais: convengdes e palestras;
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- Atividades Sociais: festas temadticas, festas de confraterniza¢do e encontros

tematicos.

. PARQUE AQUATICO HOT BEACH OLIMPIA

O Hot Beach Olimpia ¢ um moderno parque aquitico de padrdo
internacional, com atrag¢des distribuidas em 80 mil m2, integrado as atragdes, a
exclusividade de um resort de nivel internacional. O resort Hot Beach possui
premiacdes e reconhecimento pela qualidade do servico e atendimento
(www.hotbeach.com.br, consultado em 15/08/2018).

O parque aquatico oferece incriveis atragdes para toda a familia: criangas,
adolescentes, jovens, adultos e melhor idade. Sdo cerca de 100 milhdes de litros
de dgua quente natural que garantem a diversdo e adrenalina dos visitantes
(www.hotbeach.com.br, consultado em 15/08/2018).

Todos os brinquedos sao certificados e possuem total seguranca. Sdo

equipamentos nacionais e importados do Canadd e do México, todos

monitorados por equipes treinadas (www.hotbeach.com.br, consultado em

15/08/2018).
Figura 17: Parque Aquético Hot Beach Olimpia

Fonte: www.turismocompartilhado.com.br, consultado em 15/08/2018
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. RESTAURANTE DAT BADAN

Considerado como o restaurante mais tradicional de Olimpia e regido, o
turista que se mantém informado com procuras pela internet, logo percebe que o
lugar possui uma gastronomia diferenciada. O prato mais conhecido é o Carneiro
Recheado, famoso na regido, € um prato cuja receita foi trazida pelo dono do
restaurante diretamente da Siria.

A empresa Dat Badan Restaurante deu inicio a suas atividades em 10 de
setembro de 1998, ja em seu atual endereco. Antes, porém, ali existia hd quase
40 anos o tradicional ponto de encontro da sociedade olimpiense, o Murad’s Bar,
com sua famosa e tradicional comida de origem drabe, e alguns tipos de carne.
Para realizar seu projeto, o empreendedor José Roberto Silva, realizou
imprescindiveis adaptagdes fisicas no prédio, bem como modificagdes de ordem
estrutural, contratando nova equipe especializada, a qual, em sua maioria, ainda
hoje, compde, com exceléncia, o quadro de funciondrios da casa

(www.restaurantedatbadan.com.br, consultado em 15/08/2018).

Figura 18: O famoso Carneiro Recheado, receita da Siria

Fonte: www.restaurantedatbadan.com.br, consultado em 15/08/2018
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Como meta imperativa, a administracdo sempre visou transformar o
restaurante em uma empresa profissional, buscando assim, abrir suas fronteiras,
ndo somente para a cidade de Olimpia, mas, também, para toda a regido
(www.restaurantedatbadan.com.br, consultado em 15/08/2018).

A tradicdo da comida drabe foi mantida, acrescentando-se ainda, inimeros
pratos de outras nacionalidades, tais como brasileira, italiana, japonesa, dentre
outras, agregando-se sempre um servico de bar variando com sucos, batidas,
coquetéis, doses, complementados com o charmoso Clube do Whisky e com a
Adega de Vinhos. Com estes ingredientes, somados ao mais amplo conceito em
bem servir, o restaurante Dat Badan (cujo nome foi sugerido pela filha Gabriela
e inspirado na mitologia drabe — Deus do Sol 400 a.C.), foi tornando-se marca
forte e latente em Olimpia e regido (www.restaurantedatbadan.com.br,

consultado em 15/08/2018).

« PESQUEIRO TRES IRMAOS
Outro atrativo, é o Pesqueiro Trés Irmaos, ao estilo pesque e pague, o turista
tem oportunidade de saborear o seu pescado, que é devidamente preparado
na cozinha do local.
No local, sao realizados campeonatos de pesca no primeiro domingo do
més. Todo domingo, também € servido almogo. O lugar pode ser fechado para

grupos em datas comemorativas.

Figura 19: Pesqueiro Trés Irmaos na cidade de Olimpia -SP

=
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Fonte: www.guaolimpia.com.br, consultado em 15/08/2018
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¢« ORQUIDARIO OLIMPIA

Uma das grandes atracdes de Olimpia € o seu orquidario. O Orquidério
Olimpia é uma empresa voltada para a producdo, cultivo e venda de orquideas.
De plantes nativas e hibridas do Brasil e, principalmente, de outros paises,
visando a preservacdo das espécies, apesar de algumas ja extintas.
Disponibilizando-as para cultivadores e colecionadores apaixonados, € que vem
cativando, até mesmo, pessoas que nunca tiveram contato com essa belissima
planta (www.orqidarioolimpia.com.br, consultado em 15/08/2018).

A sede localizada em Sapucaia do Sul-RS acomoda mais de 30.000
exemplares de colecdo e de venda, plantas de climas médio para frio e médio

para quente (www.orqidarioolimpia.com.br, consultado em 15/08/2018).

Figura 20: Orquidério Olimpia na cidade de Olimpia -SP

Fonte: www.orqgidarioolimpia.com.br, consultado em 15/08/2018).



91

No Volume IV (Estudo da Demanda Turistica Efetiva de Olimpia) do
Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico, foi realizada uma pesquisa, na qual
foi questionado ao turista o Motivo da Viagem.

Segundo a pesquisa, todas as etapas o principal motivo para viajar para
Olimpia foi lazer (89,9%), tanto para turistas quanto para excursionistas. Em
escalas menores, outras motivagdes foram: visitar parentes e/ou amigos (5,3%);

trabalho e negdcios (1,4%); e eventos (2,4%). Conforme tabela abaixo.

Tabela 8 — Motivo da Viagem

Motivo da Viagem - Geral

100,0%
90,0%
80,0%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%
10,0%
0,0% | ——— e —
Lazer Visitar Trabalho e Evento Outros Nédo
parentes e negocios Informado
/ou amigos
M Turista M Excursionista Geral

Numa andlise parcial, é possivel observar um numero maior de
entrevistados que viajaram para visitar amigos e parentes na Média temporada.
Pode-se entender que esse comportamento esteja fortemente influenciado pelo
periodo da pesquisa, ja que era feriado de Pdscoa, festejo que costuma reunir as
familias.

Ja o turismo de negdcios foi levemente maior em dias de semana e nos
finais de semana comuns (baixa temporada). A visitagcdo motivada por eventos
apareceu com maior for¢a na alta temporada em virtude da realizacao do festival

do folclore.
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Cabe ressaltar que, a pesquisa certamente subestima a parcela de
visitantes que possuem motivacdes de negdcios e visita a amigos e parentes, uma
vez que as entrevistas foram realizadas em locais tipicamente frequentados por

turistas de lazer (Thermas dos Laranjais) e de eventos (Recinto do Folclore).

Motivo da viagem

Média temporada Baixa temporada Alta temporada
Tur Exc Ger Tur Exc Ger Tur Exc Ger
Lazer 93,1% | 85,3% | 89,9% | 91,5% | 94,9% | 93,5% | 87,9% | 90,6% | 88,5%

Visitar parentes 6,2% | 7,8% | 6,9% | 1,4% | 2,0% | 1,8% | 6,5% | 3,1% | 57%

ou amigos

Trabalho e 0% | 39% | 1,6% | 2,8% | 3,0% | 29% | 1,8% | 1,0% | 1,6%
negocios

Evento 0,7% | 2,0% | 1,2% | 2,8% 0% 1,2% | 3,5% | 5,2% | 3,9%
Outros 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0,3% 0% 0,2%
Nao Informado 0% 1,0% | 0,4% | 1,4% | 0,0% | 0,6% 0% 0% 0%

Os entrevistados apontaram os trés principais atrativos que os motivaram
a visitar Olimpia. Para turistas, os atrativos que os motivaram a viajar, por ordem
de preferéncia, foram: d4guas quentes (31,4%), parque aquético/temético (29,5%)
e sol e natureza (8,6%). J4 para excursionistas, os principais atrativos foram:
parque aquético/tematico (31,7%), dguas quentes (26,6%), e natureza (8,5%).
Como as op¢Oes mais mencionadas, tanto entre turistas quanto entre
excursionistas, foram aguas quentes e parque aquatico/tematico, comprova-se
que o Thermas dos Laranjais € a principal motivacao dos visitantes para visitar
Olimpia.

Na referida pesquisa, observa-se que, apesar de Olimpia ndo ser um
destino litoraneo de sol e praias, os turistas 0 associam a este segmento por sua

oferta de atrativos, com piscinas de ondas simulando praia.



93

TURISTA | EXCURSIONISTA | GERAL

Cultura 6,9% 4,6% 6,2%

Natureza 5,3% 8,5% 6,7%

Aventura 4,5% 7,6% 5,8%

Sol e Praia 8.6% 8.0% 8.6%
Aguas Quentes 31,4% 26,6% 28,0%
Pesca 0,8% 0,7% 0,8%
Vida Rural 7,4% 6,1% 7,1%
Parque Aquatico/ Tematico 29,5% 32,7% 31,6%
Gastronomia 2,3% 2,0% 2,3%
Compras 0,7% 1,0% 0,8%
Vida Noturna 0,6% 0,7% 0,4%
Outros 1,2% 1,4% 1,1%
N3o Informado 0,9% 0,3% 0,7%

Quando analisado o resultado por temporada, € interessante observar que
na alta temporada, periodo no qual realizado o Festival do Folclore, a motivagao
por cultura aumenta significantemente para os turistas. Como outros, 0s

entrevistados listaram principalmente visitar amigos e parentes.

Tabela 9: Motivos de Lazer em Olimpia

Tur Exc Ger Tur Exc Ger Tur Exc Ger

Cultura 42% | 3,6% | 4,0% | 1,7% | 3,3% | 2,6% | 9,2% | 6,9% | 9,1%
Natureza 6,6% |10,0% | 8,2% | 5,0% | 4,9% | 5,0% | 4,8% | 10,1% | 6,4%
Aventura 3,5% | 6,8% | 50% | 50% | 55% | 5,3% | 4,8% | 10,6% | 6,5%
Sol e Praia 87% | 9,5% | 9,2% | 0,0% | 3,3% | 2,0% |10,1% | 10,6% | 10,8%
_f\_guas Quentes 28,7% | 24,5% | 27,2% | 38,8% | 34,6% | 36,3% | 31,2% | 21,2% | 25,2%
Pesca 1,0% | 0,5% | 0,8% | 0,0% | 0,5% | 0,3% | 0,8% | 1,1% | 0,9%
Vida Rural 56% | 5,5% | 56% | 0,0% | 1,1% | 0,7% | 9,6% | 11,6% | 10,6%
Paqul? Aquético/ 34,3% [ 31,8% | 33,6% | 46,3% | 45,1% | 45,5% | 24,1% | 21,7% | 24,8%
Tematico
Gastronomia 35% | 2,7% | 3,2% | 0,8% | 0,5% | 0,7% | 2,1% | 2,6% | 2,3%
Compras 0,7% | 1,4% | 1,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,8% | 1,6% | 1,0%
Vida Noturna 1,4% | 1,8% | 0,8% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,3% | 0,0% | 0,3%
Outros 1,4% | 1,8% | 1,2% | 1,7% | 1,1% | 1,3% | 1,0% | 1,1% | 1,0%

Na&o Informado 0,3% | 0,0% | 0,2% | 0,8% | 0,0% | 0,3% | 1,1% | 1,1% | 1,2%
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Também foi solicitado aos entrevistados que listassem os trés principais

e natureza (13,9%).

Tabela 10 - Motivo de lazer para outros lugares

atrativos que os motivam a visitar outros lugares a lazer. Tanto entre os turistas

quanto excursionistas os preferidos sdo sol e praias (24%), dguas quentes (18%)

Tur Exc | Ger | Tur Exc | Ger | Tur Exc | Ger
Cultura 42% | 3,6% | 4,0% | 1,7% | 3,3% | 2,6% | 9,2% | 6,9% | 9,1%
Natureza 6,6% |10,0% | 8,2% | 5,0% | 4,9% | 5,0% | 4,8% |10,1% | 6,4%
Aventura 3,5% | 6,8% | 50% | 50% | 5,5% | 5,3% | 4,8% | 10,6% | 6,5%
Sol e Praia 87% | 9,5% | 9,2% | 0,0% | 3,3% | 2,0% |10,1% | 10,6% | 10,8%
Aguas Quentes 28,7% | 24,5% | 27,2% | 38,8% | 34,6% | 36,3% | 31,2% | 21,2% | 25,2%
Pesca 1,0% | 0,5% | 0,8% | 0,0% | 0,5% | 0,3% | 0,8% | 1,1% | 0,9%
Vida Rural 56% | 55% | 56% | 0,0% | 1,1% | 0,7% | 9,6% | 11,6% | 10,6%
Parque Aquatico/ | 5, 2o | 31 a0 [ 33,6% | 46,3% | 45,1% | 45,5% | 24,1% | 21,7% | 24,8%
Tematico
Gastronomia 3,5% | 2,7% | 32% | 0,8% | 0,5% | 0,7% | 2,1% | 2,6% | 2,3%
Compras 0,7% | 1,4% | 1,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,8% | 1,6% | 1,0%
Vida Noturna 1,4% | 1,8% | 0,8% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,3% | 0,0% | 0,3%
Outros 1,4% [ 1,8% | 1,2% | 1,7% | 1,1% | 1,3% | 1,0% | 1,1% | 1,0%
Nao Informado 0,3% | 0,0% | 0,2% | 0,8% | 0,0% | 0,3% | 1,1% | 1,1% | 1,2%

Ao analisar o resultado por temporadas, as preferéncias mantém-se as

Tabela 11 - Motivos de lazer para outros lugares

Motivos de lazer para outros lugares

Turista | Excursionista Geral
Cultura 11,7% 10,2% 11,2%
Natureza 14,3% 13,1% 13,9%
Aventura 7,.5% 9,0% 8,0%
Sol e Praia 23,6% 24,9% 24,0%
Aguas Quentes 17,8% 18,3% 18,0%
Pesca 3,2% 3,0% 3,1%
Vida Rural 5,5% 4,4% S5,1%
Parque Aquatico/ Tematico 4,1% 4,8% 4,4%
Gastronomia 3,2% 2,0% 2,8%
Compras 4,2% 5,4% 4,6%
Vida Noturna 1,7% 1,2% 1,6%
Outros 1,6% 2,2% 1,8%

N3N Infarmadan

1 8%

1 A%

1 8%

mesmas. No entanto, na pesquisa realizada na alta temporada, parque

aquatico/temético ganha destaque como umas das opcdes mais votadas (13,2%).
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Uma lista com todos os atrativos de Olimpia foi apresentada aos
entrevistados para que apontassem quais atrativos conheciam, quais foram ou
seriam visitados durante a vigem e quais gostariam de visitar numa proxima
viagem. O Thermas dos Laranjais liderou entre os atrativos como 0 mais
conhecido, mais visitado e com maior potencial de retorno, tanto para turista
quanto excursionistas. Em segundo lugar, o Festival do Folclore destacou-se
como um atrativo bastante conhecido, visitado e com potencial de retorno entre
visitantes. Neste caso, € perceptivel um interesse maior dos turistas pelo Festival
do que dos excursionistas.

Dentre os atrativos que os entrevistados pretendem visitar em uma
proxima viagem destaca-se: Thermas dos Laranjais (84,2%), Festival do

Folclore (20,8%) e Museu do Folclore (18,3%).

Tabela 12 - Atrativos de Olimpia Geral

Atrativos de Olimpia

GERAL Conhecidos Visitados Proxima Viagem
Tur Exc Ger Tur Exc Ger Tur Exc Ger

Thermas dos Laranjais | 97,3% | 99,3% | 98,0% | 96,8% | 94,3% | 95,9% | 82,0% | 88,3% | 84,2%

Igreja Matriz 14,1% | 6,4% | 11,5% | 11,2% | 2,0% | 8,0% | 11,7% | 10,7% | 11,4%
Igreja N.S. Aparecida | go0% | 47% | 69% | 58% | 1,3% | 42% | 95% | 11,1% | 10,1%
Museu do Folclore 10,7% | 7,0% | 9,5% | 10,4% | 2,3% | 7,6% | 20,1% | 14,8% | 18,3%
Festival do Folclore 20,0% | 15,8% | 18,6% | 27,3% | 8,1% | 20,6% | 23,9% | 15,1% | 20,8%
Pesqueiro doJaponés | 30% | 1,3% | 2,5% | 38% | 1,7% | 3,2% | 88% | 12,8% | 10,2%
Gruta do indio 21% | 03% | 1,5% | 45% | 2,7% | 4,0% | 17,1% | 15,4% | 16,5%
Pesqueiro Peixe Vivo 27% | 1,0% | 2,1% | 22% | 1,0% | 1,9% | 108% | 77% | 9,4%
Orquidario Aguapey 34% | 1,7% | 2,8% | 61% | 1,3% | 4,4% | 17,1% | 17,8% | 18,6%
Pesqueiro do Caca 11% | 03% | 08% | 13% | 13% | 1,4% | 76% | 94% | 82%
Outros 05% | 10%| 08%| 14% | 00% | 09% | 25% | 1,3%| 21%
Nao Informado 07% | 00% | 05%| 00% | 07% | 02% | 16% | 13%| 1,8%

Para os entrevistados durante o feriado da piscoa (média temporada), o

Thermas dos Laranjais destacou-se como principal atrativo, uma vez que, todos
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os entrevistados conheciam e haviam visitado o atrativo, além disso, 93,5%
demonstrou ter inten¢do de visitd-lo novamente em uma proxima viagem.
Além do Thermas dos Laranjais, outros atrativos bem conhecidos pelos
entrevistados foram: Festival do Folclore (13,3%), Igreja Matriz (12,9%) e
Museu do Folclore (8,9%). Dentre os mais visitados, além do Thermas dos
Laranjais (97,6%), destacam-se a Igreja Matriz (9,3%) e o Museu do Folclore
(6,5%). J4 os que despertaram interesse para uma proxima viagem foram:
Orquidario (21,4%), Museu do Folclore (20,2%) e Festival do Folclore (19,4%).
Enquanto turistas demonstraram mais interesse em conhecer o Museu do

Folclore (23%), excursionistas prefeririam visitar o Orquidario (23%).

Tabela 13 - Atrativos de Olimpia — Média temporada

Atrativos de Olimpia

Mii s TaneoTRdn Conhecidos Visitados Proxima Viagem
Tur Exc Ger Tur Exc Ger Tur Exc Ger
Thermas Laranjais 100% | 100% | 100% | 97,3% | 98,0% | 97,6% | 92,5% | 95,0% | 93,5%
Igreja Matriz 17,8% | 5,9% | 12,9% | 13,0% | 3,9% | 9,3% | 13,0% | 10,0% | 11,7%
Igreja N. S. Aparecida 68% | 69% | 69% | 55% | 10% | 3,6% | 10,3% | 12,0% | 10,9%
Museu do Folclore 8,2% 9,8% 8,9% 8,9% 2,9% 6,5% | 23,0% | 19,0% | 20,2%
Festival do Folclore 8,9% | 19,6% | 13,3% | 2,1% | 3,9% | 3,2% | 17,8% | 22,0% | 19,4%

Pesqueiro do Japonés 3,4% 2,0% 2,8% 2,1% 1,0% 2,0% | 9,6% | 17,0% | 12,5%
Gruta do indio 2,1% 1,0% 2,0% 4.1% 1,0% 3,2% | 19,2% | 16,0% | 17,7%

Pesqueiro Peixe Vivo 2,1% 2,0% 2,0% 3,4% 1,0% 28% | 8,9% 8,0% | 8,9%

Orquidario Aguapey 34% | 39% | 36% | 41% | 10% | 2,8% | 20,5% | 23,0% | 21,4%
Pesqueiro do Caca 0,7% 1,0% 0,8% 1,4% 1,0% 1,6% 8,9% 9,0% 8,9%
Outros 0,7% 2,0% 1,2% 4,1% 0,0% 2,4% 6,8% 4,0% 5,6%
N&o Informado 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,0% 0,4% 1,4% 0,0% 0,8%

Para os visitantes da baixa temporada, o principal atrativo da cidade é o

Thermas dos Laranjais, que também se apresenta como principal atrativo da
cidade que atrairia os visitantes novamente ao municipio. Poucos visitantes
tinham conhecimento de outros atrativos da cidade, assim como nao haviam

visitado outros locais além do parque. Dentre os atrativos que interessaram aos
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entrevistados conhecer em uma préxima viagem destacaram-se o Orquidério

(26,9%), a Gruta do Indio (24,6%) e o Museu do Folclore (21,1%).

Tabela 14 - Atrativos de Olimpia - Baixa temporada

Atrativos de Olimpia

Conhecidos Visitados Préxima Viagem
Baixa Temporada
Tur Exc Ger Tur Exc Ger Tur Exc Ger
Thermas Laranjais 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 98,6% | 99,0% | 98,8%
Igreja Matriz 12,7% | 1,0% | 58% | 7,0% | 0,0% | 2,9% | 18,3% | 15,0% | 16,4%

Igreja N. S. Aparecida | 85% | 2,0% | 4,7% | 42% | 00% | 1,8% | 12,7% | 15,0% | 14,0%

Museu do Folclore 42% 1,0% 2,3% 5,6% 0,0% 2,3% | 28,2% | 16,0% | 21,1%
Festival do Folclore 42% 3,0% 3,5% 0,0% 0,0% 0,0% | 21,1% | 11,0% | 15,2%
Pesqueiro do Japonés | 2,8% 0,0% 1,2% | 0,0% 0,0% | 0,0% | 11,4% | 14,0% | 12,9%
Gruta do indio 1,4% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 28,2% | 22,0% | 24,6%

Pesqueiro Peixe Vivo 28% | 00% | 1,2% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 12,7% | 10,0% | 11,1%

Orquidario Aguapey 4,2% 0,0% 1,8% 5,6% 0,0% 2,3% | 37,1% | 20,0% | 26,9%

Pesqueiro do Caca 1,4% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% | 10,0% | 15,0% | 12,9%
Outros 0,0% 1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,8% 0,0% 1,2%
N&o Informado 0,0% | 0,0% 0% 00% | 00% | 0,0% | 00% | 00% | 0,0%

No periodo das férias, além do Thermas dos Laranjais, os entrevistados
visitaram o Festival do Folclore (38,6%). O interesse em voltar ao Thermas dos
Laranjais diminui sensivelmente, se comparado as etapas anteriores. Uma
possivel explicacdo para tal fendmeno pode ser o desconforto ocasionado pela
lotagdo que ocorre no parque neste periodo, afetando a experiéncia dos
visitantes. Em contrapartida, ganham destaque os atrativos naturais e culturais

do municipio: Museu do folclore, Gruta do Indio e Orquidério.
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Tabela 15 - Atrativos de Olimpia - Alta temporada

Conhecidos Visitados Proxima Viagem
Alta Temporada
Tur Exc Ger Tur Exc Ger Tur Exc Ger
Thermas Laranjais 95,6% | 97.9% | 96,1% | 95,9% | 84,4% | 93,3% | 74.0% | 69,8% | 73,1%
Igreja Matriz 13,0% | 12,5% | 12,9% | 11,2% 2,1% 9,2% 9,7% 7.3% 9,4%
Igreja N. S. Aparecida 8,6% 5,2% 7,8% 6,2% 3,1% 5,5% 8,6% 6,3% 8,0%
Museu do Folclore 13,3% | 10,4% | 12,6% | 12,1% 4,2% 10,3% | 18,0% 9,4% 15,9%
Festival do Folclore 28,3% | 25,0% | 27,6% | 43,7% | 20,8% | 38,6% | 27,1% | 12,5% | 23,9%
Pesqueiro do Japonés 2,9% 2,1% 2,8% 5,3% 4,2% 5,1% 8,0% 7.3% 7,8%
Gruta do indio 2,4% 0,0% 1,8% 5,6% 7.3% 6,0% 13,9% 8,3% 12,6%
Pesqueiro Peixe Vivo 2,9% 1,0% 2,5% 2,1% 2,1% 2,1% 8,3% 4,2% 7,4%
Orquidario Aguapey 3,2% 1,0% 2,8% 7.1% 3,1% 6,2% 14,5% | 10,4% | 13,6%
Pesqueiro do Caca 1,2% 0,0% 0,9% 1,5% 3,1% 1,8% 6,5% 4,2% 6,0%
Outros 0,6% 0,0% 0,5% 0,6% 0,0% 0,5% 0,6% 0,0% 0,5%
N3o Informado 1,2% 0,0% 0,9% 0,0% 1,0% 0,2% 2,1% 4,2% 2,5%

Relevantes dados, foram coletados no Volume III do Plano Diretor de
Desenvolvimento Turistico de Olimpia. Trata-se de duas coletas de dados,
visando publicos distintos. A primeira foi aplicada em postos de servicos
localizados na rodovia Whashington Luis, na altura da cidade de Sao Carlos
(SP). Essarodovia é um dos principais acessos para Olimpia e local de passagem
dos viajantes oriundos de cidades com alto potencial de emissdo de turistas,
como Campinas, Ribeirdo Preto, Piracicaba e Sdo Paulo. Como ainda ndo ha
aeroporto em Olimpia, considerou-se essencial entrevistar pessoas que tenham
habito de viajar de carro ou Onibus.

A aplicacdo da pesquisa ocorreu entre os dias 26 (sexta-feira) a 28
(domingo) de setembro de 2014, nos postos Graal Rubi e Castelo. A coleta foi
realizada por oito pesquisadoras, acompanhadas de dois supervisores, sendo que
estas foram divididas em dois grupos e cada grupo foi alocado em um desses
postos. As entrevistas ocorreram entre as 9 horas e 18horas. Para ser elegivel a
responder a pesquisa, era necessario ter mais de 16 anos e nao residir na cidade
de Olimpia.

A segunda coleta ocorreu no municipio de Caldas Novas (GO) que € o
mais consolidado destino de dguas quentes do Brasil. Apresenta oferta turistica
semelhante ao principal atrativo de Olimpia — dguas termais aproveitadas em
parques aquéticos turisticos. As entrevistas foram feitas no parque Nautico Praia

Clube de Caldas Novas.
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A amostra contemplou 411 entrevistas aleatorias e pessoais, realizadas no
parque Nautico Praia Clube de Caldas Novas, entre os dias 17 e 19 de outubro
de 2014, com visitantes que possuissem idade minima de 16 anos e ndo
residissem no municipio.

Na conclusio da referida pesquisa, dois pontos foram relevantes para a
sustentabilidade social. O primeiro, diz respeito a caracterizacdo da visita
potencial a Olimpia, os atrativos relacionados a tradicdo hidrica local (4guas
termais e parque Aqudtico) foram os mais interessantes aos olhos dos
entrevistados de ambas as pesquisas, que apontaram uma permanéncia média de
5 dias em Olimpia para se conhecer a oferta apresentada. Quando apresentados
outros atrativos passiveis de se implementar na cidade, as duas amostras
apontaram a predilecdo pelo Aquario, Parque de Diversdes e trilha ou passeio a
cavalo. A indicacdo da permanéncia em olimpia passa a ser maior considerando-
se estes outros atrativos: 7 dias para os respondentes em Sao Carlos e 10 dias em
Caldas Novas.

Portanto, um aumento nos nimeros de atrativos, significa um maior tempo
de estadia do turista na cidade, o que beneficiaria, além de outros, os servigos de
hotelaria e gastronomia, maiores geradores de emprego e renda.

Importante notar que, até o ano de 2009, Olimpia tinha apenas um turismo
pontual, que era no més de agosto com o Festival do Folclore. Inclusive, em
pesquisa de campo realizada no primeiro semestre de 2018, na loja de suco
Naturacitrus, localizada na avenida principal da cidade e onde os turistas
compram o suco para levarem para suas cidades. Quando perguntados sobre o
Festival do Folclore, 99% dos respondentes, desconheciam ou nunca ouviram
falar do Festival do Folclore.

ApOs o crescimento do parque aquatico Thermas dos Laranjais, o
municipio de Olimpia passou a ter outra refer€ncia para sua imagem turistica.
Pode-se dizer que, nos dias de hoje, as 4guas quentes e o parque aqudtico sdo a

principal motivagdo dos turistas ao visitarem Olimpia.
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Porém, durante sua estada no municipio, especialmente quando
permanecem mais de trés noites, as atividades disponiveis nos parques aquaticos
se tornam cansativas.

O municipio apresenta poucos atrativos, como a Gruta do Indio, o
Orquidério, igrejas e pesqueiros, sendo que todos sdo subaproveitados e
poderiam ser utilizados para dinamizar a atividade turistica no municipio para
além do Thermas dos Laranjais. Os pesqueiros, particularmente, sdo utilizados
apenas pelos proprios moradores.

Assim, um dos maiores fatores que impedem uma maior estadia do turista,
além de novos atrativos, € o desconhecimento dos pontos turisticos, como o
Museu do Folclore, e o proprio Festival do Folclore, salientando que no ano de
2017, Olimpia foi reconhecida por Lei Federal como a Capital Nacional do
Folclore.

Conforme Pesquisa Perfil da Demanda Turistica da Estancia Turistica
de Olimpia, realizada em dezembro de 2016, o principal motivo das pessoas,
viajarem para Olimpia, € fazer turismo, com 94%, o que consolida a cidade como
destino turistico.

O Parque Aqudtico Thermas dos Laranjais € o atrativo turistico que
oferece atividade de lazer para os turistas e € o maior responsavel pelo fluxo de
pessoas que visitam a cidade.

Para 91,6% dos respondentes que responderam a referida pesquisa, o
parque aquatico € otimo (66,8%) e bom (24,8%), sendo que para 1,9% € regular
ou ruim. Alerta a pesquisa que, apesar de ser inferior a 2%, ha que se ter cuidado
com esta avaliagdo negativa, devido ao fato de que a maior fonte de informacgao
a respeito de Olimpia ainda é o boca-a-boca. Os turistas que tiveram uma
experiéncia negativa podem influenciar mais pessoas do que as que tiveram
experiéncia positiva.

Como constata a referida pesquisa, quando o turista é questionado sobre

como tomou conhecimento da cidade de Olimpia. As respostas, mostram que a
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maior fonte de informacdo do turista a respeito de Olimpia é o conhecido “boca
aboca” (68,3%), considerada a midia de menor custo, mas de maior risco, devido
a falta de controle sobre a mesma. Devido a isto, € importante que empresarios
e gestores da atividade se preocupem com a avaliagdo do destino (se € positiva
ou negativa), pois esta percep¢ao do destino € a que serd transmitida oralmente
para outras pessoas, influenciando a escolha de outros turistas.

Destaca a supramencionada pesquisa que, outra midia de destaque € a
internet, com 27,1% das cita¢des, sinalizando a necessidade de as empresas do
setor de Turismo e o Poder Publico manterem sempre as informacoes atualizadas
e uma presenca constante na midia digital. E crescente o uso da internet e das
redes sociais para pesquisas a respeito dos destinos turisticos e avaliagdes on line
dos servigos e produtos oferecidos no setor de turismo.

Vislumbra-se este, como mais um ponto negativo quanto a cidade que
pretende manter o turismo de forma sustentdvel. Assim, € imperioso,
investimentos em propaganda através de politicas publicas.

Os resultados da pesquisa, mostram que a divulgacao do Parque Aquatico
fica restrita ao Estado de Sdo Paulo. No questiondrio, quando perguntado ao
turista: onde ele reside? o interior de Sao Paulo aparece como o mais citado, com
42,4%, configurando o maior polo emissor para Olimpia. A cidade de Sao Paulo
(20,2%) e a regido da Grande Sdo Paulo (20,2%) juntas perfazem 40,4%
representa apenas 6,9% do total e, juntamente com Mato Grosso do Sul e Paran4,
definem a area de atratividade da Estancia Turistica de Olimpia, ainda
fortemente regional.

Falta, portanto, uma divulgacdo em massa, principalmente fora do Estado
de Sao Paulo. Afinal, na conclusao do Plano Diretor do Desenvolvimento
Turistico em seu Volume III, em pesquisa realizada na cidade de Caldas Novas
no Estado de Goids, a grande maioria dos respondentes indicou ndo conhecer e

nem ter ouvido falar sobre Olimpia.
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Mas, nao € s6 de propaganda que a cidade carece, para aumentar o nimero

de visitantes, falta novos atrativos. E, foi pensando nisso, que a empresa de

consultoria contratada pela prefeitura, que apresentou um estudo para a

sustentabilidade do turismo por 20 anos e transformar a cidade numa

“Orlando brasileira”, propos em seu Plano estratégias para atrair os turistas

para a cidade. O Plano foi projetado com as seguintes diretrizes estratégicas

para desenvolvimento do turismo:

Sustentabilidade turistica: o desenvolvimento turistico da cidade nao
pode estar desvinculado dos principios da sustentabilidade. E possivel
obter crescimento econdmico sem provocar danos a cultura local, aos
grupos sociais € ao ambiente natural. E € esse o caminho que Olimpia

devera seguir.

Diversificacdo da oferta turistica: para a completa satisfacdo dos
visitantes da cidade, serd preciso incentivar a criacdo de novos
estabelecimentos, principalmente nos segmentos de alimentacdo e
entretenimento, bem como garantir a qualidade dos servigos prestados.
Somente assim o turista terd razdes para conhecer e desfrutar o municipio
para além dos muros do parque aquatico ou dos Resorts em que se

hospeda.

Consolidacido do destino: o destino Olimpia tem potencial para atrair
turistas de todo o Brasil, embora atualmente a demanda seja oriunda
principalmente dos estados de Sao Paulo e Minas Gerais. Para isso, sera
necessario, dentre outras coisas, aprimorar e integrar a oferta turistica,

fortalecer a imagem do destino e definir o seu posicionamento no
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mercado no que diz respeito a publico-alvo, produtos oferecidos e pregos

praticados.

A primeira proposta apresentada no Plano como novo atrativo, é a
construcdo de um parque de diversdes com tema Folclore. A ideia veio da
inutilizacdo do Recinto do Folclore ao longo de quase todo ano, apos o Festival,
que s6 acontece no més de agosto. Um espago como esse, que € de facil acesso
€ possuil estrutura para receber um grande nimero de pessoas, deve ser melhor
aproveitado para o turismo.

Propde-se que o Recinto se torne um dos principais atrativos turisticos de
Olimpia e que seja visitado ao longo de todo o ano. Para tanto, grandes

intervengdes serdo necessarias, conforme € pontuado a seguir:

* A prefeitura deverd conceder uma area dentro do Recinto do folclore,
para exploracdo da iniciativa privada, que instalard os brinquedos e

gerenciard o parque, cobrando ingresso que dé direito a todas as atragoes;

* Os brinquedos e atracdes do parque deverdo ser teméticos, levando em
conta, os personagens e outros elementos do folclore brasileiro. Para

exemplificar o que pode ser feito:

a) Casa do Terror: ao transitar pela casa, o visitante ouve uma lenda que
fala sobre aparicdo de uma alma num determinado lugar, que ¢é
apresentado no cendrio interno da Casa. Num dado momento, aparece

uma pessoa caracterizada e assusta os visitantes.

b) Carro de Bate-Bate: cada carrinho pode representar um animal presente

em nosso folclore, como mula sem cabeca, cuca, etc.
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c) Montanha Russa: os trens da montanha russa podem remeter ao Boi-T4-

T4, ja que esse personagem € representado por uma cobra de fogo.

d) Area de jogos eletrdnicos: pode incorporar jogos de advinha e alterar os
personagens convencionais (palhaco, pato, sapo) por personagens

folcloricos.

e Abertura de um Restaurante Tematico, ainda no Recinto do Folclore,
a prefeitura deverd conceder uma area a exploracdo da iniciativa

privada, que instalard e gerenciara o restaurante, este devera ter:

a) A culindria oferecida devera ser necessariamente brasileira.

b) Este restaurante devera proporcionar shows folcléricos aos turistas,
enquanto estiverem jantando. O servico serd comercializado sob a forma
de pacote, que incluird jantar do tipo buffet e show. Essa pratica é muito
comum em destinos turisticos consolidados como Porto Seguro, Buenos

Aires, Hawai, Capaddcia.

¢) Seré oportuno desenvolver atividades voltadas ao publico infantil. Uma
opc¢ao € realizar oficinas e gincanas com as criancas: caga ao tesouro,
competicdo de advinhas, confec¢do de fantasias, contacdo de estorias
etc., visando entreté-las enquanto os adultos aproveitam o jantar € o
show folcldrico. Nesse caso serd preciso oferecer cardipio especial para

as criangas.
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d) A criagdo/aprimoramento de grupos folcldricos locais para se apresentar

na casa devera ser estimulada.

Por conta da instalacio do Parque de Diversdes e do Restaurante, serd
necessario definir dreas para estacionamentos de Onibus, vans e automédveis. O
servi¢o de estacionamento poderd ser administrado pela prdpria prefeitura ou
concebido a iniciativa privada.

Além dos atrativos criados dentro do recinto, outras atragdes relacionadas

ao folclore podem ser implementadas. Por exemplo:

* Algumas lendas podem virar encenagdes a serem executadas nos
locais da cidade onde sdo relatados os acontecimentos. O municipio de
Joané6polis no Estado de Sdo Paulo desenvolveu um tour chamado ‘“caga ao
lobisomem”. Os turistas saiam a noite, em grupos guiados, para procurar O
lobisomem. O guia contava a lenda para participantes. Num certo momento, uma
pessoa fantasiada de lobisomem aparecia para assustar os turistas. Para alguns,
era assustador, para outros, muito divertido. Olimpia pode utilizar esse exemplo
como inspiracdo para reproduzir as lendas mais interessantes, fazendo com que

o turista conheca e interaja com o folclore brasileiro.

e  Os artesaos devem ser incentivados, através de cursos e oficinas, a
recriar figuras folcldricas, usando as técnicas e os materiais com que costumam
trabalhar. A venda de artesanato com tema folclorico € necessaria, pois, uma vez
que Olimpia seja de fato reconhecida como a Capital do Folclore, os turistas

desejardo comprar lembrancas que remetam a 1sso.

* Desenvolver jogo para celular, no estilo do quizz “Show do
Milhao”- perguntas e respostas: a missao € completar o provérbio ou adivinhar

seu significado, identificar personagens folcléricas a partir de algumas
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caracteristicas ou fatos relacionados a eles. Os jogos serdo gratuitos para
download e terdo finalidade de difundir o nome do municipio e sua ligagdo com
o folclore.

O Plano, nao especificou como serdo custeados as atragdes e a entrada no parque
do folclore. Corrigindo essa falha, a entrada no parque tera que ser gratuita, mas

as atracoes deverao ser pagas, afinal serdo custeadas pelo setor privado.

* Reativacdo da Estacdo Ferrovidria. A antiga Estacdo Ferrovidria,
recentemente restaurada e entregue a Secretaria da Cultura, Esportes, Turismo e
Lazer, pode funcionar como uma extensdo do Museu do Folclore, que, no
proposito de diversificar sua programacdo, ndo terd espaco disponivel para

realizar atividades como:

a) Realizacdo de exposi¢Oes temporarias relacionadas ao folclore brasileiro
caracteristico de cada regido e também ao folclore de outras partes do
mundo.

b) Atividades interativas relacionadas ao acervo ou as exposicoes
tempordrias: confec¢do de indumentaria folcldrica (uniformes, acessorios
ou fantasias utilizados por grupos folcldricos), contagcao de histdrias, aulas
de dancgas folcldricas, encenacdes de lendas, exibicdo de filmes e videos
etc.

¢) Exposi¢do de pecas grandes (exemplo, Maria Fumaga) que integrem ou
venham a integrar o acervo do museu, bem como criacdo de cendrios para

exposi¢ao dessas pecas.

Além disso, a Antiga Estacdo pode abrigar a Casa do Artesado, atendendo
a solicitacdo da Associagcdo dos Artesdos sobre a necessidade de ter uma sede
fixa, num local onde haja fluxo de turistas (o imovel onde atualmente estd

instalada a Casa fica afastado da zona turistica do municipio). A concessdo de
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uso do espaco pelos artesdos pode ser feita gratuitamente ou mediante
contrapartida financeira ou em servigos. Por exemplo, os artesdos se
comprometeriam a dar apoio ao Museu na realizacdo de oficinas que

resolvessem técnicas artisticas (pintura, colagem, trancado, e etc).

* Revitalizacdo do Museu do Folclore. O Museu do Folclore apresenta-se
como um importante atrativo turistico para o municipio, sendo o mais importante
local onde a populagdo possui acesso a cultura popular — folclore. Seu acervo é
de cerca de tr€s mil pecas, desde indumentarias diversas, instrumentos musicais,
etc. Contudo, com base nos preceitos mais dindmicos de museologia e
interpretacdo do patrimonio, carece de medidas de atualizacio e diversificacao
de sua programacido e de seu acervo, como forma de melhor envolver a

comunidade e também atrair publicos visitantes.

Apesar de ter sido revitalizado em 2008, a pintura interna do museu ja ndao
se encontra em perfeitas condi¢des, tornando-o menos atrativo para os visitantes.
Dessa forma, se faz importante a revitalizacdo do museu, corrigindo possiveis
problemas estruturais, pintura e acessibilidade. Por isso, também deve se pensar
em adaptacOes para Portadores de Necessidades Especiais (PNE), como placas
em Braille, rampas de acesso, elevador, etc. Esta revitalizacdo ainda objetiva a
renovacdo das salas de exposi¢Oes, que deverdo contar com estruturas para
exposi¢oes interativas, permitindo a futura renovagao do acervo do museu.

Um ponto importante para a consolidacio do museu como atrativo
turistico serd a contratacdo de um musedlogo, o qual devera atuar em conjunto
com o diretor do museu no planejamento e organizacdo das exposicoes, além
disso, sugere-se que o musedlogo seja responsavel pelo atendimento em horério
pré-estabelecidos. Pode-se pensar em, a principio, oferecer visitas guiadas as

sextas-feiras e sdbados uma vez por dia para o publico em geral, e horérios
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agendados para grupos. Quanto as exposicoes, estas deverao ser constantemente
renovadas para motivar a populacdo a frequentar o museu.

Como forma de motivar a comunidade a vivenciar o museu, propoe-se a
criacdo do “Férias no Museu” (nome preliminar). Este programa podera ocorrer
durante uma semana inteira no periodo de férias de inverno e/ou verao, e podera
contar com atividades de contac¢ao de contos folcloricos, teatro, oficinas de artes,
entre outros. A proposta € que o programa seja de lazer com aprendizagem da
cultura popular. Seu publico-alvo sdo criancas e jovens em idade escolar, mas,
algumas atividades também poderdo ser direcionadas a adultos, caso haja
procura.

Ainda, posteriormente a conclusdo de todas as etapas de qualificagdo do
museu, sugere-se a realizacdo de um estudo para a cobrancga de ingressos, como
forma de angariar fundos para a manuten¢cdo do museu. Esta discussdo devera
envolver todos os funcionarios das Diretorias de Turismo e Cultura, além de
membros do Conselho Municipal de Cultura, os quais deverdo eleger um valor
de cobranca, caso a proposta seja adotada. Outra op¢ao seria a cobranca apenas
para as pessoas que participarem da visita guiada. Os moradores poderdao ser
isentos do pagamento de ingresso, sendo este direcionado apenas aos turistas.

Esta medida também poderia ser util para o dimensionamento do publico.

e Estimulo ao cicloturismo. A previsao € que, nos proximos anos, Olimpia
contard com novos parques aquaticos € meios de hospedagem de grande porte.
Esses investimentos, atrairdo um fluxo muito maior de turistas que se deslocardo
pela cidade e, consequentemente, isto se refletirda na mobilidade urbana.
Transito, ruas saturadas, polui¢do sonora poderao ser alguns dos problemas, por
1sso, a proposta € estimular o cicloturismo através da criacdo de ciclovia,
inicialmente, ao longo da Avenida principal, a Aurora Forti Neves a margens do

ribeirdo Olhos D’ Agua, possivelmente, até o Recinto do Folclore, para que este
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meio de transporte seja utilizado tanto pelos moradores quanto pelos turistas.

Para isso, serd preciso:

a)

b)

d)

Estudar as alternativas possiveis para que o transito de veiculos nio seja
prejudicado, jd que a ocupard uma parte da Avenida Aurora Forti Neves.
Avaliar a possibilidade de proibir que os veiculos estacionem, criar

bolsdes de estacionamento, etc.

Reflorestar a margem do Rio, com o objetivo de tornar a paisagem mais
agraddvel e gerar drea sombreada para os passeios de bicicleta. Apesar de
as margens do ribeirdo serem estreitas no trecho urbano, € preciso estudar
a possibilidade de criar algumas areas de lazer e relaxamento ao longo da

ciclovia.

Identificar os atrativos turisticos existentes ao longo da avenida, estender

a ciclovia até esses pontos, com sinalizacdo adequada para os ciclistas.

Identificar as regides de maior concentracao de hotéis/pousadas e estender
a ciclovia até esses pontos, com cuidado de estudar a viabilidade de

insercdo dos empreendimentos em drea rural.

Buscar patrocinio/parceria de organizagdes privadas para o fornecimento
de bicicletas para aluguel/empréstimo e constru¢do dos pontos de parada.
Eventualmente essa empresa possa patrocinar o reflorestamento do rio,

em troca de uma boa divulgacdo.

Obter apoio/parceria dos estabelecimentos locais para a reserva de areas

para estacionar as bicicletas.
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g) Criar uma campanha continua de incentivo da populacdo ao uso deste

meio de transporte, bem como de estimulo ao uso turistico.

h) Incentivar parcerias entre meios de hospedagem e agéncias de viagem

para a oferta de passeios de cicloturismo para os turistas.

. Plano Estratégico de Marketing. Na pesquisa de Demanda Potencial
foi identificado que muitos turistas potenciais tém interesse em conhecer
Olimpia, mas poucos t€ém conhecimento da existéncia da cidade ou da sua oferta
turistica. Assim sendo, torna-se necessdrio realizar um Plano de Marketing para

direcionar e impulsionar a promo¢ao do destino olimpia.

Por outro lado, com o aumento da oferta hoteleira, a cidade precisara de
um nimero muito maior de visitantes e que, preferencialmente, se hospedem em
Olimpia durante a semana. Dessa fora, ha que se identificar os nichos de mercado
a serem explorados (terceira idade, congressos e eventos, lua de mel) e as

possiveis parcerias com grandes operadoras de turismo.

O Plano de Marketing deve ser elaborado com base no diagndstico e
estratégias estabelecidas no Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico de
Olimpia. O Plano devera definir objetivos de marketing do destino e determinar
estratégias de:

a) Produtos e mercado,

b) Posicionamento,

c) Comercializacdo,
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d) Comunicacao,

e) Competividade.

Cada estratégia devera indicar a¢oes de divulgacao, especificando como,
quando, onde e por quem devera ser desenvolvida a acdo, bem como o valor de
investimento e sua relagdo com as demais acdes. A tarefa chave para a
implantagdo, € a contratacdo de empresa para elaboracdo do Plano Estratégico

de Marketing.

4.1.2 - Sustentabilidade Econdomica
Neste topico, serd analisada a parceria publico-privada de fato, que acontece em
Olimpia. Sachs (1993, p.25), conforme ja mencionado, ensina que a eficiéncia
econdmica, baseia-se em uma alocacio e gestdao mais eficientes dos recursos e
por um fluxo regular do investimento publico e privado. Portanto, serd abordado
neste momento, os investimentos realizados pelo Setor Publico em fomento ao
Setor Privado, para a mantenca e circulacdo de capitais, privilegiando o
crescimento de empregos e desenvolvimento do municipio, garantindo assim, a
sustentabilidade econdmica local.

O primeiro Resort inaugurado em Olimpia, o Tutti Resort (hoje Nobile),
foi construido vizinho ao parque aquético Thermas dos Laranjais no ano de 2008.
O parque ainda estava “engatinhando”, s6 no ano de 2009 a prefeitura inicia seu
apoio ao turismo, o parque dobra seu numero de atracdes, € tem inicio a
construcdo dos Resorts: Celebration, Royal e Hot Beach.

O maior apoio ao setor privado, sem duvida, foi o Plano de
Desenvolvimento do Turismo tratado neste trabalho. Afinal, um Plano com
diretrizes para 20 anos, ressalta o compromisso do setor publico com o turismo,

servindo como segurangca ao setor privado de que a cidade terd uma
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sustentabilidade para manter o turismo o ano inteiro, € ndo apenas na alta
temporadas obras, propiciando assim mais investimentos.

Para quem reside e vive do turismo em Olimpia, € patente este
compromisso entre as partes, o que transparece € que existe um pacto ou uma
parceria de fato entre os dois setores, um alavancando o outro.

E o Plano ficou s6 no papel, poucas das obras previstas foram findadas ou
estdlo em andamento, € obvio também, que na gestdo passada estes
compromissos andaram com maior velocidade. Ressalte-se, esse tipo de
intercorréncia, ou seja, o Plano depende de uma gestao atuante, que nao feche os
olhos para o turismo, com o risco de ao invés de sustentabilidade, a cidade se
transformar em um “‘elefante branco”.

Mas ndo € isso que vem ocorrendo, no ano de 2018, devido aos
investimentos da prefeitura para manter o turismo, praticamente, a baixa
temporada ndo foi sentida pelos hotéis, resorts, pousadas e restaurantes.

Nesse ensejo, pela primeira vez, no ano de 2018, a cidade sediou o
primeiro Festival Internacional do Folclore, que foi realizado pela Associagao
Olimpia para Todos, entidade sem fins lucrativos, juntamente com a prefeitura
de Olimpia. Lembrando que, todo més de agosto, como ja foi mencionado, €
realizado o Festival Nacional do Folclore, com grupos nacionais.

O Festival Internacional do Folclore, trouxe grupos folcldricos de varios
paises, incentivando ainda mais o turismo. Essa estratégia da prefeitura, é
justamente comecar a intercalar os meses, com atragdes, conseguindo manter o
turismo até a chegada da alta temporada.

Conforme noticiado pela midia digital (www.leonardoconcon.com.br,
consultado em 20/09/208), o evento teve a presenca de grupos de dancas
folcldricas internacionais e sua programacao contemplou apresentacdes de palco
noturnas, workshops, o Simpoésio de Folclore e Sustentabilidade, a Feira
Internacional de Artesanato e Economia Criativa, o Festival Internacional de

Gastronomia € o Seminario Internacional de Turismo Cultural.
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Figura 21 : Folk Dance Fest
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Fonte: leonardoconcon.com.br

Para a realizacdo do Folk Dance Fest, a entidade se associou ao CIOFF —
Conselho Internacional das Organizagdes de Festivais de Folclore e Artes
Tradicionais, entidade mundial que trabalha pela salvaguarda, promocdo e
difusdio da cultura tradicional e estd presente em 103 paises
(www.leonardoconcon.com.br, consultado em 20/09/2018).

O Folk Dance Fest foi realizado na Praga Central da cidade e ofereceu
praca de alimentacdo, a participagdo da Feira de Artesanato “Olimpia Mostra
Olimpia”, e 4rea coberta com cadeiras para o conforto do publico
(www.leonardoconcon.com.br, consultado em 20/09/2018).

A danga, arte e a musica de diferentes culturas, de norte a sul do Brasil, de
leste a oeste do planeta foram a inspiracdo do Folk Dance Fest — Edi¢do 2018,
fomentando o intercambio cultural entre paises e promovendo o conhecimento
de usos e costumes e tradicdes pertencentes a uma realidade que, por razdes
geograficas e especialmente histdricas, sdo diferentes da realidade brasileira
(www.leonardoconcon.com.br, consultado em 20/09/2018).

A atual gestdao (ano 2017/2020), estd buscando apoio com o secretirio
estadual de turismo Junior Aprillanti, para implementar os instrumentos de
sustentabilidade do Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico. O Estado de

Sa@o Paulo é um dos pioneiros na criagdo de politicas publicas para o fomento da



114

atividade turistica conforme noticiado na midia digital Leonardoconcon
(www.lonardoconcon.com.br, consultado em 21/09/2018). O mesmo meio
informa que a criagdo dos Municipios de Interesse Turistico € os investimentos
realizados pelo Departamento de Apoio ao Desenvolvimento dos Municipios
Turisticos -DADETUR, comprovam o interesse governamental nessa atividade
econdmica.

Recentemente, o secretdrio estadual de turismo, e o prefeito de Olimpia
Fernando Cunha, conversaram sobre os passos importantes que precisam ser
dados para que a atividade turistica cres¢a ainda mais. Em entrevista ao jornal
digital Leonardoconcom, esclareceu Junior Aprillanti: “Conversei com o
prefeito de Olimpia e percebi que temos 0 mesmo objetivo: contribuir para que
a atividade turistica continue sendo fomentada, recebendo incentivos e
investimentos para atrair, ainda mais, turistas para os destinos paulistas.
Coloquei a equipe da secretaria estadual de Turismo a disposicdo. Em breve
iremos nos reunir para aprofundar o debate em torno desse tema”
(www.lonardoconcon.com.br, consultado em 21/09/2018).

De fato, as preocupacdes do setor publico e do setor privado, estdo
difundidas na busca de alternativas para a sustentabilidade o turismo, € um ponto
de €xito dentre os cinco pilares da sustentabilidade.

O Plano, bem estruturado na sua parte social e econdmica, ficou até agora
no papel, Olimpia tem problemas demais, falta investimentos, falta politicas

publicas para desengavetar o projeto de transformac¢do na Orlando brasileira.

4.1.3 — Sustentabilidade Ecolégica

A Sustentabilidade Ecoldgica, terceiro pilar do conceito de economista

Ignacy Sachs, trata justamente o principio do Desenvolvimento Sustentavel, que
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teve seu conceito inicial na conferéncia da Organizacdo das Na¢des Unidas e em
1987 sua defini¢do no Relatorio Brundland na Noruega.
A busca pelo Desenvolvimento Sustentavel desembarcou no Brasil no ano
de 1988, na Constituicdo promulgada naquele ano, no seu artigo 225 diz que:
“Todos tém direito ao meio ambiente
ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do
povo e essencial a qualidade de vida, impondo-se ao
Poder Publico e a coletividade o dever de defendé-
lo e preserva-lo para as presentes e futuras

geracoes”.

Grande parte dos problemas ambientais tem origem nas cidades ou no
modelo de vida que preconizam. As cidades sdo verdadeiras consumidoras e
degradadoras do ecossistema, impermeabilizando solos, alterando ciclos
biogeoquimicos, degradando corpos hidricos e solo, poluindo a atmosfera,
alterando a paisagem, consumindo recursos, € produzindo a segregacao social e
o aumento da pobreza (www.villesendevenir.org, acesso em 21/09/2018).

Este intenso processo de urbanizaciao provoca grandes transformacoes na
organizacdo espacial nas cidades, além de acumular, principalmente nas cidades
brasileiras, inimeros problemas de diversas ordens, como acesso a infraestrutura
de 4gua, esgoto, coleta e tratamento de residuos solidos, transportes, habitacao,
dentre outros. A relacdo entre sociedade e natureza configura-se em intensa
degradagdo ambiental como sendo de dominacao, de uso intensivo e exploragcao
predatéria e traduz-se em intensa degradacdo ambiental. As cidades sao,
portanto, locais que precisam ser foco de estudos cujo objetivo sdo as
transformacdes em espacos mais sustentdveis, seja através de proposi¢oOes de
novas cidades ou da melhoria daquelas ja consolidadas. Nao ha uma soluc¢ao
padrio para a questdo, mas € possivel a readequagao de propostas bem sucedidas,

a aplicabilidade de solucdes ja encontradas, mesmo que seja de forma
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segmentada, mas que deve incorporar e considerar as caracteristicas enddgenas
do lugar. O cerne da questdo encontra-se em agdes cujo ritmo ndo propicie a
exaustdo dos recursos naturais hoje, a fim de garanti-los par as futuras geracoes,
numa espécie de comprometimento ético e moral
(www.anppas.org.br/encontroS/cd/artigos, consultado em 2109/2018).

Desta forma, o desenvolvimento sustentavel, antes de ser um objetivo
dado, fechado conceitualmente, é construido coletivamente, o que nos conduz a
uma multiplicidade de cendarios. No caso das cidades, sdo imprescindiveis os
processos de planejamento e gestdo do territorio, em diversas escalas, que
considerem a dependéncia de &4reas externas ao seu tecido para o seu
funcionamento, bem como a sua inser¢ao em redes urbanas de diversas escalas.
O processo de planejamento do desenvolvimento sustentdvel urbano requer uma
reflexd@o prévia, um processo de “imaginacao do futuro”, um esforco progndstico
(www.anppas.org.br/encontroS/cd/artigos, consultado em 2109/2018).

Analisando as gestdes administrativas de Olimpia, a preocupacao com o
meio ambiente comegou a despertar apenas a partir de 2009, justamente com o
inicio da explosao do turismo. Inclusive no setor privado, o principal atrativo da
cidade, o parque aqudtico Thermas dos Laranjais, que até entdo fazia uso
indiscriminado das aguas do Aquifero Guarani, construiu uma Estacdo de
Tratamento de Agua, fazendo o reuso de suas dguas, saliente-se inclusive, que é
um dos instrumentos mais modernos do mundo, onde a dgua passa por um
tratamento de ozonio e, 98% da agua € reutilizada.

Ja o setor publico, ndo ficou parado, no ano de 2015, a Secretaria de Meio
Ambiente e Desenvolvimento Sustentdvel apresentou um relatério técnico do
Plano Municipal de Gestao Integrada de Residuos So6lidos da Estincia Turistica
de Olimpia, elaborado pela Universidade Federal de Sdo Carlos (UFSCAR).

Os principais resultados apontaram a necessidade do municipio em
centralizar a gestdo de seus residuos em um Parque Ambiental, o qual dara

suporte ao manejo integrado dos diversos residuos sdlidos gerados no municipio.
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A implantacdo do Parque Ambiental também criard mecanismos facilitadores
para efetivacdo das medidas propostas em acordos setoriais dos residuos de
significativo impacto ambiental. Por fim, o municipio adotard um Sistema
Unificado de Armazenamento de Residuos, que consiste em um sistema de
transferéncia de diferentes residuos domiciliares de modo a fazer cumprir o
Plano Nacional de Residuos Sélidos, no que diz respeito a facilitagdao das formas
de destinacdo final ambientalmente adequada que compreende o manejo, o
tratamento e a disposi¢ao final dos residuos domiciliares e outros residuos que
possam ser integrados a seu sistema de manejo.

O Plano Integrado de Residuos Sélidos ndo ficou s6 no papel, a prefeitura
colocou em prdtica todas as suas diretrizes. Uma gestdo que se preocupou com
o turismo sem esquecer o meio ambiente, assim, no dia 31 de marco de 2016,
entregou a populacio o Parque Ambiental “Olhos D’Agua” e o Centro de

Triagem de Residuos Reciclaveis.

Figura 22: Parque Ambiental na cidade de Olimpia -SP

Fonte: www.daemo.sp.gov, consultado em 21/09/2018

O Parque Ambiental € um projeto pioneiro em seu porte no Brasil, na regido

de Sao José do Rio Preto, a Estancia Turistica sai na frente e é o primeiro Parque
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Ambiental em funcionamento. O Parque € administrado pelo Departamento de
Aguas e Esgoto do Municipio de Olimpia (DAEMO), é diferenciado, porque ali
se processam os residuos de construgado civil, poda e reciclaveis, com o objetivo
final de reduzir ao maximo os rejeitos e tirar do meio ambiente urbano tudo o
que for nocivo a ele, diferente do Aterro Sanitério, para onde vai todo tipo de
lixo, de forma indiscriminada (www.daemo.sp.gov, consultado em 21/09/2018).

A infraestrutura de tratamento ambientalmente adequada do Parque
Ambiental, estd em consonancia com o Plano Nacional de Residuos Soélidos. Foi
idealizado com base em modelos de infraestrutura europeia. A média da carga
recebida € de 1.170 metros cubico/més de Residuos de Construcao Civil e 1.100
metros cubicos/més de residuos de poda (www.daemo.sp.gov, consultado em
21/09/2018).

As principais vantagens do Parque Ambiental sdo: eliminacao progressiva dos
descartes irregulares e clandestinos de residuos sélidos, em geral, no municipio
pelo correto funcionamento dos sistemas integrados de manejo e destinacao final
Unica; possibilidade de alavancar atividades econdOmicas relacionadas aos
residuos solidos, por meio de tratamento dos diferentes residuos solidos
segregados na origem; diminuir custos administrativos e de recursos materiais e
humanos pela integracdo dos sistemas de tratamento de residuos solidos em
ambiente unico; possibilitar a inclusio de catadores de baixa renda na realizagao
das tarefas relacionadas ao manejo e tratamento de residuos reciclaveis, e criar
infraestrutura base para dar suporte a formagao de consoércios visando atender
municipios da regido que carecem de equipamentos de gerenciamento de
residuos solidos (www.daemo.sp.gov, consultado em 21/09/2018).

Com o Parque Ambiental veio a coleta seletiva e a Cooperativa de Coleta
Seletiva, foram contratados fiscais ambientais, que estdo orientando a populacao
e, foi lancado o selo “Amigo do Meio Ambiente da Estancia Turistica de

Olimpia”. Os fiscais ambientais, também visitam todas as empresas que geram
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residuos reciclaveis e quem doa para a Cooperativa, ganha o selo
(www.daemo.sp.gov, consultado em 21/09/2018).

Criado na gestdao do prefeito José Zuliani, no ano de 2016, logo no inicio,
foram plantados no local, 7.605 4rvores, bem como a instalacdo do Projeto Visita
a Nascente, que atendeu no primeiro ano mais de 6.500 alunos da Rede
Municipal de Ensino (www.daemo.sp.gov, consultado em 21/09/2018).

Outro passo importante foi a criacdo da Cooperativa de Coleta Seletiva, os
cooperados desenvolvem trabalhos com atividades didrias de separa¢do no
Centro de Triagem de Residuos Reciclaveis, prensagem e comercializacdo dos
residuos que estdo sendo coletados (www.daemo.sp.gov, consultado em
21/09/2018).

A Cooperativa € composta, na sua maioria, por ex-catadores de materiais
recicldveis. Este grupo participou de reunides que foram realizadas no Centro de
Referéncia em Assisténcia Social (CRAS), promovidas pela Secretaria de
Assisténcia, Desenvolvimento Social e Direitos Humanos (www.daemo.sp.gov,
consultado em 21/09/2018).

A gestao do ex-prefeito José Zuliani em 2009, aderiu ao Programa Estratégico
Municipio Verde Azul, recebendo pré-certificacdao em 2016. Outras importantes
conquistas na area ambiental para a cidade foram a Estacdo Compacta de
Tratamento de Esgoto do Cérrego dos Pretos e o inicio do Cronograma Cata
Galho, ambas em 2012. Ja em 2015, Olimpia participou do Tem Mais Verde,
projeto realizado em parceria com a TV Tem Sao José do Rio Preto, com o
plantio de mais de 300 mudas na Avenida Constitucionalista de 32.

Também, em 2015 foi construido o primeiro EcoPonto, sdo equipamentos
publicos destinados a receber pequenas quantidades de residuos sélidos da
construcdo civil (até 1 metro cubico), residuos volumosos (sofds, moveis,
colchdo), eletroeletronicos, lampadas, pilhas, baterias, animais mortos e também
funciona como PEV (Ponto de Entrega Voluntdria) de residuos reciclaveis

(papel, papeldo, vidro, metal e 6leo de cozinha usado).



120

Figura 23: EcoPonto na cidade de Olimpia -SP

Fonte: www.daemo.sp.gov, consultado em 21/09/2018

Esses pequenos volumes sdo levados ao EcoPonto pelos préprios municipes,
excluidas as pessoas juridicas, que possuem um outro ponto de entrega, o Parque
Ambiental. No EcoPonto também existem os coletores externos, que ficam
abertos 24 horas.

A limpeza na cidade € outro ponto de destaque, conforme a Pesquisa Perfil da
Demanda Turistica de Olimpia (anexo 1), realizada no ano de 2016, a percep¢ao
da cidade pelo turista, quanto a limpeza, foi avaliada como 6tima e boa por
80,5% dos respondentes. Entretanto, 11,5% consideraram a limpeza regular,
ruim ou péssima, os outros ndo responderam.

Quanto ao saneamento bdasico, Olimpia se destaca entre os municipios
brasileiros. Um, estudo da Associacdo Brasileira de Engenharia Sanitdria e
Ambiental (ABSE) que foi divulgado no inicio do més de junho de 2018, e
analisou 1894 cidades, ou seja, 88% dos municipios com até 100 mil habitantes,
coloca Olimpia na 131° colocacdo no ranking dos que estdo empenhados em

tratar 100% de 4dgua e esgoto no Brasil. A pontuacao atingida foi de 413,12. Esse
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levantamento permite saber a porcentagem da populacdo que conta com
abastecimento de dgua (94,44%), coleta de esgoto (94,44%), tratamento de
esgoto (30%), coleta de residuos solidos — lixo (94,44%) e a destinacdo desse
lixo € de 100% (www.abes.dn.org, consultado em 21/05/2019).

Mas nem tudo sao flores no ambito do meio ambiente de Olimpia, no dia 22
de mar¢co do ano de 2017, o jornal virtual iFolha trouxe uma pesquisa da
Fundacao SOS Mata Atlantica (www.ifolha.com.br, consultado em 22/06/2018).
A pesquisa trata de um trabalho denominado Aqui tem Mata? O questionamento
pela Fundacdo SOS Mata Atlantica, que a partir deste século tem se preocupado
bastante com evolu¢do do desmatamento, principalmente de matas nativas que,
além da mata amazdnica, compdem o principal ecossistema do pais.

Em Olimpia, segundo o levantamento realizado via satélite, a preocupacao é
maior ainda porque o municipio perdeu 40% do pouco saldo que tinha de sua
Mata Atlantica em sete anos de mandato do ex-prefeito Eugénio José Zuliani.

Segundo dados da funda¢ao SOS Mata Atlantica, no ano de 2017 h4 3.523,48
hectares, incluindo 82 hectares de vegetacdo de Varzea, o que representa 189
vezes o tamanho do Estadio Mario Filho, o Maracana, no Rio de Janeiro.

Em 2009, Olimpia ainda tinha 5.833, ou seja, 11% aproximadamente, de sua
mata original, que inicialmente ocupava 55.036 hectares da area total do
municipio de 80.265 hectares. Ja segundo o estudo de 2015, a Mata Atlantica
ocupa apenas 4,39% da érea total do municipio.

Vale destacar que no inicio de sua histéria o municipio tinha 68%, ou seja,
55.036 hectares do total de 80.255, que eram cobertos pela vegetacdo nativa, ou
seja, pela Mata Atlantica.

Os dados sao originados no “Atlas de Remanescentes Florestais da Mata
Atlantica”, projeto que gera relatdrios anuais sobre o estado de conservacdo da
floresta e foram divulgados na referida matéria do jornal virtual ifolha.

O monitoramento € feito desde 1990 através de uma parceria da SOS Mata

Atlantica e o Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais (INPE), com execuc¢ao
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técnica da Arcplan, empresa privada, constituida por gedgrafos especializados
em Geoprocessamento, com énfase em cartografia digital, interpretacdo de
1magens de satélite e fotografias aéreas.

Estudos realizados pelo Instituto de Pesquisas Tecnolégicas, observa-se que,
o municipio de Olimpia, localiza-se sobre terrenos na qual a suscetibilidade a
erosao € de alta a muito alta e que, em decorréncia do uso e da presenca de muitos
dos fatores que desencadeiam os processos erosivo, como o cultivo da cana-de-
acucar, ¢ um municipio classificado como muito critico quanto ao processo
erosivo. Os processos erosivos neste tipo de solo, tem a capacidade de produzir
grandes volumes de sedimentos, que tem como consequéncia a perda de solo
agricultavel e o assoreamento dos cursos d’dgua, contribuindo entre outras
coisas, para a diminui¢do da capacidade de armazenamento dos reservatorios
(www.ipt.br.publicacoes consultado em 27/05/2019).

O indigitado estudo afirma que, a cobertura vegetal € o fator de maior
relevancia na protecdo dos solos, pois afeta a sua erosdo de varias maneiras, por
meio dos efeitos espaciais da cobertura vegetal, dos efeitos de energia cinética
da chuva e do papel da vegetacdo na estabilidade dos agregados do solo. No
municipio de Olimpia, foram identificadas duas areas de Risco Médio (R2),
ambas para inundagao (Plano de Contingéncia) ambas em reservas urbanas.

Segundo inventédrio florestal de 2010 (Inventario Florestal da Vegetacdao
Natural do Estado de Sao Paulo), realizado pelo Instituto Florestal, o municipio
possui 6.309ha de vegetacao nativa, o que representa 7,9% da sua area total. A
distribuicdo dessa vegetacao por tipos de fisionomia vegetal e suas respectivas
caracteristicas, podem ser observadas da seguinte maneira, o alto grau de
fragmentacdo dos remanescentes de Olimpia, com apenas 11 fragmentos
maiores que 100ha. O maior fragmento possui apenas 234ha, tornando-se
urgente medidas de recuperacdo e formagdo de corredores conectando os
fragmentos. Por outro lado, mais de 40% dos remanescentes sdao de vegetacao

secundaria e 21% de Savana Florestada, nesse caso também considerada
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consequéncia da intervenc¢do antropica, ou seja, restam em Olimpia
pouquissimos remanescentes com tamanho de conservacdio minimo
(www.iflorestal.sp.gov.br, consultado em 27/05/2019).

Essa devastacdo da cobertura vegetal, ou seja, do aniquilamento da Mata
Atlantica, provocando uma grave crise no processo erosivo, se deve
principalmente a monocultura da cana-de-acucar, que ocupa 45.000 hectares dos
52.952 hectares de area plantada, e 450 km? da drea do municipio que possui
803km?, portanto, mais da metade pertence a nociva monocultura.

Olimpia, ndo possui uma preocupacdao com o meio ambiente, falta politicas
publicas para preservar o que restou da Mata Atlantica. Afinal, as cidades sdo
reflexos da sociedade e de seus valores, produto do sistema industrial capitalista,
que necessariamente funciona com base na desigualdade.

O sucesso de uma cidade depende dos seus habitantes e do poder publico, da
prioridade que ambos dao a criagdo e manutencdo de um ambiente urbano e
humano (ROGERS et GUMUCHDIJIAN, 2001, p.16).

Atualmente, uma cidade deve ser planejada sob as lentes da infraestrutura
verde, o que, em momento algum foi mencionado no referido Plano. Segundo
Herzog (2009, p.92), a infraestrutura verde consiste em redes multifuncionais de
fragmentos permedveis e vegetados, preferencialmente arborizados (inclui ruas
e propriedades publicas e privadas), interconectados que reestruturam o0 mosaico
da paisagem. Visa manter ou restabelecer os processos naturais e culturais que
asseguram a qualidade de vida urbana. Assim, o planejamento de uma
infraestrutura verde propicia a integracdo da natureza na cidade, de modo a que

venha ser mais sustentavel.
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Nesta visao ambiental, € imprescindivel a criagdo de areas verdes, tanto para
o morador quanto para o turista. Olimpia, possui, um parque linear!, localizado
na Avenida Aurora Fortis Neves, mas carece de areas verdes.

O planejamento urbano sustentavel, nao pode estar divorciado do conceito da
Trama Verde-Azul. A Trama Verde-Azul € um conceito baseado em planejar o
ambiente urbano de modo a integrar 4reas verdes e cursos d’dgua ao meio
antropico, reduzindo as interferéncias no ciclo natural da 4gua e propiciando o
desenvolvimento da fauna e flora nativas (www.pha.poli.usp.br, consultado em
28/12/2019).

E por fim, o Plano nédo prevé a recuperacao e manutencdo dos mananciais.

4.1.4 — Sustentabilidade Cultural

Sachs (1986, p.27), propde solucdes adaptadas a cada ecossistema, com
respeito a formacdo cultural de uma comunidade, evitando conflitos culturais
com potencial regressivo. Assim, a Sustentabilidade Cultural, significa traduzir
o conceito normativo de ecodesenvolvimento em uma pluralidade de solugdes
particulares, que respeitem as especificidades de cada ecossistema, de cada
cultura e de cada local.

Existe na sociedade olimpiense em conjunto com a administragdo publica,
uma espécie de busca incessante em resgatar a sua historia. A populacio de
Olimpia cultua seu passado e, tem o apoio do poder publico.

Ao longo deste trabalho, houve um enfoque na preocupacdo da gestdo
administrativa em conservar € modernizar o Museu do Folclore, a Estacdo

Ferroviaria, a Gruta do Indio, a Casa do Artesao e principalmente a reformulagdo

!'S4o intervengdes urbanas construidas ao longo de cursos d’dgua, capazes de conectar 4reas
verdes, proteger e recuperar ecossistemas, controlar enchentes e abrigar areas de lazer
(dados obtidos no site:www.paineira.usp.br, consultado em 28/12/2019).
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do Recinto do Folclore, com funcionamento durante todo o ano, € nao s6 no més
de agosto, quando acontece o Festival do Folclore.

Assim como, as escolas de Olimpia, conforme a Secretaria de Educacgdo
Maristela Aparecida Aradjo Bijotti Meniti, o Plano Educacional do Municipio,
a partir do terceiro ano do fundamental, o professorado leciona sobre a histdria
e geografia de Olimpia.

Os turistas que visitam a cidade, em busca de suas dguas termais, quando
descobrem o potencial cultural da Estincia Turistica, acabam se interessando,
tanto que, um dos lugares mais visitados € o Museu do Folclore.

Mas a cidade peca pela auséncia de uma propaganda quanto ao seu potencial
turistico, os ja citados Casa do Artesdo, Gruta do fndio, Museu do Folclore e
Festival do Folclore, sdo totalmente desconhecidos pelos turistas que, quando
tomam conhecimento se dirigem a esses locais para uma visita. Mas ndo existe
pouca propaganda, ndo existe nenhuma.

Cidades vizinhas como Barretos, divulgam a sua Festa do Pedo, além de out-
doors espalhados pelo Estado, divulgam no hordrio nobre dos canais de
televisdo, para todo pais.

Uma divulgac¢do nacional de Olimpia que € considerada a Capital Nacional do
Folclore, agora por Lei, atrairia novos turistas at€ de outras faixas etdrias.
Embora, a procura pelas dguas termais, com seus parques aquaticos com varias
atracOes, atralam mais a geracao jovem, também atrai as geragdes da melhor
1dade.

Quanto ao embate de outras culturas, trazidas pelos turistas das mais diversas
regides do pais, longe de perder sua identidade cultural, o hospitaleiro
olimpiense, difunde sua cultura com orgulho. E um marco para cidade, uma
populacdo que honra seu passado e procura seu reconhecimento.

A falta de politicas publicas para a divulgacdo da cultura olimpiense, € uma

enorme intransigéncia ou erro de planejamento, posso dizer que é uma das falhas
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do Plano Diretor de Sustentabilidade Turistica de Olimpia. Uma falha do Plano
ou um punhal que fere de morte um trabalho tao primoroso.

No quesito cultura, realmente, Olimpia se destaca, principalmente com a
preocupacgdo na area da Educacdo.

A qualidade da rede municipal de ensino da Estancia Turistica de Olimpia
desponta no cendrio nacional. O fato € comprovado pelo resultado do Ideb 2017
(indice de Desenvolvimento da Educacdo Basica), divulgado no dia 03 de
setembro de 2018, pelo Ministério da Educacdo (MEC) e pelo Instituto Nacional
de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (Inep) conforme
reportagem do jornal digital Leonardoconcon (www.leonardoconcon.com.br,
acesso em 22/09/2018).

Segundo o relatério, os anos iniciais do Ensino Fundamental alcancaram
Ideb 6.8, quando a meta projetada para 2017 era 6.3, ou seja, 8% a mais do que
a pontuagao esperada. Vale ressaltar que, desde que o indice foi criado em 2017,
a rede municipal sempre atingiu a meta estipulada, sendo que, inclusive, a nota
de 2017 ja estd acima do que era previsto para ser alcancado até 2021
(www.leonardoconcon.com.br, acesso em 22/09/2018).

O municipio também ficou acima do Ideb Nacional, que registrou 5.8, e
do Ideb do Estado de Sao Paulo, cuja nota foi 6.6 para os anos iniciais do
Fundamental. O resultado € calculado a cada dois anos
(www.leonardoconcon.com.br, acesso em 22/09/2018).

Em relacdo as escolas participantes da pesquisa, a EMEB Theodomiro da
Silva Melo atingiu nota 7.6, sendo a unidade com o melhor desempenho do
municipio. Além disso, apenas uma das dez escolas ndo alcangou a meta,
enquanto as demais cumpriram a projecao para 2017 e apresentaram crescimento
em relacio a nota de 2015 (www.leonardoconcon.com.br, acesso em
22/09/2018).

Destaque ainda para a EMEB Washington Junqueira Franco, do Distrito

de Baguacu, que conseguiu o maior crescimento do Ideb 2015 para 2017,
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passando de 6.3 para 7.1, e também para a EMEB Professor Mauricio César
Alves Pereira, que apresentou o maior indice alcancado (7.2) em relacdo a meta
projetada (5.5) (www.leonardoconcon.com.br, acesso em 22/09/2018).

Em relac@o aos anos finais do Fundamental da rede estadual, Olimpia se
destacou ainda mais, sendo que a Escola Estadual Narciso Bertolino atingiu a
terceira melhor nota em todo o pais, com um Ideb de 7.2. Desde 20135, a escola
j4 demonstrava um salto no desempenho quando atingiu Ideb 6.3, tendo saido da
nota 4.8 em 2013 (www.leonardoconcon.com.br, acesso em 22/09/2018).

O Indice de Desenvolvimento da Educacao Basica (Ideb) foi criado em
2007 e reune, em um so6 indicador, os resultados de dois conceitos igualmente
importantes para a qualidade da educacdo: o fluxo escolar e as médias de
desempenho nas avaliagdes. Ele € calculado a partir dos dados sobre aprovagao
escolar, obtidos no Censo Escolar, e das médias de desempenho nas avaliacdes
do Inep, o Sistema de Avaliacdo da Educagdo Basica (Saeb) — para s unidades
da federacdo e para o pais, e a Prova Brasil — para os municipios. Segundo o
MEQC, os resultados sdo importantes para mensurar o desempenho do sistema
educacional brasileiro e, assim, aprimorar a educacdo para que o pais alcance
niveis educacionais compativeis com seu potencial de desenvolvimento

(www.leonardoconcon.com.br, acesso em 22/09/2018).

Quadro 10- Indice de Desenvolvimento da Educacio Bésica

il BN~ !nstituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira

; Indice de Dessnvaivimenta -
da Educagao Sasice
IDEE - Resultados e Metas
Farametros da Pesauisa
Resultado: Escola uF: sP
Municipio: OLIMeL Nome da Escola: Todas
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& s 4z s2 57 s se 52 53 43 47 5 sz se s 5.1 5=
S AN N ROFESSOR: 51 == 5.1 61 57 53 56 sa 51 53 55 &8
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I OESAR S 38 53 5.4 52 &5 == 7z EE) 2.2 a6 a 52 5.5 ss ]
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Fonte: (www.leonardoconcon.com.br, acesso em 22/09/2018).
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4.1.5 — Sustentabilidade Espacial ou Geografica

Na ultima dimensdo de Ignacy Sachs, a Sustentabilidade Geografica ou
Espacial, o ecoeconomista propde a descentralizacio espacial de atividade e de
populacdo. Também, a desconcentracdo, entendido como a democratizacao local
e regional do poder. A intengdo € evitar a concentracdo geografica exagerada de
populacdes, atividades e de poder. Busca-se assim, uma relacdo equilibrada
cidade-campo.

A Estancia Turistica de Olimpia ocupa uma drea aproximada de 803 Km? e
uma populacdo estimada de 54.037 habitantes. A drea de Olimpia, contrastando
com o municipio de Sao José do Rio Preto que possui 431 Km? e, populagdo
aproximada de 408 mil habitantes, € extremamente extensa, ou seja, possui quase
o dobro de extensdo da vizinha Sao José do Rio Preto, que possui 350 mil
habitantes a mais (IBGE, 2017).

Atualmente, a populagcdo urbana é de 51.577 habitantes e a rural de 2.460
habitantes (site Prefeitura de Olimpia, http://olimpia.sp.gov.br, consultado em
07 de setembro de 2019). Acontece que, fazendo uma comparagdo, no ano de
1991, a populagao rural era de 5.340 habitantes, no ano de 2000, a populagdo
rural era de 3.370 habitantes, no ano de 2010, a populacdo era de 2.780
habitantes, conforme o Atlas do Desenvolvimento Humano no Brasil
(www.atlasbrasil.org.br, consultado em 07 de setembro de 2019).

Esses dados demonstram que o municipio de Olimpia ndo sofre com a
densidade populacional, a drea urbana é diminuta perto da malha rural. Assim,
quanto ao aspecto de aglomeracdo populacional, ndo h4 dbices para seu
crescimento, a densidade demogréfica é de 62,32 h/km? (IBGE, 2017).

Mas, esse €xodo rural, se deve ao cultivo de cana—de—actcar, que comecou a
se intensificar a partir do ano de 2008, no levantamento censitario das unidades
de produgdo Agropecudria do Estado de Sdo Paulo, realizado pela Secretaria de

Agricultura e Abastecimento (CATI/IEA), no ano de 2008, o numero de
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Unidades de Producao Agricolas mais relevantes eram: a cana—de-agucar com
596 UPAS (unidades de produgio agropecudrias) seguida da laranja 448 UPAS.

Conforme informagdes do site do IBGE (www.cidades.ibge.gov.br,
consultado em 07 de outubro de 2019), no ano de 2004 a area plantada em cana
— de - acucar em Olimpia era de 25.000ha, no ano de 2008 a area plantada de
cana — de - agucar era de 35.000ha, no ano de 2014, a 4rea plantada de cana — de
- acucar era de 40.000ha, no ano de 2018, a drea plantada de cana — de - agucar
em Olimpia era de 45.000ha, de um total de 52.942 hectares de area plantada em
Olimpia.

Ressalte-se que, a citricultura, “prende” o trabalhador da terra, traz moradia
ao homem do campo e emprego, ao contrario, a cana — de - agucar € responsavel
pelo desemprego e €xodo rural.

Assim, o cultivo de cana — de - acticar € o principal uso e ocupagio do solo
no municipio de Olimpia, cobrindo 45.000 ha ou 450 Km?, mais da metade da
area do municipio, segundo dados divulgados pelo IBGE no ano de 2017
(www.cidades.ibge.gov.br, consultado em 25/05/2019). A area plantada em
Olimpia corresponde 52.942 hectares (www.olimpia.sp.gov, consultado em
25/05/2019).

Apenas 7.942 hectares, se destinam a outras culturas. O cultivo da cana-de
acucar, em praticamente 100% das terras de Olimpia, traz um prejuizo
imensurdvel ao meio ambiente. Segundo Guarnieri e Jannuzzi (1992) entre os
principais impactos ambientais do cultivo da cana — de - acucar sdo os efeitos no
solo, rios e d4guas subterrineas em decorréncia do uso de agrotoxicos,
compactacdo do solo devido ao uso intensivo de maquinas agricolas, erosao do
solo, impacto social, empobrecimento da diversidade biologica (vegetal e
animal) devido a eliminagdo de todos os seres vivos que, de uma forma ou de
outra, estdo associados a expansao da cana de agucar.

Além de ser um dos fatores mais importantes para a redu¢do do potencial

produtivo dos solos, ela ainda tem como consequéncia o arrastamento de
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particulas de solo junto com defensivos agricolas, matéria organica e nutriente
quimicos, causando assoreamento e poluicdo de rios, lagos e nascentes. Esse
assoreamento, além dos danos ambientais pode ter ainda consequéncia a reducao
do potencial das hidroelétricas, a reducdo da captacdo de dgua para o
abastecimento publico entre outros problemas (SBPE, 2017).

Um fator que ndo pode passar despercebido, sdo as técnicas usadas pela
agroindustria sucroalcooleira para a utilizacdo da cana-de-actcar, produzindo
grande volume de residuos, em sua maioria residuos liquidos. Dentre esses
residuos deve-se destacar a vinhaca e a torta de filtro.

A vinhaga € um residuo resultante da producdo de dlcool apds a destilagcdo e
fermentacdo da cana—de-acucar. Constitui um dos principais efluentes sob o
aspecto de potencializa¢do da polui¢do, cada litro de 4lcool produzido em uma
destilaria gera entre 10 a 15 litros de vinhaca (CAMARA, 1993). No entanto,
pela sua riqueza de nutrientes a vinhaga tornou-se uma importante fonte de
reciclagem de fertilizantes. Rica em matéria organica e em nutrientes como 0
potéassio (K), o cdlcio (Ca) e o enxofre (S), e possui uma concentracao
hidrogenionica (pH) variando entre 3,7 e 5,0 (SILVA, 2004).

Segundo Bressiani (1993), a sua utilizacdo tem resultado na alteracdo das
propriedades do solo sob diferentes aspectos: morfologicos, fisico, quimico e
biologico. A infiltracio da vinhaca na dgua subterrdnea indisponibiliza sua
potabilidade uma vez que transfere para o lencol fredtico, altas concentragcdes de
amoOnia, magnésio, aluminio, ferro, manganés, cloreto e matéria organica
(HASSUDA, 1999).

Ja a torta de filtro é um residuo composto da mistura de bagaco moido e lodo
da decantacdo, sendo proveniente do processo de clarificacdo do agucar, para
cada tonelada de cana moida sdo produzidos de 30 a 40 Kg de torta. E um
composto organico (85% da sua composi¢do) rico em cdlcio, nitrogénio e
potdssio com composi¢Oes varidveis dependendo do tipo de cana e da sua

maturac¢ao. O modo de aplicacao do produto € testado de diferentes formas nas
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unidades de producao, desde a aplicacdo da 4drea total até€ nas entrelinhas ou nos
sulcos de plantio (UNICAMP, 2004).

A prética de aplicacdo da torta de filtro e sua estocagem devem ser
rigorosamente controladas uma vez que esse material, similar a vinhaca, possui
elevada demanda bioquimica de oxigénio uma fonte potencialmente poluidora
(BRUSEKE, 1995).

Estudos apontam para um aumento na concentracdo dos teores de metais
pesados em solos que tradicionalmente recebem tratos culturais a base de torta
de filtro e um potencial risco de contaminac¢do do lencgol fredtico uma vez que
esses metais ndo sdo absorvidos pela planta e tendem a percolar (UNICAMP,
op. cit).

Nociva ao meio ambiente, a cana-de-agucar, ainda € responsavel pelo grande
éxodo rural em Olimpia, o que acarreta o maior indice de desemprego. E
oportuno salientar que, essa mao de obra que sai do campo, nao possui
qualificacdo para trabalhar nos empreendimentos turisticos que o municipio
oferece, as outras culturas como a laranja, traziam emprego, pois fixava o
homem ao campo e, praticamente nenhuma polui¢do ao ambiente.

Esse € o descaso do municipio com os pequenos e médios agricultores rurais
que por vezes ainda lutavam para manter-se nas propriedades rurais com uma
producdo familiar e de subsisténcia. As politicas agrarias no municipio sao
precdrias e praticamente ndao existem.

O maior dano ambiental, causado pela monocultura da cana-de-acucar, foi
migracdo do campo para a cidade, lembrando que a mecanizacdo da colheita
também intervém na falta de mao de obra que sempre existiu para os colhedores,
principalmente na época da citricultura.

Segundo o ultimo LUPA - Levantamento das Unidades de Produc¢ado
Agropecudaria realizado no ano de 2.008, pela CATI — Coordenadoria de

Assisténcia Técnica Integral, oOrgdao da Secretaria de Agricultura e
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Abastecimento, o municipio de Olimpia possui a seguinte estrutura fundidria,

aproximadamente:

- Areas com até 50,0ha - 1.085 propriedades........ccccccccnnnecccssccnnnnseces 78,69 %
- Areas com 50,1 até 200ha — 231 propriedades........ceceesccnnnnecccsnns 16,75%
- Areas com 200,1 até 1.000ha — 58 propriedades.......ccceeeeeccccnreccsenns 4,21 %
- Areas com 1000,1 até 5.000ha — 04 propriedades........cceeecceccnnnnnecens 0,29 %
- Areas com 5.0001 e acima de 10.000ha — 01 propriedade............... 0,07 %

Observando a estrutura fundidria do referido levantamento, podemos
concluir que aproximadamente 1.000 propriedades se enquadram como
propriedade familiar, considerando-se principalmente a drea maxima fixada para
o municipio de Olimpia. Portanto, todos os trabalhos e servigos oferecidos e
apoio técnico propiciado coprodutor rural do municipio de uma forma ou de
outra beneficia o pequeno produtor ou agricultor familiar ou empreendedor rural
familiar.

De acordo com a Lei n° 11.326/2006, é considerado agricultor familiar e
empreendedor familiar rural aquele que pratica atividades no meio rural, possui
area menor a 4 moédulos fiscais (Modulo Fiscal do municipio: 20 ha), mao-de-
obra da propria familia, renda familiar vinculada ao proprio estabelecimento e
gerenciamento do estabelecimento ou empreendimento pela propria familia.
Também sdo considerados agricultores familiares: silvicultores, aquicultores,
extrativistas, pescadores, indigenas, quilombolas e assentados.

O inciso II, do artigo 4°, do Estatuto da Terra (Lei 4.504/64), define como
“Propriedade Familiar” o imdvel rural que, direta e pessoalmente explorado pelo
agricultor e sua familia, lhes absorva toda a for¢a de trabalho, garantindo-lhes a
subsisténcia e o progresso social e econdmico, com area maxima fixada para
cada regido e tipo de exploragdo, e eventualmente, trabalhando com ajuda de

terceiros.
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Conforme os dados apresentados, Olimpia possui 1.000 propriedades
definidas como propriedade familiar, ou seja 78,69% de pequenos proprietarios.
As propriedades rurais que se enquadram na definicdo legal como “Propriedade
Familiar”, necessitam escoar sua producdo para as cidades. Nas cidades, essa
producio geralmente € comercializada em feiras livres e mercados.

Apesar da quase totalidade das propriedades serem pequenas em Olimpia, as
estradas de acesso a zona rural se encontram em estado deplordvel e, o pequeno
produtor acaba encontrando dificuldades para escoar sua producao. O resultado,
€ que, o valor das mercadorias acaba chegando ao consumidor com precos
exorbitantes.

O maior entrave, para o desenvolvimento da agricultura familiar em Olimpia,
¢ a desidia da prefeitura em apoiar o pequeno produtor rural. Afinal, apoiar a
agricultura familiar € uma forma para valorizar a produ¢@o, um meio de garantir
bons precos ao consumidor.

Em Olimpia, existe apenas a Associagdo dos Pequenos Produtores do Bairro
da Capituva, onde cerca de trinta familias produzem alimentos para o municipio
e regido.

Esses pequenos agricultores, poderiam estar fornecendo, seus produtos para a
merenda escolar. A prefeitura poderia, através de politicas publicas, facilitar a
vida do homem no campo para escoar suas mercadorias para Os NOVOS
empreendimentos da cidade, como os Resorts, procurar novos mercados para
esses agricultores e expandir a empregabilidade.

Uma alternativa como essa, que foi abandonada, foi o Selo Caipira. Trata-se
de uma proposta do ex-prefeito Eugenio Zuliani (administragdao 2009), para criar
possibilidades para o agricultor manter sua propriedade e a transformar em
autossustentavel. O Selo Caipira, seria uma ferramenta que o poder publico iria
trazer, em parceria com institui¢cdes privadas (Sindicato Rural, Centro de Apoio
ao Trabalho e Empreendedorismo) para o sucesso do homem do campo na

propriedade rural.
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Outro descaso do poder publico, € a falta de uma feira-livre no municipio. A
primeira feira-livre da Estancia Turistica de Olimpia, demorou a chegar. Apenas
no dia 10 de abril do ano de 2016 comecou a funcionar, com apoio da Prefeitura
e suporte da secretaria de Agricultura, Comércio e Industria.

O projeto da primeira feira-livre de Olimpia foi elaborado pelo vereador Luis
Antdnio Salata. O objetivo da feira, era ser mais um atrativo para a cidade, bem
como, de oferecer produtos de qualidade diretamente do produtor rural,
incentivando a agricultura familiar e gerando renda para mais de 70 familias de
Olimpia e regido.

A feira livre, disponibilizava opcdes de hortifriti, queijos, geleias, caldo de
cana pastel, derivados do milho, café moido, produtos de panificagdo,
brinquedos, roupas e artesanato. A feira funcionava aos domingos, das 07 horas
as 12 horas, numa das avenidas principais da cidade.

Um dos objetivos da feira, deixou 6bvio que ela estava fadada ao insucesso,
que era atrair o turista a conhecer a feira. A feira, como mencionado, funcionava
nas manhas de domingo, neste horario o turista, que na sua maioria chega na
cidade na sexta-feira e retorna a sua cidade no domingo, neste horario da feira
esta fazendo o check-out, dificilmente ira visitar uma feira. Em outras cidades
turisticas, a feira-livre funciona em pragas, aos sdbados e o dia inteiro.

Mas o que levou ao falecimento da primeira feira-livre de Olimpia, nio foi a
falta do turista, e sim os altos precos dos produtos. E, esses elevados precos se
devem ao que ja foi mencionado, aos péssimos estados das estradas rurais e falta
de conservagdo das mesmas. Os pequenos produtores, sdo menos favorecidos, e
acabam gastando com a mecanica de seus transportes precarios, fatores que
influenciam no preco final de suas mercadorias.

Assim, de suma importancia € o investimento do setor publico em estradas
rurais, para facilitar o escoamento da producdo, e assim contribuir para a redugao

dos precos.
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Mas é 6bvio que a melhoria nas estradas seria em vado, caso ndo haja a
implementagdo de feiras livre, ou no minimo a constru¢do de um Mercado
Municipal. Olimpia, diferentemente das cidades que a cercam, ndao possui
Mercado Municipal, é essa talvez uma grande lacuna para o escoamento da
producdo agricola.

Além de que, 0 municipio também ndo possui o S.I.M. (Sistema de Inspecao
Municipal), € ndo hd uma preocupagdo dos politicos em crid-lo. Mostrando

assim, um total descaso com a area rural.

4.2 REGIONALIZACAO DO TURISMO EM OLIMPIA

4.2.1 Do Planejamento, Da Regionalizaciao e Da Integracao

O sucesso do turismo em uma regido depende de estratégias de planejamento
elaboradas com politicas publicas. Assim, sdo criados os planos de turismo, que
€ o cerne deste estudo.

O planejamento da atividade turistica no ambito governamental ainda € muito
recente. Um estudo das politicas publicas federais de turismo em vigor no pais
até o presente momento mostra que somente a partir de 1991 com a
reestruturacdo da Embratur, foram iniciadas acdes visando o planejamento
integrado do setor (BOLSON, 2005, p. 1).

Segundo Dias (2003, p. 98) o planejamento do turismo deve ser visto como
um meio para que os destinos alcancem a sustentabilidade econdmica,
sociocultural e ambiental dos locais. O caminho para o desenvolvimento turistico
sustentdavel passa por um planejamento baseado em principios preservacionistas,
co-responsabilidade, participagdo da comunidade local, descentralizacdo e

parcerias.
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Saliente-se, dois pontos citados por Dias, a descentralizacdo e as parcerias.
Esses dois aspectos influem para o planejamento turistico regional. Beni (1999,
p-80), definiu planejamento turistico regional como um conjunto de polos de
desenvolvimento turistico hierarquizados, unidos por uma infraestrutura
comum, em sua totalidade, contribuindo para dinamizar o desenvolvimento
econdmico e social de extensas partes do territorio nacional.

Assim, através da criacdo de uma regido turistica, pretende-se desenvolver
uma regido em todos seus aspectos, sociais, econdmicos, culturais e ambientais.
A ideia central, € manter o turista por mais tempo em uma determinada regiao
turistica, explorando diferentes atrativos ou empreendimentos turisticos.

As regides turisticas sao criadas por razdes que visam, principalmente, os
seguintes objetivos: a exploracdo do potencial turistico regional através da
implantacdo de infraestruturas bdsicas e da constru¢cdo de novos complexos e/ou
polos turisticos, a ampliacdo do mercado turistico nacional e internacional, a
promo¢ao e o marketing turistico dos lugares atrativos situados em uma
determinada regido, o planejamento e desenvolvimento regional, segundo Simith
(apud Silveira, 2002, p.76).

Ainda, de acordo com o Programa de Regionaliza¢ao do Turismo, criado pelo

Ministério do Turismo no ano de 2003:

A regionalizacdo do turismo representa uma nova concep¢do de
relacionamento entre as diversas esferas do poder publico e da
sociedade civil, pois exige um esforco no sentido de construir
coletivamente este novo modelo de gestdo. O trabalho envolve
negociagOes permanentes entre as instancias envolvidas, articulag@o
de acordos diversos e planejamento das acdes de forma participativa,
visando a integragdo entre municipios, estados e paises. (Brasil, 2004,
p.11)

Para Pearce (apud Silveira, 2002, p.76), outro objetivo da regionalizagcdo
turistica, € utilizd-la na tentativa de reduzir as desigualdades econdmicas e

sociais entre diferentes localidades que integram uma determinada regido de
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destino, buscando uma melhor distribuicdo dos beneficios econdomicos vindos
do turismo, resultando na criacdo de emprego e renda.

O processo de regionalizacdo no territério paulista teve inicio em meados da
década de 1990, a partir do projeto ‘ndcleo de turismo’, que despontou como
uma maneira de beneficiar o setor de alguns destinos em conjunto (BANTIM,
2016, p.15). Posteriormente, o processo passou por um reordenamento que gerou
a institucionalizacdo de 34 instancias de Governancga Regionais e 15 Conselhos
Regionais de Turismo. E, segundo Bantim (2006, p.15), esta divisdo foi
estabelecida por dirigentes municipais e levou em consideragcdo a proximidade
geografica e afinidade entre os chamados “produtos turisticos” como historia e
atrativos, e teve por objetivo facilitar a aplicagdo e desenvolvimento de

programas € projetos.

Figura 24 — Divisao Turistica do Estado de Sdao Paulo
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fonte: Secretaria de Turismo do estado de Sao Paulo (site consultado em 26/12/2019,

WWW.turismo.gov.sp.br)
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Olimpia, esta situada entre trés cidades com alto potencial turistico, Barretos,
Guaraci e Bebedouro, localizada na Regido Turistica do Vale do Rio Grande,
que serd tratado a seguir.

Assim, além de potencial para se transformar em regido turistica como sera
mostrado, a criacdo de um Circuito Turistico nessa regido seria um triunfo para
o desenvolvimento do turismo.

O Circuito Turistico € um conjunto de municipios de uma mesma regiao, com
afinidades culturais, sociais € econdmicas que se unem para organizar e
desenvolver a atividade turistica regional de forma sustentdvel, através da
integracdo continua dos municipios, consolidando uma atividade regional
(BOLSON, 2005, p.10).

O primeiro Circuito Turistico brasileiro, foi criado no Estado de Minas Gerais,
no ano de 2003, pelo Decreto Lei 43.321, e o governo, naquele ano, elegeu como
uma das trés prioridades de seu governo, para o desenvolvimento do turismo
(BOLSON, 2005, p.14).

No Estado de Sdo Paulo, existe o Circuito Paulista das Aguas, que se
assemelha mais com o propésito deste trabalho. O Circuito Paulista das Aguas
englobas as cidades de: Aguas de Lind6ia; Serra Negra; Lindéia, Holambra;
Monte Alegre do Sul; Amparo; Socorro; Pedreira; Jaguaritina.

O Circuito esta localizado na divisa entre os Estados de Sao Paulo e Minas
Gerais, a aproximadamente 120 Km da cidade de Sao Paulo, capital do Estado.
Os nove municipios que compdem o Circuito, possuem diferentes caracteristicas
geograficas, sociais e econdmicas, tendo como principal elemento de ligacio a
presenca de reservas de 4guas subterrdneas com caracteristicas minerais
especificas (BANTIM, 2016, p. 17).

Bantim (2016, p. 23), aponta que a formacio do Circuito das Aguas ocorreu
devido a influéncia de politicas publicas nacionais de turismo, implantadas a
partir de 2003. Entretanto, a autora constatou que o seu 6rgao de gestao regional,

ndo atende a uma das recomendagdes mais caras aquela politica nacional, que €
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a participacdo direta da sociedade na gestdo. Também, existe uma concorréncia
entre as cidades participantes do Circuito, e segundo a autora, essa falta de

integracao, torna o turismo na regiao apenas satisfatorio.

4.2.2 A FORMACAO DO CIRCUITO DAS AGUAS DE OLIMPIA

A criagdo de um Circuito Turistico envolvendo Olimpia e as trés cidades que
estdo em seu entorno, ja citadas, seria um projeto de sucesso para o
desenvolvimento do turismo, no sentido buscado pelo Ecodesenvolvimento, até
aqui bastante debatido.

As cidades de Olimpia, Barretos, Guaraci e Bebedouro, guardam, entre si,
reciprocidades culturais, sociais, econdmicas e a pouca distancia entre elas, além
da diversidade turistica, apontam para uma amplitude para permanéncia do
turista na regido.

O municipio de Guaraci, possui 9.976 habitantes, estd a uma distancia de 25
Km de Olimpia, € o segundo municipio paulista em dreas inundadas por usinas
hidro-elétricas, logo apds Ilha Solteira. Aproximadamente 15% da é&rea
municipal foi inundada pelas 4dguas do Rio Grande (www.guaraci.sp.gov.br
acesso em 26/12/2019).

Guaraci possui o Selo Municipio Verde Azul, o que facilita o acesso as verbas
da Secretaria do Meio Ambiente do Estado de Sao Paulo. S6 recebem o Selo
Verde Azul as cidades que tem nota igual ou superior a 80 pontos. A cidade vem
colecionando vérios prémios relacionados a conservacdo ambiental, como o
troféu Franco Montoro, como o municipio melhor classificado na Bacia do
Baixo Pardo Grande (www.guaraci.sp.gov.br, acesso em 26/12/2019).

O atrativo turistico de Guaraci € o Iate Clube Pedregal, uma enorme estrutura
montada as margens de um braco do Rio Grande, onde é possivel desfrutar de

passeios de barco, pesca, camping, restaurantes com vasto carddpio de peixes da
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regido como o Tucunaré, que apesar de ndo ser nativo de Guaraci, € muito
encontrado 1a. O local também oferece Chalés e casas de veraneio, onde o turista
tem contato direto com a natureza.

A cidade de Bebedouro, com 85 mil habitantes, esta a uma distancia de 52 Km
de Olimpia, o seu principal atrativo turistico, além da fabrica da Catupiry do
Brasil (aonde foi criado o requeijao mundialmente conhecido e apreciado) e o
museu ferrovidrio da Companhia Paulista de Café, é o Museu de Carros e
Veiculos Motorizados Antigos do empresario Eduardo Andrea Matarazzo.
Inicialmente sediado na cidade de Sao Paulo, o museu conserva um acervo de
quase 200 pecas, em que se destaca a colecdo de 24 automdveis, a maioria
fabricada as décadas de 1900 e 1950. Também ha aeronaves, que vao de cagas a
avides comerciais de grande porte, locomotivas, motocicletas, carros de combate
e armamento bélico em geral, motores de grande porte, aparelhos de
comunicagao e outros objetos antigos, além do avido que transportou a selecao
brasileira de futebol, bicamped na Copa do Mundo da Suécia em 1958.

Barretos, conhecida nacionalmente por sua festa do pedo, fica a 50 Km de
Olimpia e possui 122.000 habitantes. O seu principal atrativo turistico, ja que a
festa do pedo s6 ocorre no més de agosto de cada ano, é o Barretos Country
Resort e Thermas, € o primeiro resort country do Brasil. Trata-se de um hotel
com parque aquatico termal, mini fazenda e mini zoo. Conta com piscina de
ondas com praia, tobodguas, esportes de aventura, passeio a cavalo, passeio no
trole e a indescritivel sensacdo de montar em um boi ou bufalo, tudo
acompanhado de perto por recreadores especializados (www.barretos.sp.gov.br,
acesso em 26/12/2019).

A Catedral Divino Espirito Santo, € um atrativo que se destaca em Barretos,
construida em estilo greco-romano e decoracdo neocléssica, seu interior € rico
em cultura artistica sacra, com detalhes que valem a pena apreciar

(www.barretos.sp.gov.br, acesso em 26/12/2019).
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Figura 25 — Catedral Divino Espirito Santo

3 |

FONTE: www.barretos.sp.gov.br, acesso em 26/12/2019.

Apesar de ser conhecida como cidade do pedao de boiadeiro, Barretos possui
varios pontos turisticos, dignos de pertencer a um Circuito entre as cidades ja
citadas e Olimpia.

A regionalizac@o e integracdo do turismo entre as cidades, funcionaria a partir
do momento que cada uma criasse seu Plano de Turismo, todas respeitando uma
Agenda concebida entre o poder ptblico e a participagdo da sociedade, criando
um turismo de cooperagdo entre as cidades.

Uma Agenda de Turismo tnica, interligando as quatro cidades garantiria o
sucesso do empreendimento e, valorizando os seguintes pontos:

- Valorizar o patrimdnio ambiental e de paisagem do circuito das dguas.

- Educagdo ambiental.

- Trama verde azul (trata de um conceito de planejamento urbano integrando
areas verdes e cursos d’dgua).

- Estimular o turismo cooperativo entre os municipios € ndo competitivo.

- Publicizagdo das informagdes aos turistas através de aplicativos de celular.

- Criar aeroporto regional.

- Sinalizacao publica eficiente e comum.

- Considerar a 4gua como bem prioritdrio — proteger os mananciais — coleta e

tratamento 100% do esgoto — estagcdo de tratamento de esgoto integrada.
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- Coleta e destinagao 100% dos residuos solidos.

- Atrair uma sede do SENAI na regido e/ou hotel-escola; institucionaliza¢do
das cooperativas de coleta seletiva.

- Valorizagdo de mao de obra local.

- Criacdo de cooperativas intermunicipais de mao de obra turistica e
integracao regional de mao de obra especializada

- Estimular as cadeias curtas de producdo alimentar, valorizando a produgdo
rural local e dando visibilidade aos produtos locais.

- Mobilizar os turistas para o dia semanal do desconto/acesso gratuito; dia
semanal do transporte coletivo intermunicipal entre as cidades do Circuito
Turistico.

- Estimular a criagdo de empreendimentos para o ecoturismo.

- Calendario integrado de eventos.

- Curso de qualificacdo Turismo Receptivo.

- Atrair coldnias de férias de sindicatos, como a APEOESP (Associagcdo dos

Professores do Ensino Oficial do Estado de Sao Paulo).



143

5- CONSIDERA COES FINAIS

O turismo no municipio de Olimpia € uma atividade econdmica recente, uma
novidade para uma populacdo que até o ano de 2009, vivia exclusivamente da
agricultura. Em pouco menos de 10 anos, foram construidos cinco Resorts, para
uma cidade que antes de 2009 s6 possuia meros dois hotéis. E uma populagdo,
que nesse pouco tempo, saltou de 45 mil habitantes, para 54 mil habitantes.

Numeros do desenvolvimento que balancaram com a oferta de empregos,
estimularam o comércio, principalmente a abertura de varios locais para
alimentacdo. O futuro bateu na porta do olimpiense, abriu seus olhos para
investimentos para atrair o turismo, que prometia trazer melhores condi¢oes de
vida.

Os objetivos do presente trabalho foram alcancados, na medida que, foi
possivel analisar minunciosamente o fatidico Plano Diretor de Desenvolvimento
Turistico de Olimpia. Um Plano realizado por uma empresa de consultoria, a
pedido da administracdo publica local, para transformar o jovem municipio
turista na “Orlandinho brasileira”, num prazo de 20 anos.

Referido Plano, ndo encontra respaldo com uma gestdo sustentdvel do
turismo, assim como, ndo propicia a pratica do turismo sustentavel nas areas
naturais, estimulando atividades como veiculo de educagdo e interpretacdo
ambiental e incentivando a ado¢do de condutas e praticas de minimo impacto
compativeis com a conservacio do meio ambiente natural. E inerte quanto a
criacio e 1mplantacdo de empreendimentos destinados as atividades de
expressdao cultural, de animacgdo turistica, entretenimento e lazer e de outros
atrativos com capacidade de retencao e prolongamento do tempo de permanéncia
dos turistas.

A participacdo popular nos projetos e estratégias, foi execrada do Plano.

Saliente-se que, a Estancia Turistica de Caldas Novas, no Estado de Minas
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Gerais, cujo atrativo turistico € o mesmo de Olimpia, ou seja, dguas termais,
coloca com prioridade em seu Plano a participac¢ao popular. No Plano de Caldas
Novas, a participacdo cidadda € imprescindivel ao desenvolvimento e a
organizacdo da cidade e a conquista de um espago para todos. Assim, 0s
moradores, se retinem através de oficinas e enumeram os principais atrativos da
cidade e os cuidados e a maneira de divulgacao (BORGES, 2005, p. 90-96).

Caldas Novas € o terceiro parque hoteleiro do Brasil com 23.052 leitos
em seus 92 hotéis, pousadas. Pensoes, flats e varios condominios residenciais. O
expressivo crescimento populacional gerou uma demanda por infraestrutura, de
modo que o atendimento as necessidades basicas como saneamento, saude,
educacgdo, seguranca, habitacdo, sdo prioridades no seu Plano Diretor Urbano
(BORGES, 2005, p. 90). Essa preocupagdo com a populacdo local ndo tem lugar
nos planos de Olimpia.

As politicas publicas quando ao atendimento as necessidades bésicas,
em Olimpia, sdo direcionadas aos locais onde estdo localizados os hotéis, resorts
e os condominios de luxo. Assim, Olimpia, vai sofrendo uma fragmentagao
social, deixando de lado a populacdo e, indo na contramdo da politica de planos
turisticos, que tem como diretriz, diminuir as desigualdades sociais.

O Plano ndo possui estratégias de promocdo, marketing e apoio
institucional. Na cidade mineira de Araxa, cujo potencial turistico sdo as dguas
termais, o seu Plano de Turismo, traz uma estratégia de promocado da cidade
condicionada a vérios segmentos do turismo: de negocios (Grande Hotel de
Araxd promove muitos eventos de negdcio); satide (muitas pessoas vao se tratar
em Arax4 através das dguas hidrominerais); ecoturismo (a cidade faz parte do
circuito Serra da Canastra); gastrondmico (os tdo famosos doces); religiosos
(espiritismo, cerca de cem caravanas por més desembarcam em Araxa para
frequentarem a Casa do Caminho, hospital com grande referéncia na regiao);
também ha turismo historico, conforme consulta no caderno virtual de turismo

(www.ivt.coppe.ufrj.br, acesso em 30/12/2019).
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Na cidade de Caldas Novas, além do marketing, os pacotes turisticos
sdao impregnados de propaganda quanto a conservacdo do meio ambiente,
mesclando com a historia da cidade (BORGES, 2005, p.90).

O trabalho no inicio, contou a histéria de Olimpia, desde os primdrdios. Uma
histéria que estd muito bem documentada e dorme no Museu do Folclore. Poucos
municipios brasileiros possuem um acervo historico tao extenso como inusitado,
essas varias facetas historicas foram pinceladas na presente pesquisa, ja que o
saudoso olimpiense José Maria de Jesus Marangoni, ja escreveu uma obra, em
trés volumes, contando a histéria de Olimpia, intitulada Olimpia-Cidade Menina
Moca. Entretanto, referida obra, com 745 laudas, conta a histéria do inicio em
1857 até o ano de 2004.

Nessa pesquisa, foi feita uma sintese da Olimpia agricola de Marangoni, mas
o interesse maior foi justamente trazer a mudanga de atividade econdmica, que
€ o turismo e, que deu uma guinada no municipio, tanto socialmente como
economicamente, mas ndo abandonando jamais, seus lagos culturais e
levantando a bandeira da preservacdo ambiental.

Nesse primeiro momento do trabalho, ndo faltaram datas que solidificaram a
vitdria do desenvolvimento planejado com participacdo do setor publico e setor
privado, como o segundo lugar como cidade mais desenvolvida do Brasil e o
terceiro lugar no Indice de Desenvolvimento da Educacio Bisica.

A seguir, a pesquisa, tratou de uma preocupacdo da gestdo publica, que
felizmente ndo esperou os impasses com o desenvolvimento aparecerem, e foi
buscar um planejamento para o municipio se manter sustentivel. Esse
planejamento, veio através do Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico de
Olimpia.

Antes da analise do referido Plano, foram estudados os mais diversos
conceitos de Desenvolvimento Sustentdvel, e sua diferenca sttil com o conceito
de Ecodesenvolvimento Sustentdvel, criado pelo conceituado economista Ignacy

Sachs.
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O entendimento de Ecodesenvolvimento comporta a analise dos cinco pilares
para sua formacdo, que sdo: I- Sustentabilidade Social; II- Sustentabilidade
Econdmica; III- Sustentabilidade Ambiental; IV- Sustentabilidade Cultural;
Sustentabilidade Espacial ou Geogréfica.

Esses pilares do Ecodesenvolvimento, foram detalhadamente analisados em
contraste com o Plano Diretor de Desenvolvimento Turistico de Olimpia.

Quanto a Sustentabilidade Social, a cidade guarda alguma sintonia com o
Plano, com os diversos investimentos privados. E o que acontece com o0s
investimentos em hospedarias como os Resorts, ja construidos ou em construgao,
assim como pousadas e hotéis. Também, as dreas de alimentacdo como
restaurantes, lanchonetes, churrascarias, pizzarias.

Essa diversificacdo em novos servigos para a cidade, deveria trazer empregos
e saldrios dignos para a populacdo, o que € o cerne da Sustentabilidade Social.
Entretanto, esses empregos nao sdo absorvidos pela populagdo local, que nao
possui qualificacdo para preenché-los. Falta politicas publicas para criagdo de
cursos profissionalizantes para o olimpiense.

Outra falha do setor publico, é o divorcio com o Plano de Desenvolvimento
do Turismo, quanto a criacdo de novos aparelhamentos para a cidade, com
intuito de atrair mais turistas a cidade e manté-los por mais tempo,
principalmente na baixa temporada. E justamente isso, que Ignacy Sachs propos
ao conceituar a Sustentabilidade Econdomica, uma alianca entre os setores,
publico e privado, em prol do desenvolvimento.

Primeiramente, esse foi o intuito da criagio do Plano Diretor de
Desenvolvimento Turistico, para manter vivo o setor privado, que como
mencionado, cria empregos e saldrios condizentes com a realidade local. Um
Plano com diretrizes para 20 anos, cujas obras, pouquissimas ja estdo concluidas,
e outras parecem ja estarem engavetadas para sempre, como a criacao do Parque

do Folclore.
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O Parque do Folclore, seria construido aproveitando a area do Recinto do
Festival do Folclore que acontece todos os anos no més de agosto. O Parque
funcionaria o ano todo e, além de um restaurante tematico, seria construido um
parque de diversdes, também com o tema folclore, dancas tipicas do folclore
brasileiro além do artesanato local, nao ficariam de fora.

Pouca harmonia, da Prefeitura, com os Pilares do Ecodesenvolvimento de
Ignacy Sachs, € a preocupacio com o meio ambiente, previsto na
Sustentabilidade Ambiental.

Estudos realizados pelo instituto S.0O.S. Mata Atlantica, constataram que,
segundo dados apresentados, a aceleracdo da destruicdo da Mata Atlantica em
Olimpia, atingiu nimeros alarmantes. Nao existe uma preocupacao atual quanto
a este desmatamento, assim como, preservacao do que resta da Mata Atlantica
no municipio. Conforme observado no tdpico referente a Sustentabilidade
Ambiental, existe um planejamento de plantio de mudas de vegetacao nativas,
mas € um projeto muito incipiente. Faltam politicas publicas, que sejam pontuais
e eficazes para a construgdo de areas verdes e, € nesse ponto, que o Plano Diretor
de Desenvolvimento Turistico possui uma lacuna que pode trazer efeitos
devastadores para o meio ambiente, principalmente quanto ao turista que,
conforme as pesquisas realizadas pela Secretaria de Turismo (anexo I) buscam
um contato com a natureza.

O Plano nunca ouviu falar em Infraestrutura Verde ou em Trama Verde Azul.

Quanto a Sustentabilidade Cultural, que trata do desenvolvimento que respeita
a especificidade de cada cultura em um meio ambiente. O povo olimpiense
possui uma marca tipica, o orgulho por suas tradicoes, que € traduzido na
preocupacgdo do setor publico em preservar sua cultura.

Um marco da histéria de Olimpia, que foi esquecido, é o Cruzeiro, um tesouro
esquecido em um comércio varejista as margens do corrego Olhos D’agua, onde

nasceu a cidade, e que deveria ser um ponto turistico. Saliente-se, que
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pouquissimas ou nenhuma cidade do Brasil, ainda conserva seu Cruzeiro, como
Olimpia.

A Sustentabilidade Espacial ou Geografica € outro impasse de Olimpia, talvez
o maior. Esse pilar de sustentabilidade, trata da relagdo cidade-campo e ja foi

devidamente discutido no capitulo anterior.

Os problemas de estruturac@o do turismo sao muitos, hd uma desidia do poder
publico em continuar a desenvolver os empreendimentos ligados ao turismo. A
maior repercussao disto, € na baixa temporada, os comércios que se instalaram
para atender o turismo, ndo conseguem se sustentar e fecham. A falta de
infraestrutura € patente, assim como a falta de profissionalizacdo para atender o
turista. Olimpia possui um Plano de Turismo que, embora precério, poderia
trazer resultados para manter certa continuidade ao turismo, mas o que acontece
€ o descaso do poder publico.

O atual Plano de Turismo estudado, deve ser abolido. A regionalizacdo do
turismo com a criagdo de um Circuito Turistico, envolvendo as quatro cidades
ja citadas: Olimpia; Barretos; Guaraci; Bebedouro, com um planejamento
descentralizado, com participacdo popular, valorizando a producao rural local,
enfim, todos os aspectos de sustentabilidade que ja foram amplamente debatidos,
seria um grande passo para se preencher as lacunas dos cinco pilares do
Ecodesenvolvimento Sustentivel.

Afinal, se o turismo for alicercado numa gestdo sustentdvel, que busca o
equilibrio entre os aspectos ambientais, econ0micos e socioculturais, 0s novos
destinos serdo beneficiados. Sem isso, significa sua autodestrui¢do, pois a
atividade torna-se vulnerdvel e suscetivel aos problemas de degradacao,
massificacdo e fragmentacdo. Com essas diretrizes, serd possivel produzir
impactos positivos no que se refere ao turismo interno, favorecendo o

desenvolvimento da atividade, com a criacdo de novos postos de trabalho e
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ampliacdo de renda, e pelo consumo, com inclusdo de novas parcelas de

consumidores no mercado de consumo.
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