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RESUMO

No Estado de Alagoas é recente a venda de produtos orgénicos em feiras de produtores
familiares, principalmente pelas mudancas no perfil dos mesmos, que atualmente vem
produzindo hortalicas e frutiferas para atender a crescente demanda da sociedade. Nesse
contexto, o objetivo desse estudo foi analisar o perfil do consumidor de produtos
organicos em feiras do produtor na cidade de Macei6. Foram realizadas entrevistas
estruturadas na Feira Organica da Universidade Federal de Alagoas (UFAL) e na Feira
do Jaragud, sendo esses, 0s principais pontos de comercializacdo de organicos na
cidade. As entrevistas foram realizadas durante 4 semanas, no més de abril de 2016,
totalizando 85 consumidores pesquisados. Verificou-se que a faixa etaria varia entre 30
a 60 anos, com 55% dos entrevistados com escolaridade de nivel superior e 92% com
acesso a internet. A compra é motivada pela preferéncia no consumo de organicos e
50% recebe acima de trés salarios minimos, reforcando outras pesquisas que evidenciam
que o principal consumidor de orgéanicos no Brasil se enquadra em faixas de renda mais
alta. Pelo tempo de existéncia dessas feiras (acima de 3 anos), nota-se um processo de
fidelizacdo do consumidor, com a maioria dos entrevistados comprando ha mais de um
ano. Os principais produtos adquiridos sdo frutas e hortalicas, além de espécies
sazonais. O valor médio com a compra de produtos na feira varia entre R$50,00 a
R$200,00 ao més por consumidor, porém a maioria complementa a compra desses
produtos em outros locais. O consumidor de produtos organicos em Maceid é
semelhante ao perfil dos demais consumidores das principais capitais do Brasil.

PALAVRAS-CHAVE: circuitos curtos, produtos certificados, feira organica, venda
direta.

INTRODUCAO

Circuitos curtos e Feiras de comercializagéao

Ainda ndo existe uma definicdo oficial no Brasil sobre circuito curto de
comercializacdo, mas os representantes do setor agroalimentar na Franga tem utilizado o
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termo para caracterizar os circuitos de distribuicdo que mobilizam até, no maximo um
intermediario entre produtor e consumidor, segundo Chaffotte e Chiffoleau (2007).

Dois casos podem ser distinguidos: a venda direta (quando o produtor entrega em mé&os
préprias a mercadoria ao consumidor) e a venda via um Unico intermediario (que pode
ser um outro produtor, uma cooperativa, uma associa¢do, uma loja especializada, um
restaurante ou até um pequeno supermercado local).

Outras denominagdes como “circuitos de proximidade” (AUBRI e CHIFFOLEAU,
2009) ou “circuitos locais” tém sido utilizadas para reforcar a proximidade geogréafica e
0 aspecto social/relacional como a ligacdo entre consumidor e produtor, o
desenvolvimento local e a territorializacdo da alimentacdo (MARECHAL, 2008).

Os canais curtos de comercializagdo sdo orientados para os mercados locais e
proporcionam melhores retornos econdémicos para o agricultor, que recupera assim, sua
autonomia, deixando de ser subordinado apenas a produgdo. Esta mudanga tem um
reflexo territorial que devolve poder e independéncia ao meio rural frente ao meio
urbano e a prioridade passa a ser a alimentacdo sadia dos agricultores, associada a
comercializacdo (SEVILLA GUZMAN e SOLER, 2010). Além disso, a venda direta
proporciona maior proximidade entre agricultor e consumidor e auxilia a
sustentabilidade da producdo, pois o sistema produtivo tem logicas agroecologicas e
busca novas atividades potenciais, explorando o territério como fonte de recursos.
Também, reduz a necessidade de transporte dos produtos e os custos relacionados
(SOLER, 2009).

No Brasil, tem sido observado em propriedades agroecologicas que trabalham com
venda em circuitos curtos, maior diversificagdo de produtos, com producdo vegetal e
animal (DAROLT e CONSTANTY, 2008). Por um lado, isso é desejado, pois atende
aos principios agroecoldgicos e explora os diferentes recursos do territério e maior
variedade de produtos, mas, por outro, torna o planejamento produtivo mais complexo.
A combinacdo entre agroecologia e circuitos curtos de comercializagdo pode repercutir
nas diferentes dimensdes territoriais, como a econémica, por meio da valorizacdo da
paisagem e dos recursos naturais; a sociocultural, através da aproximacdo de produtores
e consumidores e o0 conhecimento local associado ao manejo com valorizagdo da cultura
local e préticas alimentares; e a ambiental, através do uso de praticas sustentaveis de
producdo. Também desenvolve condicBes para praticas de reciprocidade através de
trocas e favores realizados entre vizinhos, impulsiona a criagdo de associagdes e
cooperativas pela necessidade de formalizacdo das relacbes e promove o
desenvolvimento local, alterando a dindmica social e econdmica com uma maior
circulacdo de renda, servicos e produtos (LEADER, 2000). As feiras podem propiciar o
escoamento da producdo agricola local e por esse motivo pode colaborar com
programas e estratégias de desenvolvimento local.

Algumas formas de exploracdo de circuitos curtos sdo as feiras livres, as cooperativas
agricolas e alguns programas como o Programa de Aquisi¢do de Alimentos, do governo
federal.

No Brasil, a origem das feiras data do periodo Colonial, momento em que se
multiplicaram rapidamente, cumprindo a funcdo de abastecimento de alimentos aos
primeiros adensamentos humanos. Mesmo com a modernidade, as feiras sobrevivem
dentro das cidades e em alguns casos sdo a principal forma de comércio local. Segundo
Mascarenhas e Dolzani (2008, p.75), a feira livre no Brasil “(...) constitui modalidade de
mercado varejista ao ar livre, de periodicidade semanal, organizada como servico de
utilidade publica pela municipalidade e voltada para a distribuicdo local de géneros
alimenticios e produtos basicos”.

Apesar de historicamente competirem com espacos de comercializagdo varejista, as
feiras livres persistem no tempo e sdo muito utilizadas no abastecimento de alimentos



frescos, produtos especiais e produtos com identidade territorial, além de ser espaco de
socializacdo e resgate cultural.

De acordo com Wilkinson (2003), a feira livre € a melhor alternativa de escoamento de
producdo, pois garante uma renda semanal aos agricultores e sem a intervencdo dos
atravessadores, consegue um maior no preco aos produtos.

Normalmente estas feiras sdo administradas através de parceria entre o Poder Publico
local, as associagdes de produtores e Institui¢es de apoio, aumentando o poder politico
dos agricultores, ao atuarem nessas logicas.

Na feira livre existem caracteristicas singulares, inexistente em outras formas de
comércio como solidariedade, proximidades, afetividade, troca de saberes e o alto nivel
de confianca mutua entre os envolvidos. Outro ponto que diferencia as feiras livres de
outras formas de comércio é o fato de que segmentos de menor poder econémico tem a
oportunidade de consumo (SACCO dos ANJOS et al., 2005).

No caso das feiras de produtos organicos e agroecoldgicos, essas vém aumentando
consideravelmente no Brasil, principalmente nas regides Sul e Sudeste. Na regido
Nordeste, em especial no Estado de Alagoas, esse canal de comercializacdo é recente,
principalmente pelas mudangas no perfil dos agricultores familiares, que atualmente
vem produzindo hortalicas e frutiferas para atender a crescente demanda da sociedade.
Cuenca et al. (2007) verificaram que os principais locais de compra de produtos
organicos eram os supermercados, seguidos de encomenda de cestas personalizadas,
direto do produtor e em feiras livres, sendo um canal importante para o escoamento da
producao.

Nesse contexto, o objetivo desse estudo foi analisar o perfil do consumidor em feiras de
produtos organicos na cidade de Maceio/Alagoas.

Produtos organicos

Produto organico é todo produto animal ou vegetal, obtido em sistema de producédo sem
a utilizacdo de produtos quimicos ou de horménios sintéticos e produtos transgénicos,
que favorecam o seu crescimento de forma ndo natural, tendo o solo como base do
trabalho orgénico (BRASIL, 2003).

Para ser considerado organico, o produto tem que ser produzido em um ambiente de
producdo, onde se utiliza como base do processo produtivo 0s principios
agroecoldgicos, que contemplam o uso responsavel do solo, da agua, do ar e dos demais
recursos naturais, respeitando as relagcbes sociais e culturais, buscando a
sustentabilidade social, ambiental e econdmica, com valorizacdo da cultura das
comunidades rurais envolvidas (VASQUEZ et al., 2008).

De acordo com Caporal e Costabeber (2004) a agricultura organica tem como base 0s
principios da agroecologia, onde as praticas de manejo sdo menos impactantes ao meio
ambiente, além de promover a inclusdo social e propiciar melhores condigdes
econémicas aos agricultores, contribuindo para estratégias de desenvolvimento rural
sustentavel.

No Brasil, a principal motivacdo para compra de alimentos organicos esta ligada a
preocupacdo com a salde e & compra de produtos sem agrotoxicos (DAROLT, 2003),
pois a producdo convencional implica a utilizacdo intensiva de insumos agricolas, como
agrotoxicos, fertilizantes quimicos, mecanizagdo e monocultivos, visando produtividade
em larga escala. Contrariamente, a producdo organica utiliza a rotagdo de culturas,
cobertura verde, compostagem, métodos culturais, bioldgicos e fisicos para o controle
de pragas e doencas, visando impactar minimamente o ecossistema, buscando praticas
sustentaveis e ecossistemas mais equilibrados.



A producéo e comercializacdo dos produtos organicos no Brasil foram aprovadas pela
Lei 10.831/2003, porem sua regulamentacdo ocorreu apenas em 2007, com a publicacéo
do Decreto N° 6.323.

Atualmente pela distancia entre consumidores e produtores e a incapacidade de se ter
certeza quanto a forma pela qual os produtos organicos foram produzidos foram
estabelecidas normas para regular a producdo, o processamento, a certificacdo e a
comercializacdo desses produtos, havendo necessidade de monitoramento da produgéo
por uma terceira parte, independente. A certificacdo é uma garantia de que produtos
rotulados como organicos tenham de fato sido produzidos dentro dos padrdes da
agricultura organica e seguindo as normas definidas pelo Ministério da Agricultura,
Pecuéria e Abastecimento.

Atualmente existem trés formas de obtencdo da certificacdo organica, sendo a
“Certificacdo por Auditoria”, o “Sistema Participativo de Garantia” e “Controle Social
na Venda Direta”.

Na Certificacdo por Auditoria e Sistema Participativo, o produtor receberd visitas de
inspecdo inicial e periddicas, com custo para sua obtencdo. No caso da modalidade
Controle Social na Venda Direta, essa € uma exce¢do existente apenas no Brasil,
buscando a certificacdo dos produtos organicos para a agricultura familiar de forma
gratuita. Nessa forma de regularizacdo, quem da a garantia da qualidade orgéanica é o
produtor, acompanhado de perto pela sociedade. A garantia se baseia na relacdo de
confianca entre quem vende e quem compra. Os produtores devem permitir que seus
consumidores visitem suas propriedades, para que possam verificar o que é produzido e
de que forma, bem como a entrada dos 6rgdos de fiscalizacdo. Com essa modalidade, os
agricultores familiares que seguem as normas de producdo organica sdo inseridos no
Cadastro Nacional de Produtores Organicos, com identificagdo por meio da Declaracdo
de Cadastro, que deve estar em local visivel no ponto de comercializacdo. E permitida
apenas, a venda direta de seus produtos ao consumidor, a merenda escolar (através do
Programa Nacional de Alimentacdo Escolar - PNAE) ou a CONAB (Programa de
Aquisicédo de Alimentos - PAA) (BRASIL, 2003).

No Estado de Alagoas, atualmente existem quatro (4) organismos certificados pelo
sistema de Auditoria e noventa e quatro (94) certificagcdes por Controle Social na Venda
Direta (MAPA, 2016), sendo a maioria agricultores familiares e assentados da reforma
agraria que residem em areas rurais proximas a cidade de Maceid, onde escoam seus
produtos em feiras agroecoldgicas. Os produtos mais cultivados sdo hortalicas e
frutiferas, devido ao ciclo curto de producéo e necessidade de pequenas areas de cultivo
e promovem retorno econdmico rapido ao produtor. Além disso, esses produtos tem
apresentado aumento entre a populagdo, que vem buscando habitos mais saudaveis de
vida, incluindo a alimentacdo e o consumo de produtos oriundos de sistemas
sustentaveis de producao.

METODOLOGIA

Inicialmente houve o mapeamento das feiras de produtos organicos na cidade de
Maceid, Estado de Alagoas. A partir desse, identificou-se que a Feira da Universidade
Federal de Alagoas (UFAL) e a Feira do Jaragua constituem os principais pontos de
comercializacdo de orgénicos na cidade, com regularidade semanal, ocorrendo as
quartas e sextas-feiras, respectivamente e ambas no periodo da manha.

Nessas duas feiras, durante quatro semanas do més de abril de 2016, foram realizadas
entrevistas estruturadas com 85 consumidores, levantando dados socioecondmicos e
sobre a compra de produtos organicos.



A aplicacdo dos questionarios procuraram cobrir todo o periodo da feira (das 06:00h as
12:00h) e os consumidores foram escolhidos aleatoriamente de modo a garantir a
representatividade da amostra.

RESULTADOS E DISCUSSAO
Dentre o perfil dos consumidores, verificou-se que a principal faixa etéria esta entre 30
a 60 anos (Grafico 1), com a maioria com grau de escolaridade de nivel superior

(Gréfico 2), principalmente na feira da UFAL, sendo docentes e funcionérios da
Universidade os principais consumidores.
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Gréfico 1. Faixa etaria dos consumidores das Feiras de Produtos Organicos de Maceio.
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Gréfico 2. Escolaridade dos consumidores das Feiras de Produtos Organicos de Maceid.

Moraes et al. (2014) em caracterizagdo de consumidores de organicos em Campo
Grande/MS conclui-se que a maioria dos consumidores eram do sexo feminino, com
mais de 40 anos, casadas e com curso superior e renda entre 6 e 10 salarios minimos,
tendo acesso a internet.

Lima et al. (2011) também verificou predominantemente de mulheres na compra desses
produtos, que estavam em busca de uma melhor qualidade de vida, preservacdo da
salde e de um alimento mais saboroso.

Cuenca et al. (2007) verificaram no Rio Grande do Norte que a maioria dos pesquisados
possuia curso superior, seguido de consumidores com curso superior incompleto, tendo



como principal meio de conhecimento sobre produtos organicos, a televisdo, os jornais,
palestras e revistas. Brasil (2007) identificou que as mulheres sdo as principais
consumidoras de orgénicos, com idade entre 30 e 50 anos, possuindo nivel de instrucéo
elevado. Barbosa e Lages (2006) em pesquisa em Feira Organica em Maceid
verificaram que os consumidores eram em sua maioria de nivel superior e que
apresentam patamar de renda familiar mais elevado.

De acordo com Cerveira e Castro (1998) houve predominancia de individuos entre 31
aos 50 anos de idade, entre consumidores de organicos em S&o Paulo, sendo as
mulheres as maiores consumidoras destes produtos. Os autores também verificaram que
0 consumidor de produtos organicos apresenta nivel elevado de instrugdo com
aproximadamente 60% apresentando nivel superior.

A maioria possui acesso a internet (Grafico 3) e a compra € motivada pela preferéncia
no consumo de orgénicos para todos os entrevistados. Segundo a pesquisa do IPD
(2011), os consumidores em sua maioria, possuem alto grau de instrucdo, geralmente
com nivel superior e sdo predominantemente da classe media, preocupados com a
seguranca e qualidade dos produtos adquiridos. Cuenca et al. (2007) constataram que a
motivacdo ao consumo de produtos orgénicos era pela melhor qualidade e seguranga
alimentar.
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Gréfico 3. Acesso a internet entre consumidores das Feiras de Produtos Organicos de
Maceio.

Existe variacdo na renda dos consumidores (Grafico 4), com a maioria recebendo acima
de trés salarios minimos, reforcando outras pesquisas que evidenciam que o principal
consumidor de organicos no Brasil se enquadra em faixas de renda mais alta.
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Gréafico 4. Renda mensal dos consumidores das Feiras de Produtos Organicos de
Maceio.

De acordo com pesquisa do IPD (2011) os principais consumidores de organicos no
Brasil sdo menos sensiveis aos precos, que podem alcancar mais de 100% do valor do
similar convencional e esse fato se deve a percepcao dos consumidores de que o produto
organico é considerado um alimento saudavel, sem a utilizacdo de agrotoxicos e por isso
estdo dispostos a pagar um valor mais alto pelo produto.

Barbé (2009) identificou em Campos dos Goytacazes (RJ) que a maioria dos
consumidores de organicos tinha idade entre 40 e 60 anos, ensino superior completo e
renda familiar acima de 10 salarios minimos. Porém, Brasil (2007) verificou que o0s
principais consumidores eram de classe média, com habitos de consumo diversificados.
Em pesquisa realizada por Pimentel (2005) foi verificado que o consumidor de produtos
organicos € consciente e exerce, por meio de seu consumo, sua condi¢cdo de cidadao,
além de preocupar-se com as condi¢cdes desfavoraveis de producdo em relacdo a saude
humana e ao meio ambiente.

Oliveira (2004) destaca que os clientes desses produtos, normalmente residem em areas
urbanas e grandes cidades, é exigente e geralmente exige alto nivel de qualidade dos
alimentos que consome, gosta de conhecer a procedéncia do alimento e os métodos
utilizados na sua producdo e pertence as classes sociais com maior nivel de instrucéo,
com maior poder aquisitivo em relacdo a média da populacdo. Schmidt (2004)
identificou que a maioria dos consumidores de alimentos organicos em Florianopolis
possuia ensino superior completo, idade entre 46 e 60 anos e gastavam entre 15% a 25%
da renda familiar com alimentacdo. Para Cerveira e Castro (1998) os consumidores de
organicos no Brasil além de fazer parte de uma elite intelectual, também integram uma
classe de renda elevada.

Os resultados observados em Maceid sdo semelhantes a outras pesquisas, tanto no
Brasil, quanto em outros paises. Roitner-Schobesberger et al. (2008) em estudo
realizado na Tailandia, identificaram como tipicos consumidores de alimentos organicos
aqueles de meia idade, com titulo académico e renda mais alta do que os que nao
compram esses produtos.

Pelo tempo de existéncia dessa feira, nota-se um processo de fidelizagdo do consumidor,
com a maioria dos entrevistados comprando ha mais de um ano. Também em pesquisa
do IPD (2011) foi relatada a caracteristica de fidelizacdo do produto e também a
garantia de frequéncia de compras o que beneficia o pequeno produtor. Cuenca et al.
(2007) verificaram que metade dos consumidores tinham preferéncia por determinado



fornecedor. Segundo Barbosa e Lages (2006) os consumidores davam prioridade a
elementos como confianga no produtor/feirante e na instituicio SEBRAE que apoiava a
feira, mesmo ndo havendo certificagdo orgéanica dos agricultores. Isso revela que o
elemento confianga, crenga, € significativo entre os consumidores da feira agroecoldgica
de Maceio.

Dentre os produtos adquiridos, ha predominancia por hortalicas em geral e frutas, como
banana e citricos, além de espécies sazonais, sendo esses 0s principais produtos
comercializados pelos agricultores. Cuenca et al. (2007) observou-se que hortalicas
eram os produtos mais adquiridos, seguido de frutas e ovos.

O valor médio por consumidor com a compra de produtos na feira varia entre R$50,00 a
R$100,00 ao més, porém a maioria complementa a compra de organicos e/ou
convencionais em outros locais, como supermercados, principalmente pela escassez na
oferta de outros produtos nas feiras.
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B R$201,00 - R$300,00

Gréfico 5. Valor mensal gasto nas compras das Feiras de Produtos Organicos de Maceio
pelos entrevistados.

CONSIDERACOES FINAIS

O consumidor de produtos organicos em Maceid é semelhante ao perfil dos demais
consumidores de outras pesquisas realizadas, com nivel superior e renda mais elevada.
A pesquisa reforga a importancia dos circuitos curtos de comercializagdo, comprovando
que essa modalidade favorece a relacdo entre produtores e consumidores,
principalmente pela confianga existente.
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